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le durable TOURISME DURABLE ET CROISSANCE BLEUE
AUTOUR DES MERS, RIVAGES ET VILLES-PORTS

COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU
TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

ile de La Réunion / océan Indien

CONTRIBUER A LA POLITIQUE MARITIME
DE LA REGION LA REUNION, DE LA
FRANCE ET DE L'EUROPE EN MATIERE DE
TOURISME DURABLE, DE CROISSANCE ET
D’ECONOMIE BLEUES

MISE EN TOURISME MARITIME & COTIERE DU TERRITOIRE DE LA COTE
OUEST INTEGREE & INCLUSIVE POUR PLUS D’ATTRACTIVITE TOURISTIQUE,
DE DEVELOPPEMENT ECONOMIQUE PERENNE A FORT VALEUR AJOUTEE, DE
COHESION SOCIALE ET DE DURABILITE DU TERRITOIRE
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| Certificat :OTCB/TC0/14/02/2019 |

Nous attestons par ce présent certificat nos dans le modéle de développ 1t territorial durable, intégré et inclusif
Odyssea®Tourisme et Croissance Bleue

TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

ESCALE PATRIMOINE PHARE DE 'OCEAN INDIEN —iLE DE LA REUNION

CANDIDATE

LA COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST S'ENGAGE A :

1. Etre la premigre destination de focéan Indien a obtenir le label européen Odyssea® « Destinations Bleues d’Excellence » et cela dés 2019
afin de devenir une « Escale Patrimoine Phare de l'océan Indien ».

2. Concevoir et batir un grand projet d’avenir autour de la croissance et du tourisme bleus avec de véritables objectifs de résultats en matiére
économique, sociale et environnementale.

3. Capitaliser les innovations et bonnes pratiques du modéle Odyssea® pour plus d'attractivité et d'emplois non délocalisables pour son
territoire.

4.  Proposer un modéle d’avenir a sa jeunesse dans les filiéres d’avenir de la croissance et du tourisme bleus.

Cap sur le durable

www.tcoire

5. Devenir force de proposition auprés des instances nationales et européennes par ses actions menées dans le cadre du programme Odyssea
en matiére de tourisme et de croissance bleus.

6.  S'inscrire dans le tourisme bleu de demain pour capitaliser sur cette économie pour ses entreprises et ses emplois non délocalisables.

7. Soutenir et développer ses filieres locales d’excellence.

8. S'inscrire dans les politiques régionales en matiére de croissance et de tourisme bleus.

9.  Etre reconnue comme territoire de bonne pratique autour de la croissance et du tourisme bleus dans la stratégie du Comité interministériel

de la mer (CIMer) : Fambition maritime de la France du 21¢™ sjécle.
10. Agir pour le développement du tourisme maritime et cotier dans le cadre de la croissance bleue souhaitée par la Commission européenne.

LA COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST REPOND AUX 17 PRINCIPAUX ENJEUX DU TOURISME ET
DE LA CROISSANCE BLEUE AU SERVICE DE 'EMPLOI, POUR SON TERRITOIRE & L'ILE DE LA REUNION :

1. Stimuler la performance et la compétitivité économigue en matiére de tourisme durable bleu au profit des entreprises et de I'emploi.

2. Repenser f'organisation touristique du Territoire de la Cote Ouest pour plus d'attractivité.

3. Promouvoir les compétences et I'innovation par un soutien aux entreprises, aux offres et produits touristiques durables par un
investissement dans le capital humain notamment chez les jeunes.

4. Renforcer I'attractivité des villes-ports de la Communauté d’Agglomération du Territoire de la Cte Ouest et de leur hinterland sur la scéne
touristique internationale par le label européen Odyssea® « Destinations Bleues d’Excellence ».

5. Renforcer son image de Destination France dans 'océan Indien.

6. Créer le tourisme des années futures plus solidaire, plus respectueux de f'environnement et des habitants en mettant « en scéne » le
Territoire de la C6te Ouest par un partenariat public-privé autour de son patrimoine, de ses savoir-faire, de ses paysages...

7. Favoriser la création de produits touristiques durables a forte valeur ajoutée économique bénéfique a la création d'emplois non
délocalisables.

8. Favoriser 'insertion des jeunes dans les filieres d’excellence autour de la croissance et du tourisme bleus.

9. Inventer un modéle de développement touristique durable de multi-destination par la création d’offres, de produits et de services
écotouristigues de smart specialisation & forte valeur ajoutée, « les Routes Bleues® » nautiques, patrimoniales et culturelles.

10. S'inscrire dans un plan d'investissements productifs, innovants et éco-compatibles de croissance bleue de la Ville-Port du futur.

11. Créer et promouvoir une offre de tourisme bleu durable de multi-destination intégrée et inclusive.

12. Favoriser la qualité d’'un accueil touristique plus authentique et plus innovant, vecteur de valeur ajoutée pour les entreprises partenaires
des Routes Bleues® et du Grand Stade Bleu Nautique®.

13. Créer et promouvoir de nouvelles itinérances douces par les Routes Bleues® nautiques et culturelles de multi-destination dans le bassin de
navigation de l'océan Indien.

14. Développer des secteurs touristiques a forte valeur ajoutée pour notre territoire comme la petite et la moyenne croisiére.

15. Développer et consolider le tissu économique autour de la croissance et du tourisme bleus pour plus de richesse, nécessaire a la création et
/ ou au maintien d’emplois.

16. Devenir une place forte de la croissance et du tourisme bleus en inscrivant notre destination dans son bassin de navigation comme « Escale
Patrimoine Phare » par la création du grand itinéraire culturel maritime « Cultural Via Odyssea® » / océan Indien, dans I'éthique du Conseil
de 'Europe et de 'UNESCO.

17. S'appuyer sur des produits a forte valeur ajoutée économique, identitaire de son territoire, bénéfique a I'ensemble de sa destination et
notamment a I'emploi des jeunes.

ol o Jean-Claude MERIC Joseph SINIMALE
O DYSSEA Président du Groupement Européen Président de la Communauté

@ diirablo T oA Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue  d’Agglomération du Territoire de
010 la C6te Ouest




OBJECTIF

CONCEVOIR ET BATIR LE GRAND PROJET D’AVENIR
DE LA DESTINATION DURABLE BLEUE D’EXCELLENCE

C’EST AGIR POUR CONSTRUIRE LAVENIR EN CONCILIANT DYNAMISME ECONOMIQUE ET PRESERVATION
DE U'ENVIRONNEMENT

C’EST CAPITALISER LES INNOVATIONS ET BONNES PRATIQUES ODYSSEA® POUR PLUS D’ATTRACTIVITE,
FAVORISER LA CROISSANCE BLEUE ET VERTE ET L'EMPLOI
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La marque collective Odyssea® est un label européen riche de 6 pdles territoriaux intégrés de développement durable, économique, développés en
exclusivité
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Les modeles du label européen Odyssea® (déposés a I'INPI) ont été retenus comme projet stratégique, au sommet euro-méditerranéen de I'Union
Pour la Méditerranée, devant les 44 ministres européens du Tourisme, et par la Commission Européenne.

Le réseau Odyssea® est un réseau fort d’un label européen et d’un projet stratégique d’innovation de croissance bleue autour des villes-ports et des
territoires intégrés, qui concerne I'ensemble des Etats membres de I'Union Européenne.

Odyssea® c’est d’abord une vision stratégique, économique, d’une nouvelle offre innovante de Tourisme Bleu® (INPI) intégrée dans une logique de
multi-destinations bleues qui caractérisent une démocratisation de I'acces aux activités aquatiques, nautiques, patrimoniales autour des Villes-Ports.




2011 : LE LIVRE BLANC ODYSSEA POUR LA PROGRAMMATION 2014-2020
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2019 : LE LIVRE BLEU ODYSSEA POUR LA PROGRAMMATION 2021-2027

#EP\\ LE LIVRE BLEU ODYSSEA®

Patimoine, Tourisme, Croissance Bleue et Verte

Autour des Villes-Ports
Maritimes, fluviales et lacustres et leurs Routes Bleues

Le nouvel
« Or Bleu»

NAUTISME — CROISIERE ~ PLAISANCE ~ ACTIVITES AQUATIQUES - PECHE - PATRIMOINES - BIODIVERSITE

BLEUES DU LITTORAL, PLAGES, PAYSAGES MARITIMES ~ SAVOIR-FAIRE LOCAUX
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RESEAU EUROPEEN

(-2 ODYSSEA'

TOURISME DURABLE ET {ROGSAMCE BLEUE
ALITEOLRE OOES, MAERE, BRVALES T VILLES-POITS

GENERATIONS FUTURES

UNWTO

(CO) CONSTRUIRE UNE DESTINATION BLEUE D’EXCELLENCE DURABLE ET INCLUSIVE POUR PLUS D’ATTRACTIVITE ET D’EMPLOI NON DELOCALISABLE A FORTE VALEUR AJOUTEE POUR LES
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LE LIVRE BLEU

RESEAU EUROPEEN
LIVRE BLEU
ODYSSEA® TOURISME DURABLE &

C‘— o DYSS EA - : CROISSANCE BLEUE

Cap sur\c dunmc mﬂwmrmﬁwrﬁmni
COMMUNAUTE
COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA D’AGGLOMERATION
COTE OUEST : i DU TERRITOIRE
. _ DE LA COTE OUEST

ile de La Réunion / océan Indien

CONTRIBUER A LA POLITIQUE MARITIME DE LA REGION LA
REUNION, DE LA FRANCE ET DE L'EUROPE EN MATIERE DE
TOURISME DURABLE, DE CROISSANCE ET D’ECONOMIE BLEUES

Secétaral
Zame Commission européenne

e la mer

LE LIVRE BLEU DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

ODYSSEA® TOURISME DURABLE ET CROISSANCE BLEUE
MISE EN TOURISME MARITIME & COTIERE DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST INTEGREE, DURABLE & INCLUSIVE
POUR PLUS D'ATTRACTIVITE DE LA DESTINATION QUEST LA REUNION

®© Communauté d’Agglomération du Territoire de la Céte Ouest et Scic Groupement Européen Odyssea® Tourisme Durable et Croissance Bleue




POLES TERRITORIAUX

DU LABEL ODYSSEA
‘%”‘-J_j.
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« OFFRIR A SA
POPULATION ET SES
HOTES VOYAGEURS UN
NOUVEL ART DE VIVRE
BLEU AU FIL DE I’EAU,
~ DANS LESOBJECTIFSETLA . _

~  _VISIONDAVENIRDU

Pole territorial 1
Attractivité de la ville-portuaire - développement urbain intégré aménagements productifs et
innovants d’avenir - port de plaisance du futur - croissance bleue durable pour plus d’emploi et
d’économie pour le territoire de la Cote Ouest

Pole territorial 2
Mise en tourisme bleu de la destination Ouest la Réunion par le Grand Stade Bleu Nautique et
Aquatique®. Investir dans des équipements structurants, productifs et écoresponsable,
démocratiser I'accés aux activités et développer de nouvelles expériences nautiques et
aquatiques

Pole territorial 3
Offrir aux clienteles touristiques un nouvel accueil de qualité dans les lieux dédiés : la
« Maison de la Mer et du Tourisme Bleu® », le « Comptoir Culturel Maritime® » et le
« Comptoir d’Information Maritime® »

Pole territorial 4
Ecotourisme & mobilité douce - préserver et valoriser la biodiversité - Développer
I’écotourisme de destination bleue par Odyssea Protect®

Pole territorial 5
Inscrire la destination dans son bassin de navigation par les « Routes Bleues® de I'Odyssée »
de destination et de Multi-destination

Pole territorial 6
Marketing territorial d’itinérance et de slow de Destination Bleue, Cluster de la Destination
Bleue d’Excellence, co-branding public-privé, formation, insertion et professionnalisation des
acteurs, Nouvelles Destinations Bleues® inclusives, durables, culturelles et de haute qualité,
nouveaux métiers au service des clientéles touristiques



LES 6
POLES TERRITORIAUX
DU LABEL ODYSSEA®
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VILLE DE%

LA POSSESSION.RE



VILLE DE

LA POSSESSION




Comptage
places de stationnements
situation actuelle

“ nembre de places publiques

D@ nemere de places privées
ouvertes

rayon 300m : 172 places publiques
8 places privées ouvertes

rayon 500m : 284 places publiques
26 places privées ouvertes

LA POSSESSION
PROJET D’OUVERTURE DU CENTRE-VILLE SUR LE LITTORAL

LE BASSIN DE BAIGNADE
LA PLAGE DE GALETS
L'ABRI COTIER

LES PLAGES VERTES
DE LOISIRS

LES JARDINS

LITTORAUX 1 g ppHITHEATRE

MARIN
LE TUNNEL




LA POSSESSION
PROJET D’OUVERTURE DU CENTRE-VILLE SUR LE LITTORAL

I. Le bassin de baignade et ses alentours de proximité

1. Le coeur de ce projet est un bassin de baignade un peu plus grand qu’une piscine olympique : 60 metres de long sur une vingtaine de large. |l pourra accueillir 150 personnes.
2. Une petite plage de galets accompagnera cette structure ainsi que des gradins en béton.
3. Un poste de MINS sera créé pour surveiller les baigneurs.

Il. Le village des pécheurs sera également aménagé en deux parties
1. Village des pécheurs pour «mettre les barques en vitrine» afin d’en faire un lieu de visite touristique.

Ill. La Marina
1. En surplomb de ce bassin, construction d’'une marina de 250 m2 qui accueillera des restaurants, des snacks et bars lounge.

IV. Plages vertes, jardins littoraux et amphithéatre
1. Une «plage verte de loisirs »
2. Jardins littoraux.
3. Amphithéatre



LA POSSESSION

PROJET D’OUVERTURE DU CENTRE-VILLE SUR LE LITTORAL
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LE PORT
| | . , ANCRE DANS L'AVENIR



LE PORT
REAMENAGEMENT DES DARSES DE LA POINTE DES GALETS EN LIEN AVEC LES PROJETS : PORTES DE 'OCEAN ET PORT CENTER

Réaménagement de tout le front de mer dans le
cadre des Routes Bleues de I'Odyssée
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LE PORT

REAMENAGEMENT DES DARSES DE LA POINTE DES GALETS EN LIEN AVEC LES PROJETS : PORTES DE 'OCEAN ET PORT CENTER

Eco-gare Odyssea Protect




LE PORT
REAMENAGEMENT DES DARSES DE LA POINTE DES GALETS EN LIEN AVEC LES PROJETS : PORTES DE 'OCEAN ET PORT CENTER

Réaménagement de la darse titan en espace d’art de vivre, de
découvertes des offres et des services touristiques




LE PORT
REAMENAGEMENT DES DARSES DE LA POINTE DES GALETS EN LIEN AVEC LES PROJETS : PORTES DE 'OCEAN ET PORT CENTER

Réaménagement de la darse titan en espace d’art de vivre, de
découvertes des offres et des services touristiques
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LE PORT
REAMENAGEMENT DES DARSES DE LA POINTE DES GALETS EN LIEN AVEC LES PROJETS : PORTES DE 'OCEAN ET PORT CENTER

Création d’un batiment pour I’école de voile des Mascareignes




LE PORT
REAMENAGEMENT DES DARSES DE LA POINTE DES GALETS EN LIEN AVEC LES PROJETS : PORTES DE 'OCEAN ET PORT CENTER

La Maison de la Mer et du Tourisme Bleu : I’histoire de La Réunion
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LE PORT

REAMENAGEMENT DES DARSES EN LIEN AVEC LES PROJETS : PORTES DE 'OCEAN ET PORT CENTER

L’opération « Portes de 1’Océan »

OUVRIR LA VILLE
SUR LA MER

PORT CENTER — 2018/2025

Le Port, membre
fondateur de
I’Association

Internationale des Villes

et Ports(AIVP)
Qu’est-ce qu’un Port Center ?
= Véritable interface entre ’infrastructure
| e o ; S
o portuaire et la population , il peut prendre
différentes formes (virtuelles, lieu physique,
o programme d’actions) pour présenter les
3 R missions, les projets et les métiers d’un port
Le Port laVille les Citoyens international.

3 Partenaires principaux : 4

= laVille de Le Port @3

= La communauté d’agglomération: TCO ﬂ

= I’autorité portuaire: Grand Port Maritime b

de La Réunion < '
EXPERIENCE

THE PORT
Un projet en construction =
Accord de partenariat signé

o AL et

en novembre 2018




commune de

‘Saint-Paul
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I LE DE LA REUNION

BERCEAU DU PEUPLEMENT



SAINT-PAUL
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Réhabiliter le débarcadere de la baie de

S



SAINT-PAUL
FAIRE DE LA BAIE DE SAINT-PAUL UN ESPACE NAUTIQUE ET CULTUREL




SAINT-PAUL
FAIRE DE LA BAIE DE SAINT-PAUL UN ESPACE NAUTIQUE ET CULTUREL

Développer le front de mer en lien avec les Routes Bleues de I'Odyssée
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SAINT-GILLES
FAIRE DU PORT DE PLAISANCE UN HAUT LIEU DU NAUTISME




SAINT-GILLES

FAIRE DU PORT DE PLAISANCE UN HAUT LIEU DU NAUTISME

Plage des Roches noires nt de mer
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SAINT-GILLES

FAIRE DU PORT DE PLAISANCE UN HAUT LIEU DU NAUTISME

Le quai des pécheurs
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SAINT-GILLES
FAIRE DU PORT DE PLAISANCE UN HAUT LIEU DU NAUTISME

La Maison de la Mer et du Tourisme Bleu : I'art
culinaire et I'artisanat réunionnais
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TROIS BASSINS



ier du littoral des trois bassins avec un pole porte d’entrée du Parc naturel régional de La Réunion
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SAINT-LEU

FAIRE DU PORT DE PLAISANCE UN ESPACE BIODIVERSITE MARITIME

Réaménager le port de plaisance avec un promenade sur la biodiversité
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FAIRE DU PORT DE PLAISANCE UN ESPACE BIODIVERSITE MARITIME

La Maison de la Mer et du Tourisme Bleu : la biodiversité marine
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La Maison de la Mer et du Tourisme Bleu : la biodiversité marine
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Rédaction d’un plan de développement pour une mise en Tourisme Bleu® Durable de la destination Quest La Réunion autour du « Grand Stade Bleu Nautique et Aquatique® »
du label européen Odyssea® « Destinations Bleues d’Excellence »
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Réalisation d’une étude AFOM

FAIBLESSES

11.
12.
13.

14.

15.
16.
17.
18.
15.
20.

ien (baleines, tortues, oiseaux, dauphins...

Les sites de plongée nombreux et d’une grande diversité

L'histoire et la culture maritimes de La Réunion gqui peuvent étre une force pour créer des

produits nautigues notamment

Un haut lieu du surf mondial avec la vague gauche de Saint-Leu
Les fles de I'océan Indien

Le lagon /[ le récif corallien

Les professionnels nautigues de qualité

La possibilité de pratiquer la voile toute 'année (plus de 300 jours) sauf en période de conditions

cyclonigues
Les conditions de navigation variée ce qui permet une pratique différenciée de la voile

. Les conditions météorologiques facilitant la découverte des pratiques nautiques avec une eau

chaude tout au long de 'année
La possibilité de pratiquer le kite et la planche & voile plus de 250 jours par an

Un des rares endroits au monde ol on peut faire du surf ski (dans le sens de |a mer et du vent)
De Saint-Gilles a |a Pointe des Galets, les conditions de navigation sont trés favorables a la balade :

et 4 la découverte du nautisme

La baie de Saint-Paul est le meilleur plan d’eau de Ille pour la pratique de |a voile légére et de
I'habitable grace & une brise thermigue réguliére et une situation protégée des houles australes ;

et alizées.

La proximité des nombreux spots de plongée

La présence des cétacés proche des ports

Les ports de Saint-Leu et de Saint-Gilles proches des plages

Des prestataires d'activités nautiques, aguatigues et subaquatiques dans les ports
Un plan d’eau varié (lagon, pleine mer) sur la cote sous le vent

Le rayonnement national et international de La Réunion grice a des sportifs professionnels de :

la mer de haut niveau

. La Réserve naturelle marine gui donne une image positive & La Réunion
. Une position géographigue avec peu de concurrence dans la zone

. Une des plus beaux bassins de navigation au monde (océan Indien)

. Une offre globale de qualité
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Variété de sites et de conditions nautigues de type hawaien
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10.
11.
12,
13.
14,

15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

Le manque d'equipements legers facilitant les entrées et les sorties des territoires pour avoir :
accés a la mer.
Le manque d'équipements structurants notamment dans les ports de plaisance pour faciliter
I"accessibilité a la mer
Le manque d'équipement non portuaires pour développer le cabotage (Zones de Mouillage :
organisé, marines...) :
Le vieillissement des équipements portuaires

Le mangue d'animation dans les ports de plaisance

Le manque de synergie entre les ports de plaisance pour favoriser le cabotage :
Les phénoménes climatiques exceptionnels et de grande envergure qui abiment les i
éguipements H
Le mille-feuille administratif qui bloque les investissements

Le mangque de sécurisation des ouvrages portuaires.

L'accessibilité aux ports difficile [embouteillages, stationnement)

Les équipements vieillissants des clubs, bases et associations nautigues

Une faible diversité des offres nautiques

Le manque d’animation et d’événementiels H
Le mangue de un ou deux événements internationaux qui donne un image de destination }
nautique & La Réunion (Route du Rhum, le Tour des Yoles...) i
La perception par la population réunionnaise d'un océan difficile d'accés

Le bassin de navigation autour de La Réunion n'est pas identifié

La concurrence en matiére de pratiques nautigues de Maurice :
Une concurrence forte en matiére d'image des Seychelles, de Maurice ou encore des Maldives
L'éloignement des iles voisines pour le développement du cabotage (& 'exemple des Antilles)

La pratigue des ports nautigues développée mais peu structurée ;
Le mangue de formation en matiére d'accueil des clientéles touristiques dans les structures :
faisant des offres i

. Les colits de certaines activités de loisir et récréatives pour les habitants
. Une communication faible par rapport aux sports de nature vert




alisation d’'une étude AFOM
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. Les ports de plaisance du Territoire de la Céte Ouest en pleine évolution touristique
11.

12
13.
14.
15.
16.
17.

18.
15.

20.
21.
22
23.
24,
25.

26.

Travailler & créer un tourisme scientifique autour de la biodiversité maritime exceptionnelle de
La Réunion (Globice et Kélonia)

Créer un fab lab sur le probléme requin pour améliorer les connaissances et innover en matiére
de protection des pratiquants

La gestion des ports de plaisance par une entité unigue

Les travaux de remise en état par le TCO des ports de Saint-Leu et de Saint-Gilles

Par les « Routes Bleues ®de |'Odyssée », mettre en réseau les ports en faveur de l'itinérance
Développer I'accessibilité & I'océan pour engendrer un effet « boule de neige »

Permettre aux ports de jouer un réle plus important comme péle d'attractivité

Profiter des conditions propices de I'océan pour créer des animations et des événementiels
valorisant le plan d'eau

La création du Grand Stade Bleu Nautique et Aguatique® et les Stades Bleus Nautiques et
Aquatigues locaux

Le programme Odyssea, comme 1% label du Tourisme Bleu® Durable

Les Maisons de la Mer et du Tourisme Bleu pour valoriser les pratiques nautiques

La volonté du développement de la culture maritime de la part de I'Etat par I'accompagnement
de la « Génération Océan »

Stabilité politique et sécurité pour les toursmondistes

L'appartenance 3 la France et & I'Europe , un atout important vis-a-vis du marché international
Le cadre réglementaire et financier du supra territorial satisfaisant méme si ce dernier peut-étre
optimiser

Une prise en compte de la mer comme moteur du tourisme de la part des institutions régionales
Un véritable engouement des jeunes réunionnais pour I'eau et la mer malgré le contexte par le
travail des clubs et des bases nautiques

Variété des sites favorables pour développer et tester de nouveaux produits et concepts
nautiques

Développer des produits nautiques de niches, innovants et unigues autour de la biodiversité
maritime exceptionnelle pour devenir 'un des péles mondiaux d'écotourisme bleu

Faire du Territoire de la C8te Ouest dans un partenariat régional un péle d'expérimentation sur
des matériels en conditions extrémes

Devenir le pdle sportif « France » dans I'océan Indien sur certaines pratiques nautigues

Créer des produits nautiques multi-destination avec les fles de proximité

Une véritable volonté des professionnels nautique de construire une offre de pratigue nautique
structurée

De nombreux projets de régates

MENACES
Les phénomeénes climatiques
Les aspects sécuritaires qui sont difficiles & entretenir
La péche industrielle
La non prise en compte des besoins des clubs et bases nautiques
Législation régulant les activités nautiques dans le cadre du probléme requin
Le probléme requin avec I'arrété préfectoral
Une communication négative liée au probléme requin
Trop de monde dans le lagon et le risque en matiére de préservation de la biodiversité
Pression démographique sur le littoral et explosion des codts immobiliers en bord de
mer, rendant les nouveaux projets compliqué a financer et & mettre en ceuvre
10. Les changements climatiques qui nuisent au habitats naturels
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Les 8 enjeux pour le développement du Tourisme Bleu® Durable appliqués a la destination « Ouest La Réunion » par les marques, modeles et labels Odyssea®

= Enjeu 1 : Démocratiser les pratiques nautiques
Démocratiser et rendre plus lisibles auprés des populations locales et des clienteles touristiques les pratiques nautiques.
8 objectifs - 19 actions

= Enjeu 2 : Investir pour le développement des pratiques nautiques
Se donner les moyens de développer et fédérer par des investissements innovants, productifs et écoresponsables I'offre des pratiques nautiques.
5 objectifs - 13 actions

= Enjeu 3 : Positionner les pratiques nautiques en termes d’image de destination Ouest La Réunion
Positionner les pratiques nautiques parmi les secteurs économiques, patrimoniaux et moteurs de I'image de la Destination.
5 objectifs - 15 actions

= Enjeu 4 : Développer I’économie bleue
Rendre les pratiques nautiques plus motrices pour I'économie et I'attractivité du Territoire, avec l'intégration de I'ensemble des entreprises et des acteurs via la création
du « Cluster du Tourisme Bleu nautique by Odyssea®.
2 objectifs - 6 actions

= Enjeu 5 : Requalifier les ports de plaisance
Faire des « ports de plaisance d’avenir », de nouveaux espaces d’art de vivre, de culture, d’organisation et de promotion collective des activités du Tourisme Bleu, par des
investissements productifs.
7 objectifs - 44 actions

= Enjeu 6 : Défendre I'environnement et la biodiversité
Intégrer et adopter une gestion durable et responsable du Grand Stade Bleu Nautique et Aquatique® et des pratiques.
1 objectifs - 8 actions

= Enjeu 7 : Valoriser le patrimoine maritime
Faire du patrimoine maritime du Territoire de la Cote Ouest un axe de développement des pratiques nautiques.
1 objectif - 4 actions

= Enjeu 8 : Former les acteurs locaux
Former les acteurs locaux aux nouvelles demandes des clientéles touristiques.
1 objectif - 4 actions



Rédaction d’un plan de développement pour une mise en Tourisme Bleu® Durable de la destination Quest La Réunion autour du « Grand Stade Bleu Nautique et Aquatique® »

du label européen Odyssea® « Destinations Bleues d’Excellence »

9. Enjeu 1- Démocratiser les pratiques nautiques
Démocratiser et rendre plus lisibles auprés des populations locales et des clientéles
touristiques les pratiques nautiques,

1= objectif

Organiser Fespace maritime de la Cote Ouest pour favoriser la pratique des activités nautiques et
quatiques

Actions

Définir Vorganisation spatiale des activités nautiques  Féchelle de la destination Ouest La

Réunion par les Grands Stades Bleus Nautiques et Aquatiques®.

Créer et développer le Grand Stade Bleu Nautique et Aquatique® du Territoire de la Cote
tad P

dUrbanisme, du Schéma de Mise en Valeur de la Mer, du Schéma d'Aménagement Régional,
du Schéma de Cohérence Teritorial en lien avec les contrats de filiéres du Schéma Régional

Développement et d’Aménagement Touristique de La Réunions sur laxe stratégique BS «
engager une politique de contrat de fliére ».

572 objectif
Erargie Foffre de pratiques et de services

Actions :
1 Favor

linarité des offres des entreprises privées, des bases, des clubs et
associations nautiques en diversifiant les supy ‘activités et de pratiques, afin de mieux
répondre aux demandes des pratiques différentes selon les 3ges des pratiquants (clientele
réunion st i defiscalisation...)
Favoriser le développement de services facilitant les pratiques nautiques (préparation du
bateau ou du matériel nautique, réservation du matériel, réservation des activités..) : les
»du e inatic

bases, clubs et pour développer s pratiques

nautiques.

Construire une offre de Tourisme Bleu collective et coordonnée entre [Office de Tourisme
it lubs, b

d" produits,
avec les cibles clientéles souhaitées et leurs demandes (écotouristiques, innovations, multi-
activités, détente..).
4 gamme de é innovants

avec Institut Régional du Tourisme de la Réunion.

ime objecti
Ipévelopper Iapprentissage collectif

Action :
1. Développer une offre de pratique sur des bateaux collectifs favorisant Fautonomie et
d

& objectif
fsécuriser es pratiques nautiques

Action :
1. Créer un plan d'actions pluriannuel avec la Société Nationale de Sauvetage en Mer de La
sécuriser )
™ objectif

évelopper 'acces:

atiques nautiques pour tous

Actior
1

du label

5™ abjectif
oderiser les flottes et les clubs

Actions :

1 Mettreen 2

Reéaliser sous 10 ans un programme exhaustif de restructuration et de rénovation des bases.
nautiques.

objectif
Promouvoir Pattractivité du nautisme aux jeunes Réunionnais

Actions :
Promouvoir la pratique nautique par une communication ciblée auprés des jeunes
Réunionnas.
Soutenir

Soutenir les clubs et les associations 3 développer leur offre de pratique nautique afin de

Lancer des jeux nautiques inter-écoles en collaboration avec les clubs, associations,

entreprises privées (régate, course de paddle, de natation..).

Continuer 3 soutenir le développement de sections scolaires de callége et de lycée de

pratiques nautiques.

Facilter le développement d'offres nautiques financiérement accessibles & destination des

populations les plus précaires (prise en compte des revenus familiaux), par des partenariats
bics/prl pis : §

Reégional du

13. Enjeu 5 - Créer les ports de plaisance d’avenir durables et inclusifs
re des ports de plaisance des espaces d'art de vivre, de culture et de promotion du
26ro défaut auprés des utilisateurs

Tourisme Bleu® dans un accuel

our une mellleure valorisation des ports de plaisance et des entreprises

Actons

1. Définirun v
plaisance sur les 10 ans & venir, en fonction des utiisateurs des ports (plaisance, grande.
plaisance, croisiérists).

2. Mieux

3. pper’ L poL i

4. Valoriser une

5. Apporter le plus grand soin aux I'espace public du
paysager, aménagement de lieux publics, éclairage).

6. Sécuriserles ports de plaisance contre les éléments naturels propres  La Réunion, par des

investissements durables et écoresponsables.

Travaille 3 a qualité architecturale des commerces sur e port

Favorise les investissements des professionnels présents par des ades de Région, d'état ou
dEurope.

9. Assurer a visibiité et Ia lisibiité de Foffre des entreprises du nautisme par une signalétiaue
directionnelle et touristique.
10. Investir 4 1a mer pour tous.
11. Facilter
objectif
ire un positionnement image
Actions

les 3 ports de pl du

1. Définir une stratégie marke
te Ouest.

Valoriser au sein du domaine portuaire la culture et le patrimoine maritimes vus de la mer,
Réunion.

Créer une
Créer des espaces d‘animation.

objectif
tégrer les ports dans le développement et la phie locaux

Actions

Faire des ports de plaisance les portes d'entrée de la destination Ouest La Réunion et de La
Réunion dans son ensemble (lien mer - terre).
Créer les Maisons de la Mer et du Tourisme Bleu® By Odyssea sur les 3 ports de plaisance du

Réfléchir aux accés et dessertes du port, notamment par la mise en place d'un plan des

circulations.

3

mobilité

H

¥ obectif
Ipevenir le pble sportif « France » dans Focéan Indien de certaines pratiques nautiques

Actons :
Investicdans d églonales

etle ministére des Sports.

Metre en ceuvre une nouvelle dynamique des sports nautiques de compétition pour les

jeunes Réunionnais.

Metre en place des partenarias publics/privés de sponsoring 3 destination des jeunes

2

10. Intég
port (pécheurs).
11, Travailler

< objectif
yonner & Finternational

Actions
1

dexcellence de La Réunion et de la France).
2 Région, IEtat etle C| dela

dans Focéan Indien (aides publiques, défiscalsation..).

= objectif
ondre aux nouvelles attentes des utilisateurs du port

Actions
1. Développer des services communs pour favoriser les pratiques nautiques : les conciergeries
avecles « Sailors » du Tourisme Bleu.
12

3. Fairede
a,

ar

objectif
s inscrire dans une transition écologiaue

Actions

Développer des expérimentations innovantes autour de Iélimination des rejets d'effluents
polluants.

Développer un plan de réception et de traitement des déchets d'exploitation des navires et
des résidus de cargaisons solides.

Développer un plan de gestion des déchets solides.

Mettre en bat

Maitriser les consommations d'eau et d'énergle.
fnor et cwa

Développer Iécoconception et I'écoconstruction sur le domaine portuaire par des mesures

10 B¢ port.

objectif
forer Faccueil des croisiéristes 3 Ia pointe des Galets

Actions
1




Grand Stade Bleu tique et Aquatique et les Routes Bleues de I'Odyssée en mer du Territoire de la Cote Ouest

LE GRAND STADE BLEU NAUTIQUE & AQUATIQUE
DESTINATION BLEUE OUEST LA REUNION
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Création d'aménagement éco-responsable pour faciliter I'accessibilité a la mer et a la pratique des Grands Stades Bleus Nautique et Aquatiques
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POLES TERRITORIAUX
DU LABEL ODYSSEA®
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LES MAISONS DE LA MER ET DU TOURISME BLEU®
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Route Bleue® du sentier du littoral

+ MAISOM DE LA MER
ET 0U TOURISME DLEY




Montée en gamme des ports de plaisance

Un port d’excellence en termes
d’accueil, d’offres et de
services. La Maison de la Mer
et du Tourisme Bleu, le
Comptoir Culturel Maritime

Un développement cohérent en
relation avec toutes les échelles
géographiques (locales,
régionales et internationale)

Développer la plaisance par le
cabotage, la croisiére a forte
valeur ajoutée...

Le réle du port de
plaisance au sein de
la ville portuaire
Odyssea®

Renforcer l'attractivité
touristique de la destination et
étre la porte d’entrée de la
destination par des moyens de
mobilité zéro émission de CO2

Mener une politique marketing
et de communication commune

Améliorer la capacité d’accueil
des plaisanciers a l'année et de
passage, des professionnels,
des prestataires touristiques,
des pécheurs...

Mettre en ceuvre des
démarches environnementales
et patrimoniales

o
Saint-Denis
La Monta L
gne
Sainte-Suzanne
Le Brilé
3 oa LA BRETAGNE
La Possession 2]
Eeon my ose
Naturelle dela SaintAndré
02 L Roche Ecrite o047
11 TS Dos d'Ane

départemento-domaniale
de la Plaine des fougéres

Bras-Panon
Saint-Paul
- 048
Grand-llet
2 . Saint-Benoit
aint-Benoi
Plaine des !
- Hell-Bourg Lianes Forét
Deépartementale
LErmitage-Les-Bains du Cratére
Piton des (4]
La Saline-Les-Bains g, Neiges _ D56
Trois Bassins Forét de
2 Bébour.
A e o2 Sainte-Anne
L Cilaos I Sainte-Rose
£ e ras des
lleta Cordes  [H Calumets Piton
Sainte-Rose
oz
Saif-Leu m o5y 0@
o013 Plaine des
Le Tévelave 6% Remparts
Piton )
Saint-Leu La Plaine
LiH] 036, des Cafres Piton de la
Les Avirons Fournaise 3
5 < Entre Detx dorer e
Grand Bralé
I'€tang-Salé 027
les Bains 12]
Saint-Louis Letemnon
5 Forét
& épartemento
£ Domaniale du o
Saint-Pierre o Volcan'Sud
; 0 034 i
Petite lle 033 "

Le port de la Pointe des Galets est candidat a I’obtention du label qualité plaisance : 3 anneaux

Un plan stratégique pour une montée en gamme des 3 ports de plaisance du TCO a été travaillé.
Plus de 300 critéres sur les 3 ports ont été audités

Matouta Saint-Philippe

2 |
Saint-Joseph
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Ecotourisme & mobilité douce - préserver et valoriser la biodiversité - Développer I'écotourisme de destination

A\

\\ )
_ N
‘GDYSSEA PROTECT

EcoT r inérance culturelle

L'objectif de I'opération « Odyssea Protect® » est d'inventer une autre gouvernance, un nouveau modeéle intégré qui
assure la contrepartie environnementale a toutes les offres des opérateurs territoriaux (éco-gestes) dans une stratégie
définie en complémentarité avec les actions et les sites des Parcs Naturels Régionaux, Parcs marins, des associations
écologiques...

C’est une stratégie opérationnelle qui garantit de mieux toucher les publics qui ne vont pas sur des sites web « verts »
guand ils cherchent des informations et des offres touristiques.

Un des axes fort sera la prise en compte, dans le développement touristique de la destination Ouest La Réunion, du
Passeport Vert (ONU) sur les 3 temps de la consommation touristique (avant, pendant et aprés), en lien avec le label
Odyssea Protect® et ses Routes Bleues de I'Odyssée®.

En termes de nouvelle expérience touristique, le modéle Odyssea Protect® vise a concevoir, produire et promouvoir les
solutions de mobilité touristique et culturelle, de médiation numérique des patrimoines, de création d’offres et
produits de slow tourisme plus respectueux de I'environnement et de la biodiversité.

Enfin, la sensibilité éthique et environnementale s’accroit chez les citoyens-touristes : la recherche de « sens », I'envie
de découvrir, d'apprendre et de comprendre les lieux que l'on visite, I'intérét porté au patrimoine naturel et culturel
constituent autant de nouvelles attentes qui progressent et sont amenées a se généraliser. C’'est un engagement pour
un développement durable des destinations partenaires du label Odyssea®.
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POLES TERRITORIAUX
DU LABEL ODYSSEA®
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NOUVELART DE VIVRE Inscrire la destination dans son bassin de navigation par les « Routes Bleues® de I'Odyssée »
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Les Routes Bleues® de I'Odyssée a terre

Le réseau des Routes Bleues® reconnait la mer comme territoire de projet et

organise un nouveau Tourisme Bleu Durable et économiquement viable, qui == . b COLINCIL OF ELROPE
répond aux défis environnementaux. Un label qui remet la Mer, les Villes- IIH[HII E ; of the Counclof Europe
Ports, les Terroirs, I'identité culturelle, les traditions locales et la richesse de E—— ST [tinéraire culturel
Organisation . Patrimoine L
la biodiversité, au cceur de sa stratégie. des Nations Unies - culturel du Conseil e lEurope
CONSEIL DE UFURDPE

pour I'éducation, . immatériel
la science et la culture

La these historique proposée par le label européen Odyssea® est la suivante :
Le patrimoine maritime vu de la mer peut donc étre défini comme I'héritage
commun issu de I’histoire de chaque bassin de navigation.

Additionné les uns aux autres (océan Indien, Méditerranée, Caraibe...) pour
former le réseau « Routes Bleues® » sur des items communs, au nombre de
20, c’est toute I'histoire frangaise et européenne vue de la mer qui est
racontée.

Au regard de la mer, toute I'histoire universelle devient intelligible et par
elle, de nouvelles itinérances se font jour et les territoires deviennent pour
renouer avec leur histoire des « Escales Patrimoine Phare » de leur bassin de
navigation.

C’est ce patrimoine maritime commun européen que le réseau Odyssea veut
mettre en itinérance, en tourisme bleu durable.

C’est un projet de société, en cette époque hautement symbolique pour les
amoureux des mers et des océans, engagés dans la défense de la biodiversité
marine, désormais unis par ce projet d’avenir, en France et en Europe,
autour d’un passé, de l'avenir d’'une économie bleue et verte a batir
ensemble.

Le réseau des « Routes Bleues® » de destination et multi-destination du label
européen Odyssea® propose une itinérance originale et attractive qui
permet 'acceés a la connaissance et aux récits multimédia de 4 000 ans
d’héritage maritime et de navigation.



ier du littoral des trois bassins avec un pole porte d’entrée du Parc naturel régional de La Réunion




Création d'aménagement éco-responsable pour faciliter I'accessibilité a la mer et a la pratique des Grands Stades Bleus Nautique et Aquatiques
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Un travail de recherche a déja commencé et a mis

en évidence une premiere liste d’escales

culturelles (a compléter) qui pourraient ponctuer

ces itinéraires maritimes a partir de I'lle de La

Réunion car elles dessinent un bassin culturel

cohérent et représentent un intérét patrimonial

européen et mondial (liste non exhaustive - a

compléter) :

= |lle de La Réunion (Saint-Paul et Saint-
Denis) :

=  |'lle Maurice. Port-Louis.

=  Les Seychelles. La Digue.

=  Les Comores. Moroni.

=  Madagascar. Diego-Suarez (Antsiranana)

= Kenya. La vieille ville de Lamu (classée
UNESCO)

= Tanzanie. La ville de pierre de Zanzibar
(classée UNESCO)

=  Mozambique : Lile de Mozambique (classée
UNESCO)

La Route Bleue® des Compagnies des Indes

TANZANIE

MOZAMBIQUE

NAVIGUEZ

SUR LES ROUTES BLEUES® DES COMPAGNIES DES INDES
’

C:
7 " LODYSSEE DES COMPAGNIES DES INDES
]

b CEan INDIE® 4




LES 6
POLES TERRITORIAUX

L~ N
W - « OFFRIR A SA b
M £ PORLIAUON ETE j___ Péle territorial 6
T2 ZZLESE‘{Z\?TG 52’5?#’: Marketing territorial d’itinérance et de slow de Destination Bleue, Cluster d.e la D(lestiroiation
i BLEU AUFIL DE PEAU. Bleue d’Excellence, co-branding public-privé, formation, insertion et professionnalisation des
-~ DANS LES‘OBJEC‘I.'IESEI’LA e acteurs, Nouvelles Destinations Bleues® inclusives, durables, culturelles et de haute qualité,

== VISION DAVENIRDU nouveaux métiers au service des clienteles touristiques
— = —




Un slow tourisme expérientiel et écoresponsable

Positionnement image et marketing territorial Positionnement image et marketing territorial

I Le marketing de marque de Destination Bleue d’Excellence

Les VA IeUYS patrimoniales de la marque
Développer une stratégie de marketing d'itinérance, d'itinéraires culturels nautiques :
L'Odyssée des Routes Bleues® entre Mer et Terre

slow tourisme bleu et vert de la Cote Ouest L. Mer Les Cirques Les Savoir-faire et traditions locales

Paysages

Savoir -faire- authenticité Expériences sensorielles

LREUNION

®
»

Activités - expérience

Achivites - experience Activités — traditions — identité - Patrimoine Gastronomique
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Un slow tourisme expérientiel et écoresponsable

Positionnement Image - Cahier des charges du logo de la marque de Destination

Positionnement image et marketing territorial

I . \ LA MARQUE TOURISTIQUE DANS LA COHERENCE -
Les VAIEUI'S humaines de la marque dans le modéle Odyssea® DE SA DESTINATION REGIONALE l l

Personnaliser I'offre et organiser le réceptif de la Destination Bleue 3 COTE OUEST
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Les Concierges e

Les Greeters
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L'accueil éco-friendly | Les Guides du Patrimoine
De la Destination Bleue

de I'Office de Tourisme De la Destination Bleue

De la Destination Bleue

Création d'empilois - personnes marquées et engagées avec la Destination (formation - licence)
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De la Destination Bleue
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Les Anges Gardiens
De la Destination Bleue

TOURISME - o OCEAN INDIEN

Concurrence de proximité surle méme P 9 - o
o) % 5 Coopération marketing de multi-destinations
bassin maritime « Océan Indien » : . z %
sur le bassin de navigation « Océan Indien »
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Un slow tourisme expérientiel et écoresponsable

Positionnement Image — Cahier des charges du logo de la marque de Destination

Positionnement Image — Cahier des charges du logo de la marque de Destination
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Le choix des IMOJES et des MOTS de la géographie de la destination I Le choix des IMAJES et des MOTS expérientiel et sensoriel

CIMAGIN IRE L'IMAGINAIRE L'IMAGINAIRE LIMAGINAIRE Montrer Créer Les mots My Blue Experience
COTE OUEST LE DE LA REUNION ERANCE s INDIEN des €motions I émotion au service des images Se?w/soriel et e)F()périenﬁeI
Les mots et images Les mots et images Les mots et images Les mots et images

au service de la Destination au service de la Destination au service de la Destination au service de la Destination
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