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LES	COMMUNES	PARTENAIRES

3

2	communes	sont	actuellement	partenaires	
(convention	avec	le	Parc	naturel	régional	de	la	Narbonnaise	en	Méditerranée	Aude	Pays	Cathare)
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4	autres	communes	ont	des	pôles	touristiques	valorisés	par	la	Route	Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	et	des	
savoir-faire	:	

§ Bages :	son	étang	et	les	pêcheurs	
§ Peyriac-de-Mer	:	l’étang	du	Doul

§ Sigean :	Port	Mahon
§ Port	La-Nouvelle	:	Sainte-Lucie,	l’ancien	salin,	les	pêcheurs

Objectif	:	Signature	de	la	convention	de	ces	4	communes	en	mars,	avec	conférence	de	presse

LES	COMMUNES	PARTENAIRES	A	VENIR

UNE	OPPORTUNITÉ	À	SAISIR	POUR	CHAQUE	TERRITOIRE
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LES	INSTITUTIONS	PARTENAIRES	À	VENIR	(CONVENTIONS)



LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

1.	LA	ROUTE	BLEUE	À	TERRE	DE	30	KM	
–

A	pied,	en	vélo,	en	VTT,	en	VTC,	en	vélo	électrique	
http://www.odyssea.eu/data/v2/?markerID=20383
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LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

2.	LA	ROUTE	BLEUE	À	TERRE	DE	34	KM	
–

A	pied,	en	vélo,	en	VTT,	en	VTC,	en	vélo	électrique	
http://www.odyssea.eu/data/v2/?markerID=20388
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LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

3.	LA	ROUTE	BLEUE	À	TERRE	DE	56	KM	
–

En	voiture,	en	voiture	électrique,	en	bus
http://www.odyssea.eu/data/v2/?markerID=20389
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LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

4.	LES	ROUTES	BLEUES	À	TERRE	/	PETITES	SOEURS
–

A	pied,	en	vélo,	en	VTT,	en	VTC,	en	vélo	électrique	

Salin	de	Gruissan	– Port	Mahon	Sigean
(étape	Ile	Sainte-Lucie)

Salin	de	Gruissan	– Port	Mahon	Sigean
(étapes	Bages et	Peyriac)

Salin	de	Gruissan	– Sainte-Lucie
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LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

1.	LA	ROUTE	BLEUE	MER	+	CANAL	GRUISSAN
–

Aviron,	canoë,	kayak…

Aménagement	d’un	petit	débarcadère	au	salin	de	La	Palme		

Aménagement	d’un	espace	dédié	au	port	de	plaisance
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LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

2.	LA	ROUTE	BLEUE	MER	+	CANAL	DE	LA	ROBINE	+	ETANG	DE	L’AYROLLE
–

Aviron,	canoë,	kayak…

Eco-Gare	Port-La	Nouvelle

Aménagement	d’un	espace	dédié	au	port	de	plaisance

Aménagement	d’un	passage	entre	le	canal	et	
l’étang	de	l’Ayrolle
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LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

3.	LES	ROUTES	BLEUES	EN	MER/	PETITES	SOEURS
–

Aviron,	canoë,	kayak…

Salin	de	Gruissan	– Port	Mahon	Sigean
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LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

S’ASSOCIER	AUX	AUTRES	SENTIERS	EXISTANTS
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LES	DIFFÉRENTES	ROUTES	BLEUES	MER	ET	TERRE

CRÉER	UN	PRODUIT	TOURISTIQUE	CROISIÈRE-PROMENADE



L’AMÉNAGEMENT	DES	DEUX	PÔLES	PRINCIPAUX	– LES	SALINS

EN	EXTERIEUR

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

Installation	d’un	totem	de	promotion de	la	Route	
Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	et	des	savoir-faire

Installation	d’un	totem	de	promotion de	la	Route	
Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	et	des	savoir-faire

A	L’INTERIEUR

SALIN	DE	GRUISSAN	
(boutique)

SALIN	DE	LA	PALME	
(boutique)

Installation	d’un	espace	de	promotion	des	outils	
print	et	numériques

Installation	d’un	espace	de	promotion	des	outils	
print et	numériques

Installation	d’une	télévision	pour	diffusion	d’un	film	
de	promotion	de	la	Route	Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	

et	des	savoir-faire

Installation	d’une	télévision	pour	diffusion	d’un	film	
de	promotion	de	la	Route	Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	

et	des	savoir-faire

A	L’INTERIEUR

SALIN	DE	GRUISSAN
(restaurant)

SALIN	DE	LA	PALME
(restaurant)

Flyer	dans	les	assiettes Flyer	dans	les	assiettes

Carte du	restaurant Carte	du restaurant

EQUIPEMENTS	DES	PRATIQUANTS

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

Borne de	rechargement	ou	prises	de	rechargement	
des	vélos	et	des	voitures	électriques

Borne de	rechargement	ou	prises	de	rechargement	
des	vélos	et	des	voitures	électriques

Râtelier	pour vélos Râtelier	pour vélos
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LES PRODUITS	TOURISTIQUES	PRÉSENTS	AUX	SALINS

AVRIL

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier

MAI

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier

JUIN

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier

MARS

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier
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LES PRODUITS	TOURISTIQUES	PRÉSENTS	AUX	SALINS

OCTOBRE

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier

SEPTEMBRE

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier

AOÛT

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier

JUILLET

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier
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LES PRODUITS	TOURISTIQUES	PRÉSENTS	AUX	SALINS

NOVEMBRE

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Visite	Guidée
- Exposition

- Boutique	du	saunier
- Ecomusée
- Restaurant

- Bar	glacier	et	à	vins
- Dégustation	fruits	de	mer

- Visite	Guidée
- Restaurant
- Paillote

- Exposition
- Boutique	du	saunier
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LES	ÉVÉNEMENTS	TOURISTIQUES	PRÉSENTS	AUX	SALINS

AVRIL

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

MAI

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

JUIN

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

JUILLET

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Fête	du	sel
- Soirées traditionnelles	Lo	Sal - Fête	du	sel

AOUT

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME

- Soirées traditionnelles	Lo	Sal - Concerts

SEPTEMBRE

SALIN	DE	GRUISSAN SALIN	DE	LA	PALME
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LA	PRUD’HOMIE	DE	GRUISSAN

19

LA	PRUD’HOMIE	DE	GRUISSAN



LES	ÉVÉNEMENTS	TOURISTIQUES	AUTOUR	DE	LA	PÊCHE

JUIN

GRUISSAN LA	PALME

- Fête	de	la	Saint-Pierre

SiGEAN PORT-LA NOUVELLE
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LES	ANIMATIONS	DU	PNR	ET	DES	NOUVELLES	COMMUNES	PARTENAIRES	SUR	LES	
THÉMATIQUES	DU	SEL,	DE	LA	PÊCHE,	DE	LA	BIODIVERSITÉ…
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MARS

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE

AVRIL

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE

MAI

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE



LES	ANIMATIONS	DU	PNR	ET	DES	NOUVELLES	COMMUNES	PARTENAIRES	SUR	LES	
THÉMATIQUES	DU	SEL,	DE	LA	PÊCHE,	DE	LA	BIODIVERSITÉ…
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JUIN

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE

JUILLET

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE

AOÛT

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE



LES	ANIMATIONS	DU	PNR	ET	DES	NOUVELLES	COMMUNES	PARTENAIRES	SUR	LES	
THÉMATIQUES	DU	SEL,	DE	LA	PÊCHE,	DE	LA	BIODIVERSITÉ…
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SEPTEMBRE

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE

OCTOBRE

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE

NOVEMBRE

PARC NATUREL	RÉGIONAL	DE	LA	NARBONNAISE	EN	PAYS	CATHARE

BAGES PEYRIAC-DE-MER

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE
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CRÉATION	DU	COMITÉ	SCIENTIFIQUE	DE	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	
DES	SAVOIR-FAIRE POUR	TRAVAILLER	SUR	LES	CONTENUS	CULTURELS,	PATRIMONIAUX,	

ENVIRONNEMENTAUX,	GASTRONOMIQUES…

Danièle	KUSS,	Présidente	du	Comité	scientifique,	ancienne	Chef	
de	la	Mission	internationale	du	Tourisme	au	ministère	de	

l'Economie	puis	Chef	du	Pôle	Développement	international	du	
Tourisme	au	ministère	des	Affaires	étrangères
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LA	MISE	EN	TOURISME	CULTUREL	ET	LES	AMENAGEMENTS	DE	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	
DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE

RENDRE	LES	ROUTES	BLEUES	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE	,ECOTOURISTIQUES	ET	CULTURELLES

Objectifs :
1. Intéresser les clientèles touristiques à la culture et au patrimoine local notamment le sel et la pêche traditionnelle.
2. Intégrer les richesses gastronomiques locales (vins, safran, olives…)
3. Sensibiliser les visiteurs à la protection de l’environnement.
4. Faciliter la consommation des produits issus de la mer et des étangs (sel + pêche).
5. Faire du patrimoine halieutique un élément identitaire du territoire.
6. Faire de la Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire une bonne pratique dans le cadre d’un développement

touristique intégré.
7. Dynamiser l’économie locale.
8. Valoriser les modes de développement doux ou collectifs.
9. Développer les ailes des saisons.
10. Assurer la continuité du cheminement du littoral de la Communauté d’Agglomération du Grand Narbonne, du Département

de l’Aude et de la Région Occitanie/Pyrénées-Méditerranée, dans le cadre du Plan Littoral 21.
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TRAVAILLER	AVEC	LE	COMITÉ	DÉPARTEMENTAL	DE	LA RANDONNÉE PÉDESTRE DE	
L’AUDE

Objectif :
§ Rencontrer le Comité départemental de randonnée pédestre de l'Aude pour bien définir les attentes des

randonneurs
§ Valider les Routes Bleues
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LA	MISE	EN	TOURISME	CULTUREL	ET	LES	AMENAGEMENTS	DE	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	
DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE

RENDRE	LES	ROUTES	BLEUES	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE,	ECOTOURISTIQUES	ET	CULTURELLES



29

LES	SITES	INCONTOURNABLES	DÉDIÉS	AU	SEL,	AUX	PÊCHEURS	ET	AUX	SAVOIR-FAIRE,	ET	
PAS	OBLIGATOIREMENT	SUR	LE	TRACÉ

Base	conchylicole	de	Gruissan

Les	Halles	de	Narbonne
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LES	ESCALES	INCONTOURNABLES	LE	LONG	DE	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	
ET	DES	SAVOIR-FAIRE
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LES	EQUIPEMENTS	ET	SERVICES	LE	LONG	DE	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	
DES	SAVOIR-FAIRE



32

L’INTÉGRATION	DES	RESTAURANTS	PARTENAIRES	LE	LONG	DE	LA	ROUTE	BLEUE

Réalisation	d’une	convention	de	partenariat
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L’INTÉGRATION	DES	HÉBERGEURS

Objectif :
Rencontrer les prestataires et travailler avec eux sur :
- La création de produits packagés autour de la Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire : par saison, par

cible clientèle (couple, groupe, séniors, sur une période…)
- Intégrer leurs offres sur le guide print et les outils numériques
- Signature d’une convention d’engagement
- Remise PLV Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire
- Remise de l’autocollant « prestataires partenaires de la Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire ».

HÔTELS
Hôtel	le	Phoebus*** Hôtel	Port	Beach***

Sunrise Hôtel*** Hôtel	de	la	plage**

Hôtel	Grand	Soleil le	Floride

CAMPING
Camping	LVL	les	Ayguades**** Camping	le	Hameau	des	Canisses***

Camping	Barberousse** Camping	à	la	ferme

Camping	Universitaire	G.C.U

RÉSIDENCES	&	VILLAGES	DE	VACANCES
Goelia – Les	Jardins	de	Phoebus*** Village	Vacances	CEVEO***

Résidence	l’Oustal des	Mers Belambra Club	les	Aygaudes

Odalys Vacances Centre	de	Vacances	de	la	Carsat Auvergne

LES GÎTES	ET	CHAMBRES	D’HÔTES	
Château	Le	Bouis Domaine de	Saint	Obre

Casa	Alba La	Cabane	au	fond	du	Jardin

La	Grussan-Hotes Chez	Ganesh de	la Brigantine

L’Alizé La	Maison de	Gruissan

La	Planque Les lits	de	Rivières

Maison	Maffre Clévacances

La	Maison	des	Vendangeurs** Belle	Vue**

Gîte	le	Pujolet Gîte	Les Granges	Crouzet

Gîte	de	France	Aude

LES	AGENCES	IMMOBILIERES
14	agences	immobilières
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L’INTÉGRATION	DES	HÉBERGEURS

Objectif :
Rencontrer les prestataires et travailler avec eux sur :
- La création de produits packagés autour de la Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire : par saison, par

cible clientèle (couple, groupe, séniors, sur une période…)
- Intégrer leurs offres sur le guide print et les outils numériques
- Signature d’une convention d’engagement
- Remise PLV Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire
- Remise de l’autocollant « prestataires partenaires de la Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire ».
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L’INTÉGRATION	DES	PRESTATAIRES	LOUEURS	DE	MOYENS	DE	MOBILITÉ	DOUCE

A	TERRE

GRUISSAN LA	PALME

- Cycle	aventure
- Frankilou – locations	de	cycles

- L2R	– Fat	bike	électrique
- Languedoc	VTT	évasion

- Les délices	de	Maxime	– location	de	cycles

EN	MER

GRUISSAN LA	PALME

- Gruissan Sailing Center
- Pôle	nautique	de	Gruissan	Méditerranée

- Le	petit	Grazel
- Les	bateaux	électriques	gruissanais

- Bateau	pêche	promenade	le	Durandal
- Safari	Marine

- Catamaran	le	Port	Grusan
- Jetxtreme
- Le	Mosquito

Objectif :
Rencontrer les prestataires et travailler avec eux sur :
- une offre produit « location »
- une offre « produit accompagné »
- Intégrer leurs offres sur le guide print et les outils numériques
- Signature d’une convention d’engagement
- Remise PLV Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire
- Remise de l’autocollant « Prestataires partenaires de la Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire ».
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L’INTÉGRATION	DES	GUIDES	ACCOMPAGNATEURS	DU	PNR

Objectif :
Rencontrer les guides accompagnateurs du Parc et travailler avec eux sur :
- La création de produits packagés autour de la Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire : par saison, par

cible clientèle (couple, groupe, séniors, sur une période…
- Intégrer leurs offres sur le guide print et les outils numériques
- Signature d’une convention d’engagement
- Remise du label guide accompagnateurs
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LA	CAPITAINERIE	ET	L’ÉCO-GARE	DE	GRUISSAN

Objectif :
Travailler sur :
- une offre produit « location »
- Intégrer leurs offres sur le guide print et les outils numériques
- Achat des tablettes pour les voitures en location
- Achat des supports vélos pour les téléphones
- Remise PLV Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire
- Remise de l’autocollant « Prestataires partenaires de la Route Bleue du sel, des pêcheurs et des savoir-faire ».
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LA	PROMOTION	AU	SEIN	DES	OFFICES	DE	TOURISME

GRUISSAN LA	PALME

- Installation	d’une	PLV
- Distribution	du	guide	print	itinérance	Route	Bleue

- Affiche Route	Bleue

- Installation	d’une	PLV
- Distribution	du	guide	print	itinérance	Route	Bleue

- Affiche Route	Bleue

SIGEAN PORT-LA	NOUVELLE

- Installation	d’une	PLV
- Distribution	du	guide	print	itinérance	Route	Bleue

- Affiche Route	Bleue

- Installation	d’une	PLV
- Distribution	du	guide	print	itinérance	Route	Bleue

- Affiche Route	Bleue
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DÉCOUVRIR	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE	PAR	DES	
OUTILS	PRINT	ET	NUMÉRIQUES	MULTI-LIEUX	ET	MULTICANAUX.	

VIVRE	UN	TOURISME	EXPÉRIENTIEL

MULTI-LIEUX MULTI-CANAUX

- Dans	les	salins
- Sur les	routes	bleues	(mer	et	terre)

- Sur	des	sites	en	extérieur	
- Dans	les	restaurants
- Dans	les	pôles	pêches
- Chez	les	ostréiculteurs
- Chez	les	hébergeurs

- Artistes	(peintres,	dessinateur,	artisans	d’art)
- …

- Guide papier
- Livre	photos

- Conte	pour	enfant
- Mobilier	d’interprétation

- Web
- Mobile

- Télévision
- Réalité augmentée
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S’APPUYER	SUR	LA	STRATÉGIE	TOURISTIQUE	PASSEPORT	VERT

Les 5 temps du Passeport vert :
Préparez votre voyage
Quel que soit le choix de destination, il est essentiel de se renseigner au préalable sur le lieu choisi, son
environnement local, ses traditions et ses cultures. Les informations ainsi recueillies permettront de faire des
choix judicieux pour des vacances plus satisfaisantes et enrichissantes, tout en protégeant l’environnement et
en contribuant au développement économique et social des destinations. Connaître quelques mots de la
langue, les habitudes culturelles, le comportement attendu des voyageurs, est un bon moyen de s’assurer
l’hospitalité et la convivialité des communautés d’accueil.

Se rendre à destination
Cette rubrique propose des informations sur les modes de transports locaux, d’hébergement et de restauration
(comme la rubrique « Ne mettez pas l’écosystème dans votre assiette »). Le passeport donne des conseils pour
voyager léger, dans la mesure où, dans de nombreux pays, les systèmes de collecte et traitement des déchets
sont mal équipés pour faire face à la pression accrue liée au tourisme. Il est ainsi possible de réduire son
empreinte carbone.

Une fois sur place
Privilégier les transports publics locaux, rencontrer des gens (pour connaître leurs habitudes culturelles et les
codes de conduite), découvrir leur environnement local, sont parmi les suggestions du Passeport vert.
Comment évoluer dans divers environnements, dans l’eau, les zones arides et les déserts, les montagnes,
lorsque l’on observe la vie sauvage, que l’on fait de la plongée en tuba ou sous marine.

Avant de rentrer
Il est important pour le voyageur d’effectuer une analyse environnementale du séjour et de penser aux
conséquences de ses activités et comportements sur l’environnement et la communauté locale. Dans les
boutiques de souvenirs, évitez les produits qui exploitent la vie sauvage et contribuent à la destruction des
espèces ou des habitats, privilégiez l’artisanat local et soutenez les compétences locales.

Après votre retour
Devenez	un	touriste	actif.	Soutenez	les	initiatives	communautaires	des	destinations	visitées,	parlez	de	vos	
vacances,	partagez	vos	choix	« écolos »,	écrivez	aux	ambassades	afin	de	leur	signaler	tout	incident	et	créer	une	
réaction	en	chaîne
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RACONTER	LA	ROUTE	BLEUE	SOUS	FORME	DE	STORYTELLING

Le storytelling est une technique de communication qui consiste littéralement à « raconter
une histoire ». Elle ne date pas d’hier, mais on observe une recrudescence de son utilisation
depuis quelques années. Le storytelling envahit les médias, s’adapte à tous les produits ou
services… dont le tourisme. Comment permet-il de promouvoir une destination ?

Le storytelling permet de renforcer l’adhésion du public au fond du discours. Ces histoires à fort
pouvoir de séduction ou de conviction servent de vecteur à des messages complexes. On gagne
donc en efficacité. La méthode s’applique à des entreprises ou des personnages publics qui
veulent communiquer sur leur image : le storytelling repose sur un registre émotionnel dans un
processus d’identification à l’entité.
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LES	OUTILS	DE	COMMUNICATION	PRINT

SUR	LES	GUIDES EXISTANTS

GRUISSAN PNR

- Guide	pratique
- Guide	Nautique	/	Nature
- Guide	Culture	/	Saveurs

GRAND	NARBONNE ADT	AUDE

ESCAPADE EN	PAYS	NARBONNAIS

OUTILS	À	CRÉER	

OUTILS DE	PROMOTION

- Flyer
- Affiches

- PLV de	distribution	du	guide

GUIDE	D’ITINÉRANCE

- Guide	d’itinérance	de	la	Route Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	et	des	savoir-faire

OUTILS	À	CRÉER

PRESTATAIRES

- Autocollant prestataire
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LES	OUTILS	DE	COMMUNICATION	NUMÉRIQUES	
(SITE	WEB,	APPLICATION,	RÉSEAUX	SOCIAUX,	BLOG…)

LES	SITES	WEBS EXISTANTS

GRUISSAN LA	PALME

- www.gruissan-mediterranee.com - www.lapalme-tourisme.com/fr

PNR ADT	AUDE

- www.parc-naturel-narbonnaise.fr - www.audetourisme.com

GRAND NARBONNE CRT	OCCITANIE

- www.voyages-en-narbonnaise.com/fr
- www.http://visit-lanarbonnaise.com - www.tourisme-occitanie.com

SIGEAN PORT	LA	NOUVELLE

- www.sigean.fr - www.portlanouvelle.fr

VOYAGER	EN	FRANCE	AVEC	LES	OT ATOUT	FRANCE

- www.tourisme.fr - www.france.fr/fr
- www.be.france.fr

LE	SITE	WEB	A	CRÉER

LE	SITE	WEB	DE	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE

- A	créer

L’APPLICATION	D’ITINÉRANCE	CULTURELLE

L’APPLICATION	DE	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE

- A créer
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LES	OUTILS	DE	COMMUNICATION	NUMÉRIQUES	
(SITE	WEB,	APPLICATION,	RÉSEAUX	SOCIAUX,	BLOG…)

RÉSEAUX	SOCIAUX À	CRÉER

LES RÉSEAUX	SOCIAUX	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE

- Facebook
- Instagram

LES	RÉSEAUX	SOCIAUX EXISTANTS

GRUISSAN LA	PALME

- Facebook
- Instagram - Facebook

PNR ADT	AUDE

- Facebook
- Instagram

- Facebook
- Twitter

- Instagram

GRAND NARBONNE CRT	OCCITANIE

- Facebook
- Twitter

- Facebook
- Instagram

SIGEAN PORT	LA	NOUVELLE

- Facebook - Facebook

BLOG	À	CRÉER

BLOG	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE

- Le	blog de	la	Route	Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	et	des	savoir-faire

CHAINE YOUTUBE

CHAINE	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE

- La	chaîne	Youtube de	la	Route	Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	et	des	savoir-faire
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LE	FILM	DE	PROMOTION	DE	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-
FAIRE

Mise	à	jour	du	film	de	promotion	de	la	Route	Bleue	du	sel,	des	pêcheurs	et	des	savoir-faire
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CRÉER	DES	PRODUITS	TOURISTIQUES	COLLECTIFS	(BUS)

PRODUIT	1

JUILLET AOÛT SEPTEMBRE

EN	BUS SUR	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE	
AVEC	UN	GUIDE	ACCOMPAGNATEUR

Salin de	Gruissan

11h00 Vidéo	de	présentation	de	la	Route Bleue	du	sel

11h30 Visite	guide	de	l’écomusée	et	de	la	boutique	du	saunier

12h00 Dégustation	de	vins	et	de	produits	du	terroir

12h30 Repas	

Peyriac-de-Mer 15h00 Visite	d’un	lieu	(étang	du	Doul)

Sigean 17h00 Visite	d’un	lieu	(Port	Mahon)

Salin	de	La	Palme

18h00 Visite	du	salin

19h30 Dégustation	de	vins	et	de	produits	du	terroir

20h00 Repas

21h30 Concert	/ spectacle	/	…

23h00 Retour	sur	Gruissan

PRODUIT	2

JUILLET AOÛT SEPTEMBRE

EN	BUS SUR	LA	ROUTE	BLEUE	DU	SEL,	DES	PÊCHEURS	ET	DES	SAVOIR-FAIRE	
AVEC	UN	GUIDE	ACCOMPAGNATEUR

Salin de	Gruissan
15h00 Vidéo	de	présentation	de	la	Route Bleue	du	sel

15h30 Visite	guide	de	l’écomusée	et	de	la	boutique	du	saunier

Salin	de	La	Palme

18h00 Visite	du	salin

19h30 Dégustation	de	vins	et	de	produits	du	terroir

20h00 Repas

21h30 Concert	/ spectacle	/	…

23h00 Retour	sur	Gruissan



CRÉER DE	NOUVEAUX	PRODUITS	TOURISTIQUES	SUR	LES	SALINS

POUR	LES	ADULTES

- Cours	de	cuisine
- Cours de	photos

- Parcours	ornithologique
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POUR	LES	ENFANTS

- Cours	de	cuisine
- Cours	de	photo

- Parcours	ornithologique
- Pâte	à	sel
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CRÉER	UN	JEU	DE	PISTE	POUR	LES	ENFANTS
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L’INTÉGRATION	ET	LA	PROMOTION	DE	LA	« ROUTE	BLEUE	- LES	FILETS	GOURMANDS »	
(GRUISSAN)

§ Insertion	sur	le	site	web	de	la	Route	du	Sel
§ Insertion	sur	le	guide	d’itinérance	de	la	Route	du	Sel
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L’INTÉGRATION	ET	LA	PROMOTION DU	PRODUIT	PACKAGÉ	DU	PNR	AUTOUR	DU	SEL
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RELIER	LE	SALIN	DE	GRUISSAN	A	LA	MAISON	DU	TOURISME	BLEU
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RELIER	LE	SALIN	DE	LA	PALME	A	LA	MAISON	DE	LA	PALME
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RELIER	LA	ROUTE	DU	SEL	AUX	MAISONS	DE	PARCOURS	DU	GRAND	NARBONNE
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LE	PRODUIT	SEL	DANS	LES	RESTAURANTS

Mieux	intégrer	le	produit	sel	de	Gruissan	dans	la	restauration
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LE	PRODUIT	PÊCHE	DANS	LES	RESTAURANTS

Travailler	avec	les	pêcheurs	et	2	ou	3	restaurants	pilotes	sur	un	produit	pêche	du	jour

Travailler	avec	les	pêcheurs	et	1	restaurant	pilote	sur	un	produit	cours	de	cuisine	autour	du	poisson	et	du	sel



56

LA	DISTRIBUTION	/	COMMERCIALISATION

Réalisation	d’une	stratégie	de	distribution		(plateforme	web,	agence	de	voyage…)
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LES	MÉDIAS	LOCAUX	ET	RÉGIONAUX
INTÉGRER	LES	MÉDIAS	LOCAUX	AVEC	DES	CONFÉRENCES	DE	PRESSE	RÉGULIÈRES	SUR	L’ÉVOLUTION	DU	PROJET,	LES	

SORTIES	DES	DOCUMENTS	DE	COMMUNICATION



58

LES	MÉDIAS	LOCAUX	ET	RÉGIONAUX
INTÉGRER	LES	MÉDIAS	LOCAUX	SUR	LES	OFFRES	ET	LES	PRODUITS,	LE	TRAVAIL	AU	FIL	DES	SAISONS…



LES	GUIDES	TOURISTIQUES	NATIONAUX	ET	INTERNATIONAUX
Intégrer	dans	la	stratégie	de	promotion	et	de	distribution,	les	grands	« guides »	nationaux	et	internationaux
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CRÉATION	D’UNE	EXPOSITION	ITINÉRANTE
Créer	une	exposition	itinérante	qui	irait	de	ville	en	ville	partenaire,	selon	des	évènements,	des	manifestations…
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Réalisation	d’un	plan	de	formation
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L’INAUGURATION	MER	ET	TERRE	
-

JUIN	2018

Définir	et	organiser	l’inauguration	avec	:
§ La	Ville	de	Gruissan	et	son	Office	de	Tourisme
§ La	Ville	de	La	Palme	et	son	Bureau	Touristique

§ Le	Parc	naturel	régional	de	la	Narbonnaise	en	Méditerranée	Pays	Cathare
§ Les	salins	de	Gruissan	et	de	La	Palme

§ La	Communauté	d’Agglomération	Grand	Narbonne	et	son	Office	de	Tourisme	Intercommunal
§ La	Ville	de	Sigean

§ La	Ville	de	Port-La	Nouvelle
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L’EDUCTOUR	DE	SEPTEMBRE	2018

Définir	et	organiser	l’éductour	avec	:
§ La	Ville	de	Gruissan	et	son	Office	de	Tourisme
§ La	Ville	de	La	Palme	et	son	Bureau	Touristique

§ Le	Parc	naturel	régional	de	la	Narbonnaise	en	Méditerranée	Pays	Cathare
§ Les	salins	de	Gruissan	et	de	La	Palme

§ La	Communauté	d’Agglomération	Grand	Narbonne	et	son	Office	de	Tourisme	Intercommunal
§ La	Ville	de	Sigean

§ La	Ville	de	Port-La	Nouvelle
§ L’	Agence	de	Développement	Touristique	de	l’Aude

§ Le	Comité	Régional	du	Tourisme	Occitanie	/	Sud	de	France

Outils	de	promotion	:	
§ Réalisation	d’un	programme	commun

§ Réalisation	d’un	dossier	de	presse	print	(interactif)	et	d’un	site	web	
www.odyssea.eu/cc-alberes-cote-vermeille/programme

§ Réalisation	d’un	site	web	compte-rendu
www.odyssea.eu/pro/reportages-photos/1er-voyage-de-presse-et-aux-tables-rondes-croissance-bleue-

verte-ecotourisme-ecomobilite-mer-terroir

A	faire	:	
§ Mise	en	place	du	1er Comité	de	Pilotage	(fin	février	ou	début	mars	semaine	9	ou	10)

§ Etablir	un	plan	de	financement
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FESTIVAL	TERRA	MADRE


