ROUTE BLEUE DU SEL, DES PECHEURS ET PAYSAGES

3eme COPIL PARC NATUREL REGIONAL DE LA NARBONNAISE
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ORDRE DU JOUR

Présentation des modeles Qualité et marques territoriales intégrées avec la marque Valeurs Parc naturel, Pays Cathare, Sud de
France, la charte de l'itinéraire du label Européen Odyssea.

Présentation du concept intégré d’écotourisme avec l'itinéraire du Patrimoine Maritime, Fluvial et Lacustre en Méditerranée et
sur la région Occitanie (FFPP/UVPO / GEC Odyssea - Conseil de I'Europe, Unesco, CE Routes d’Europe) ;

Présentation du premier projet d’événement le dimanche 4 juin avec la course « Run & Bike de la route bleue du Sel et des
Pécheurs » entre le salin de La Palme et le salin de Gruissan et randonnée nautique par la mer de Port-La Nouvelle au port de
Gruissan.

Présentation des premiers produits écotouristiques de la « Route bleue du Sel, des Pécheurs et Paysages » par le Parc naturel
Régional, l'office de tourisme de Gruissan, les salins de la Palme, la commune de La Palme OT, les associations locales...
Présentation des projets d’investissement des Salins

Examen de la 1°" convention de partenariat PNR - Gruissan - La Palme, les Salins, les Pécheurs, ouverte aux autres partenaires
candidats.

Projet les 16 et 17 septembre : journées européennes du patrimoine « Cap sur le patrimoine maritime et ses savoir-faire »
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UNE OPERATION INTEGREE, LE
PARTENARIAT :

Le projet a pour objectif en phase
2 a se développer avec les
communes du PNR, du Grand
Narbonne, concernées par les
thématiques de la péche et du sel,
et a se développer en phase 3 au
niveau régional et méditerranéen




ROUTE BLEUE DU SEL, DES PECHEURS ET PAYSAGES

Dans la continuité du label européen Odyssea du programme de la Destination Européenne d’Excellence du
Grand Narbonne et en accord avec les objectifs de |la Stratégie Touristique Intégrée Innovante (STIl) du PNR de la
Narbonnaise en Méditerranée, des objectifs du Parlement de la Mer de la Région Occitanie (Plan littoral 21), de
la valorisation de la destination Aude Pays Cathare, de I'objectif stratégique de I'Europe concernant la croissance
bleue, les communes de Gruissan et de La Palme, avec le soutien du Parc naturel régional de la Narbonnaise en
Méditerranée Pays Cathare, souhaitent ensemble valoriser l'itinérance autour du patrimoine maritime et de
I’économie bleue : le sel et la péche, les savoir-faire, services et produits de I'écotourisme bleu.
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ROUTE BLEUE DU SEL, DES PECHEURS ET PAYSAGES

Le projet économique et culturel s’articulera autour de 5 types d’activités :

1. La valorisation des patrimoines du Sel et de la Péche autour de ses
acteurs, savoir-faire unique, ses offres, produits et une muséographie
innovante.

2. Le patrimoine gastronomique.

Le développement économique du territoire et de la biodiversité.

4. 'écotourisme autour des activités Nature, restauration, hébergement,
la médiation numérique, la mobilité douce.

5. Les événements.

w

Lobjectif commun est de structurer une route verte et bleue; un itinéraire
exemplaire en terme de protection de I'environnement et de la biodiversité, avec
zéro émission de CO2 autour d’activités nature : randonnée pédestre, vélo,
canoé, aviron, voile ... Un projet en partenariat avec les salins de Gruissan et de
La Palme, les pécheurs, les organisations touristiques et culturelles, les
collectivités directement intéressées par le tracé de l'itinéraire et ses enjeux :
communes de Sigean, de Port la Nouvelle,... en partenariat avec le Grand
Narbonne, le Département de 'Aude, la Région, I'Europe, avec une coordination
confiée au Parc Naturel Régional de La Narbonnaise.

Distance : 23,2 km
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ROUTE BLEUE DU SEL, DES PECHEURS ET PAYSAGES

nité
REPUBLIQUE FRANCAISE
Minissbe cos
Alfaires dtrangbres

LE TOURISME DE SAVOIR-FAIRE
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plus de 13 MILLIONS DE
“TQURISTES DU SAVOIR-FAIRE "

en 2014, dont au moins 1 million d'étrangers

PR R

+10 % de fréquentation
entre 2013 et 2014

3 millions de touristes internationaux par an
pratiquant le tourisme de savoir-faire a I'horizon 2020

L'ECOTOURISME

80 A du territoire frangais en milieu rural

Rl it et r

Avec 8 SQ0 KM DE VOIES NAVIGABLES

|8 plus vaste réseau navigable d'Europe
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65 Q00 KM DE SENTIERS de Grande Randonnée
et environ 115 000 km d'itinéraires de promenades et randonnées

Positionner I'écotourisme comme un produit touristique francais
phare, au méme titre que le tourisme culturel, le tourisme
gastronomique ou le tourisme de mémoire

Poles d’excellence visant a renforcer I’attractivité et le

rayonnement de la France

Le tourisme de savoir-faire consiste en Ia
découverte des techniques, des métiers, des
traditions et du fonctionnement d’une filiére
artisanale ou industrielle a travers, notamment,
les visites d’entreprises et d’ateliers.
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ESCALE
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Méme s’il peut englober une grande diversité d’offres, nous

employons ici le terme d’ « écotourisme » pour désigner les formes
de tourisme centrées sur l'itinérance douce (tourisme fluvial, a

vélo, a pied ou a cheval...) et privilégiant des hébergements
permettant une proximité avec la nature et les habitants des
territoires visites.
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Il est envisagé de développer progressivement la
marque « valeurs Parc naturel régional de la
Narbonnaise en Méditerranée », en commencant
par quatre produits : le miel, le sel / 1a péche, le vin,
et dans un développement en accord avec les
marques territoriales existantes.

PARC NATUREL REGIONAL
DE LA NARBONNAISE
EN MEDITERRANEE
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L’OFFICE DE TOURISME DE GRUISSAN PRESENTE DANS LE CADRE DE LA
« ROUTE BLEUE DU SEL, DES PECHEURS ET DES PAYSAGES » :
L’HALIEUTIQUE DECOUVERTE TOUR
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L’OFFICE DE TOURISME DE GRUISSAN PRESENTE DANS LE CADRE DE LA
« ROUTE DU SEL, DES PECHEURS ET DES PAYSAGES » :
L’HALIEUTIQUE DECOUVERTE TOUR

7. Dégustation a la Perle
Gruissanaise et
découverte de leur savoir
et savoir-faire. Possibilité
d’acheter les produits.
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' \ 1 L Possibilité d’acheter le
poisson du jour.




Présentation des modeles Qualité et marques territoriales intégrées avec la marque Valeurs Parc

naturels
régionaux de France ACTUALITES  QUISOMMES-NOUS?  LES PARCS ENACTION  CONSOMMER PARC
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= Carte interactive *
* Découwrir *Valeurs Parc naturel POU'QUOi les Parcs ontils  créé
réglonal® ensemble une marque commune ? VOIR AUSSI

Engagés  ensemble  pour  la  pedservation  de
Venvironnement, pow le blen-dtre des femmes et des
Pommes ainel que pour Féconomie locale, les Parcs
raturels régonaux attachent & s valorisstion des

Men ot propres b chague

+ Waleurs Parc naturel régiona
odcouvrez les Parcs par leurs
héberpements

+ Waleurs Parc naturel régional, la

Sarritoirs. nouvele margue des Parcs naturels
réglonaux de France
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« ODYSSEA CROISSANCE & TOURISME BLEU 2014-2020 »
Mise en écotourisme des voies bleues navigables

ODYSSEA raconte les paysages vus de la mer et les paysages vus sous la mer. Litinéraire Odyssea
renseigne sur les routes maritimes, I'archéologie sous marine, les fonds marins... grace a des balises numeériques
géopositionnées sur des GPS, téléphones, tablettes numeériques...
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MISE EN TOURISME ET EN CULTURE DES ROUTES BLEUES & VERTES D’EUROPE AUTOUR DES VILLES-PORTS

Associer aux offres « ESCALE CULTURE » F
=

« Le port patrimoine et
Escale

ses Bateaux d’Intérét Patrimonial (BIP), Cuiure
une offre attractive des nouvelles destinations bleues »

Valorisation et médiation numérique du port
patrimoine et ses bateaux BIP

DES SUPPORTS INNOVANTS POUR LA PROMOTION

DES FILIERES « ODYSSEA CROISSANCE BLEUE »



Associer aux offres « ESCALE CULTURE »

Les lieux culturels qui racontent la mer, le fleuve,
les mémoires des ports... »

360° visite virtuelle ODYSSEA les paysages qui parlent

Plosor plaa el — LTI

MUSEE
D'’AGDE

Vous raconte...
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Escale
CULTURE i
A En cours : JT Afrique - L'edition du 29.04.2010 20h15 GMT

P — Yot ODYSSE.ART®

00:00:27 | 00:13:20

INNOVATION : LES MUSEES QUI PARLENT

Visite virtuelle et commentaire multimédia




STRUCTURATION ECONOMIE BLEUE
« CREATION DU CLUSTER DU TOURISME BLEU »

TOURISME BLEU
¥ 30 ACTIVITES DE LOISIRS
NAUTIQUES

Destinatlons bleues : promotion des offres et services
filieres croisiere - plaisance - nautique - loisirs
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LA PREMIERE INNOVATION EUROPEENNE NUMERIQUE

FONCTIONNALITE : GUIDE DES ITINERAIRES
APPLICATION GUIDE ITINERAIRE

/- NAVIONICS:
Leader mondial de la
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LES ROUTES CULTURELLES DES PORTS DE LA MEDITERRANEL
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LUenjeu est la numérisation, la médiation numérique et le e-marketing de la mise en écotourisme et en itinérance des routes bleues et
vertes autour des villes-ports (mers, fleuves, lacs). Cette nouvelle facon de voyager intégre dans I'écosystéme numérique toutes les
entreprises des activités sportives et de loisirs sur I'eau : la plaisance, la croisiere, la voile, les 30 loisirs nautiques, les itinéraires et routes
culturelles au fil de I'eau. Lobjectif est une mise en e. tourisme qui invite les populations locales, les voyageurs a pratiquer des loisirs
nautiques, mais aussi les balades et itinéraires verts et bleus, les 5 thématiques qui sont associées dans les offres d’itinérance : escales
Culture & Patrimoine, Saveurs et Gastronomie, Nature & Découvertes, Sport, Loisirs et Bien-Etre. Une stratégie de e.marketing de
destination littorale et urbaine (Villes Ports ) & rurale (villages de l'itinéraire).
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25 séjours nature en Languedoc

Roussillon Midi Pyrénées

La Région Languedoc Rous-
sillon Midi Pyrénées communi-
que,

Les Pares Naturels des Cé
vennes, des Pyréndes catala-
nes, du Haut-Languedoc et
de la Narbonnalse en Médi-
terrande, en partenariat avec
la Région Languedoc Rous-
sillon Midi Pyrénées et le Co-
mité Régional du Tourisme &
Montpellier, ont ¢laboré une
collection de 25 séjours tou-
ristiques «nature », Ces sé
Jours qui sont réunis dans un
manuel des ventes destiné
aux professionnels du touris-
me constituent une belle vi-
trine & destination des amou-
reux de la nature.

« Votre région de tourisme,
par nature » réunit une pre-
mi¢re collection de 25 sé-
Jours, sélectionnés pour ré-
pondre aux tendances et de-
mandes des vacanciers: sé-
Jours familiaux, sportifs,
contemplatifs, de
bien-étre... avee la garantie
de découvrir un cadre natu-
rel exceptionnel, de prati-
quer des activités respec-
tueuses de 'environnement
et de déguster des saveurs
de terroir.

Les séjours sont proposés
par des professionnels parte-
naires des parcs, engagés
dans une démarche de déve-
loppement durable, impli-
qués au niveau local,
connaisseurs et ambassa-
deurs de leur territoire. lls
sont également trés accessi-
bles: proches des villes, des-
servis par des transports en

commun, ils sont ouverts i
tous les publics. Les Pares et
leurs partenaires proposent
ainsi des sorties accessibles
aux personnes & mobilité ré-
duite avec des équipements
spécifiques adaptés.

Six agences spécialisées
dans le montage et la com-
mercialisation d'offres de sé-
Jours de tourisme de nature
sont partenaires du program-
me. Toutes implantées en ré-
gion, elles sont sensibilisées
A cette thématique et majori-
tairement adhérentes i des
démarches de progrés en ma-
tiere de tourisme durable ou
d'écotourisme.

« La Région se mobilise forte-
ment, awr cotés des profes-
sionnels du towrisme pouwr
Jairve connaitre et rayonner
la destination Languedoc
Roussillon Midi Pyrénées,
Cet ouvrage permet de trans-
mettre Uenvie de découvvir

» Le PNR de la Narbonnaise est une destination nature prisée,

des sites exceptionnels dans
des levritoives qui conju-
guent la richesse de leur pa-
trimoine naturel @ leur art
de vivre, Je souhaite m'ap-
puyer sur nos formidables
atouls pour développer enco-
re ce secteur a fort potentiel
d'emplois non  délocalisa-
bles », souligne Carole Delga,
présidente de la Région Lan-
guedoc Roussillon Midi Pyré-
nées.

Ce manuel des ventes édi-
tion 2016-2017 a éé diffusé
en avant-premiére au Salon
Destination Nature & Paris et
au Salon du Randonneur &
Lyon entre les 17 et 20 mars
demiers. Les agences et
tour-opérateurs ont pu égale-
ment le découvrir sur le
stand de I'agence réceptive
sudfrance. fr au workshop
Rendez-Vous en France orga-
nisé par Atout France &
Montpellier les 5 et 6avril
derniers.

EXEMPLE DE PRODUITS TOURISTIQUES AVEC LE
PNR, LE SOUTIEN DE
LA REGION OCCITANIE ET DE L'ADT DE LAUDE



Présentation du premier projet d’événement en juin avec la course « Run & Bike » entre le salin de La Palme et le salin de

Gruissan et randonnée nautique par la mer de Port-La Nouvelle au port de Gruissan

COURSE RUN & BIKE LA ROUTE DU SEL, DE LA PECHE ET DES PAYSAGES
ROUTE BLEUE DU SEL, DES PECHEURS ET DES PAYSAGES LA CARTE
LE DIMANCHE 4 JUIN 2017

PROJET DE CONTRAT

Entre les soussignés :

Office de Tourisme de Gruissan, ci-aprés mommé partenaire associé,

Mairie de Lapalme, ci-apris nommé partenaire associé,

Parc Naturel Régional de la Narbonnaise en Méditerrande, ci-aprés nommé partenaire associé,
]

Runévinements, ci-apris nommé organisateur
Représenté par M. VIDAL Eric
SIRET : 792 408 8%2 00019

Désignation de la Prestation :
il est exposé ce qui suit

RUNEVENEMENTS, organisateur, s'engage d :

* Faire la promotion sur différentes courses et différents supports médiatiques.

*  Monter le dossier d'sutorisation d'orgasisation du run and bike em Sous-préfecture.
*  Offrir un lot & tous les concurments.

= (érer le bon déroulement de la course dans lewr 1otalné :

assurance,

chronométrage,

remise des prix

Sécurité ( balisage GMAE , Cibistes et police municipale )

*  Faire le visuel de l'affiche , imprimer des afiches et flyers{aves bulletin dinscription)
= Mettre & disposition sur le lieux de départ et arrivée : 20 barriéres, un branchement éléctrique 8 tables , 2 Route vem -

L= = I = = = ]

4 e
BI2127/ A3 03 XG4, 0448120 datan MM 2 4m A LI

¥ élec un podivm (pour la remise des prix) et 2 containers
* Fournir des banderoles ¢ drapeaux de la commumne i«o‘"i:mznm
o Aribuer la somme de 2000,00€ tzc & la société RUNEVENEMENTS pour Forganisation de 1n course sﬂ"“‘ o

i jsin 2017,
Run and bike du 4 juin 201 Volture électrique ~ Giropode : moins d'une heure

Fait it La Palme, le 27 mars 2017

Route bleue : mer, étangs et canal de la Robine
Les partenalres asochis L'erganisateur En Canoé Kayak, Aviron®, voilier, barque... *2 heures




OCCITANIE
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MEDITERRANEE

FICHE PROJET 2017 - 2022
GROUPE DE TRAVAIL PARLEMENT DE LA MER - PLAN LITTORAL 21

INTITULE DE L’ACTION : TRANSITION AGRO-ECOLOGIQUE ET DYNAMIQUE

DES SALINS
NO

DESCRIPTION DE L'OPERATION

Référent du projet M. Gabanou Patrice

Date - mise a jour 18 avril 2017

Référent administratif de suivi Mme Cassan Laurie

1- IDENTIFICATION DU PORTEUR DE PROJET

Porteur du projet (organisme ou particulier) et raison sociale (le cas échéant) :

S.A.S. SDA

Représentant légal (nom, prénom, coordonnées) et fonction :

M. Patrice Gabanou, président de la SAS SDA

Contact (Personne en charge du suivi de 'opération et fonction) : Cassan Laurie

Téléphone fixe : 04 11 93 06 59

Adresse électronique : compta-sdal@outlook.fr
N° SIRET (ou SIREN le cas échéant) : |5]|1|8|6]1]|6]|6]|3]|6|0|0|0]|2]|4]|

Adresse :

N° et Libellé de la voie : Route de I'Ayrolle, Salin de I'lle St Martin

Nature : société industrielle et commerciale
Statut juridique : SAS

2 - DESCRIPTION DE L'OPERATION

Localisation de Popération : Commune de La Palme
Zone géographique d’impact : Salins de la commune de La Palme et territoires a proximité.
Influence : locale, régionale, nationale et européenne.

Période prévisionnelle d’exécution de 'opération :

Du 01/09 /2017 au 01/09/2020

Projet 2017 - 2022 PLAN LITTORAL 21 - PARLEMENT DE LA MER 1/12

Dans le cadre d’une transition agro-écologique, la société SDA souhaite moderniser ses infrastructures et
les adapter pour répondre a un besoin territorial et environnemental.

Pour cela, la société SDA envisage un projet de dynamisation générale divisé en 4 sous-projets :

1)

2)

3)

4)

La construction d’un batiment permettant de stocker, classer, traiter, conditionner les productions
de sels pour leurs usages ultérieurs, et d'éviter toute perte durant les processus. En outre, cette
infrastructure sera équipée d’une toiture photovoltaique qui en fera un batiment a énergie
positive. Cette production saliniere sera donc la 1*® au niveau mondial 3 ne plus utiliser
d’énergies fossiles.

La création d’un canal de vitesse et d’'une base nautique destinés aux activités sportives de
windsurf et de kitesurf. Les possibilités de records offertes permettront de valoriser I'atout local
qgu’est le vent ainsi que de dynamiser la localité de La Palme et le territoire du Grand Narbonne en
y apportant un essor sportif et touristique.

L"aménagement d’un espace, actuellement inutilisé, pour mettre en place une nouvelle
production ostréicole locale. Le développement de voies de circulation reliant le village de La
Palme a la plage, et aux autres localités proches, en coopération avec le Grand Narbonne. Ce
projet revalorise la commune grace a la création d’emplois, a |la valorisation territoriale et a
I'entretien environnemental de cette zone. De plus, ces voies de circulation assureront la sécurité
de la population locale et des touristes.

La réhabilitation d’un batiment et sa transformation en « écomusée », boutique de produits
régionaux, restaurant et point de départ de visites guidées du salin. Ces activités permettront la
valorisation touristique, patrimoniale et pédagogique des activités agro-écologiques développées
sur le territoire (production de sel et autres productions locales : vin, miel, charcuterie, ...).



CONVENTION DE PARTENARIAT

MISE EN ECOTOURISME INNOVANTE, ITINERANCE DOUCE, PATRIMONIALE ET ECONOMIQUE
ROUTE BLEUE DU SEL, DES PECHEURS ET PAYSAGES - CHEMINS DE L’HISTOIRE ET DES SAVOIR-FAIRE

Les signataires de la présente convention vont travailler ensemble a la création et promotion de produits écotouristiques
innovants et intégrés de valorisation du patrimoine maritime, des savoir-faire locaux, via le modele d’Itinéraire Culturel et
routes bleues Odyssea Protect. La coordination des actions a cette échelle est confiée au PNR de la Narbonnaise en
Méditerranée, au vu de ses compétences, expériences et savoir-faire dans l'objet.

Les signataires vont coopérer sur le projet d’expérimentation de la Route bleue du Sel, des Pécheurs et des Paysages, qui
pourra étre capitalisé sur d’autres thématiques patrimoniales. C’est une itinérance culturelle de croissance verte et de
Tourisme Bleu qui integre la marque Valeurs Parc naturel Régional, le Passeport Vert ONU de sensibilisation touristique a la
protection de I'environnement. |l s'organise dans une recherche de meilleure connectivité et attractivité des sites et des
entreprises, par la mise en ceuvre de modeles de gestion responsable, de coopération intelligente, pouvant générer de
nouvelles opportunités de croissance a I'échelle locale et régionale.

Lobjectif opérationnel de la coopération est de structurer et valoriser un itinéraire écotouristique vert et bleu (zéro
émission de CO, - randonnée pédestre, vélo, canoé, aviron...) en partenariat avec les salins de Gruissan et de La Palme, les
pécheurs, le Grand Narbonne, les organisations touristiques et culturelles et les collectivités directement intéressées dans
un 1°" temps par le tracé territorial de l'itinéraire et ses enjeux : Sigean, Port-La Nouvelle, les communes du Parc liées au
sel et a la péche, et son extension possible a la Région Occitanie aux ports et régions de la Méditerranée, bénéficiaires de
cet héritage commun.

Il vise simultanément un double enjeu :

1. Assurer l'attractivité et la compétitivité de la destination régionale Occitanie, Aude Pays Cathare, du Grand
Narbonne, du PNR de la Narbonnaise en Méditerranée, de Gruissan et de La Palme, et par la méme, la conquéte de
nouveaux marchés et de nouvelles clientéles dans les 4 saisons.

2. Développer les expériences d’écomobilité touristique patrimoniale au service de I'économie, de I'emploi et du
développement durable de nos territoires cotiers, maritimes et lacustres.
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Concernant la route du Sel, des Pécheurs et des paysages, les objectifs recherchés sont :

De contribuer a garantir la durabilité de l'activité de péche artisanale, I'ostréiculture et les cultures du sel d’'une
facon générale, en prenant en compte les aspects environnementaux, économiques, culturels et sociaux ;

De contribuer a améliorer le développement d’instruments alternatifs dans le domaine de la gestion intégrée des
pécheries cotieres et lagunaire ;

Dans l'objectif du Parlement de la Mer, de faciliter I'organisation des pécheries cotiéres et notamment via la
promotion de leur durabilité, la diversification économique, la prise en compte de la dimension patrimoniale et
culturelle de la péche, avec des répercussions positives attendues en matiére socio-économique, en particulier par
le maintien de I'emploi dans le secteur de la péche comme dans ceux des activités amont et aval associées.

La diversification socio-économique, valoriser les circuits courts, la vente directe et les routes territoriales de
découverte.

La structuration d’une route bleue exemplaire en déclinant plusieurs mobilités d’écotourismes zéro émission de
CO2 : randonnée pédestre, vélo, cheval, canoé, aviron, voile... en partenariat avec les salins de Gruissan et de La
Palme, les pécheurs, les organisations touristiques et culturelles, les collectivités directement intéressées par le
tracé de l'itinéraire et ses enjeux : communes de Sigean, de Port la Nouvelle,... en partenariat avec le Grand
Narbonne, le Département de I’Aude, la Région, I'Europe, avec une coordination confiée au Parc Naturel Régional de
La Narbonnaise.
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6 grands types d’activités

La « Route du Sel, des Pécheurs et des Paysages » emprunte un tracé exceptionnel au patrimoine mondial (le canal
de la robine), un itinéraire le long des lagunes et ses étapes - escales pour construire ensemble un projet
intercommunal a forte valeur ajoutée. Le concept de cette route est fondé sur la valorisation numérique et
innovante du patrimoine naturel et culturel des sites salicoles et de la péche en tant que vecteurs du
développement régional. Le projet économique et culturel s’articulera autour de 6 grands types d’activités :

1. Lavalorisation des patrimoines du Sel et de la PEche comme héritage commun, autour de ses acteurs, savoir-
faire unique et ses offres et produits.

2. Lagastronomie.
3. Le développement durable du territoire et la préservation de la biodiversité et savoir-faire locaux.

4. L'écotourisme bleu et vert, I'itinérance patrimoniale, les applications de médiation numériques et la mobilité
douce (zéro émission de CO2).

5. VLlintégration des hébergeurs et des restaurateurs comme étapes recommandées de la route et acteurs de la
distribution des offres et produits.

6. Lacréation d’événements dans les thématiques du projet.
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Les communes de La Palme et de Gruissan s’engagent a :

Se mobiliser pour faire de la valorisation de la nature et du Patrimoine de la Narbonnaise, un des piliers du tourisme, en termes
de découverte et de pratique de plein air. lls s’investiront dans la dimension « Nature » et « patrimoine maritime et lacustre » de

la destination Parc naturel régional. ﬁ ) =
d Cartyissan s taL
Se rassembler afin de faire émerger a Gruissan et La Palme la destination Parc naturel régional pour renforcer I'image de qualité PROJET INTESAE DE TOURSME OURABLE
) . . . : ot o s i ot s
de la Narbonnaise et de son littoral notamment dans le but de valoriser 'avant et I'aprés-saison. rinovmamt e b e bt s et
Soutenir les actions en faveur des démarches de progres et du développement de gestion environnementale par les Convention de partenariat
professionnels du tourisme ou des sports de nature. ITWMRANCE BOUCK, PATRINOHIALL €T §CORGMIQUS

ROUTE BLEUE DU SEL, DES PECHEURS ET PAYSAGES

CHEMINS DE L'HISTOIRE ET DES SAVOIR-FAIRE

Intégrer une dimension environnementale dans la qualification de I'offre.
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Inscrire cette opération dans les enjeux et respects de la charte du Parc 2010 - 2022. Plus précisément de l'objectif 2.3 : prmmemm——
structurer une offre d’accueil touristique et de loisirs lies aux patrimoines.
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Mettre a disposition du Parc Naturel Régional de la Narbonnaise un espace collaboratif en ligne, pour faciliter 'échange et St e oS
I'intégration de données avec I'ensemble des partenaires, dans un environnement numérique commun et sécurisé. N
Mettre a disposition du Parc Naturel Régional de la Narbonnaise un flux de syndication de données en provenance de la

base de données, permettant d’alimenter les outils TIC du Parc Naturel Régional de la Narbonnaise dans un souci

d’interopérabilité : bornes interactives ou balises informatives, matériels embarqués de médiation numérique...

Positionner sur I'ensemble de leurs outils de communication (sites internet, applications, réseaux sociaux, e-newsletters) les
Routes Bleues thématiques et notamment les médias et produits mis en ceuvre.
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Les projets spécifiques et intégrés de Gruissan

Loffice de tourisme réalisera la maison du tourisme bleu pour les plaisanciers et les amoureux des espaces naturels du PNR de la Narbonnaise en Méditerranée. Un
équipement d’accueil et de médiation innovante pour une mise en écotourisme a partir du port des voies vertes et bleues : balades et itinéraires culturels Mer & Terre
ODYSSEA.

L’OT s’investira dans un marketing expérientiel, original et innovant : les 5 sens, la sensorialité de la marque Gruissan : VOIR - TOUCHER - GOUTER - ECOUTER - SENTIR.

L'Office de Gruissan lancera un nouveau marketing d’écotouristique d’excellence de la marque Gruissan, plus sensoriel, pour une réponse aux tendances actuelles avec la
valorisation et structuration de l'escale saveurs & gastronomie Odyssea concernant :

le pescatourisme, les savoir-faire uniques et

les patrimoines gastronomiques riches

les vins AOC Corbiéres - Clape, les salins (sel - fleur de sel),

la cuisine autour du sel, les Huitres et I'ostréiculture,

I’huile d’Olive et les Oliviers, le pole de 'odyssée de l'olivier (I'Oulibo partenaire),

les techniques de péche, les traditions des pécheurs, les traditions culinaires autour des produits de la mer,

les plats de la culture locale : la bourride d’anguille (confrérie),

le Pech Maynaud et ses thématiques culturelles des savoir-faire, la gastronomie avec un travail avec les restaurateurs et les cuisines traditionnelles.

Une stratégie qui s’inscrit en cohérence et continuité avec les itinéraires et escales thématiques Odyssea, 'oenotourisme de Gruissan et son concept des Vins Patrimoine, en
lien avec la PNR, le Grand Narbonne, le département, la Région Occitanie, les objectifs du Parlement de la Mer, la stratégie France 2020 et de I'Europe concernant la
Croissance Bleue.
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Les projets spécifiques et intégrés de la Palme

En termes de projet de territoire, la commune de la Palme s’engage dans une « smart spécialisation de pole d’excellence du tourisme des savoir-faire » :
* potiers, couteliers, verriers, tailleurs marbre noir de La Palme, artisans d’art...

* lesel,

* les carriéres de marbre,

* les éoliennes,

* La gastronomie : les vins AOP, oliviers,

* la péche,

* la cuisine locale,

* le patrimoine : capitelles, hydraulique du sel, vernaculaires...

* Une spécialisation qui prendra en compte I'aménagement urbain dans I‘enceinte médiévale du village avec la création d’échoppes sous forme d’atelier, de résidence d’artistes,
d’espace startup et chantier d’insertion, de boutiques, de lieux d’exposition, de I'aménagement d’une halle pour un marché des terroirs, d'animations : cuisine et dégustions,
d’un espace pédagogique avec la vigne et l'oliveraie des enfants, la programmation culturelle de I'Estiu, les randonnées thématiques sur les chemins de I'histoire ,
l'oenotourisme dans les caveaux de la Palme, les visites et événement des salins...

La Palme va s’investir dans la création d’un concept innovant de stade ECO-Nautique, avec la création de concession pour I'aménagement d'un Beach-Park a la plage du Rouet
avec kayak, paddle, windsurf..., création d’un chenal de vitesse kitesurf et windsurf (unique en Europe), la gestion et valorisation du spot des 6 écoles de kitesurf et windsurf
avec les salins, une piste « vitesse » de chars a voile, le développement d’un espace en zone industrielle spécial « Startup glisse », ...

La commune va promouvoir et faciliter la création de logements de vacances et d’ECO-Hébergement innovants liés aux loisirs verts, pour pallier au manque de locations typés
pour les clienteles de la glisse et du pole d’excellence « Tourisme de savoir-faire ».

Plus spécifiquement et concernant 'accord de coopération, la commune de La Palme va structurer son projet intercommunal d’écotourisme patrimonial et économique avec
Gruissan et le PNR : la route bleue du sel, de la péche et des Paysages, la mobilité douce, les évenements, la promotion des offres, services produits des entreprises associées
elle va finaliser la muséographie de son étape méditerranéenne de la route romaine « Via Domitia » avec I'exposition de I'ancienne région, les carriéres de meules antiques, les
routes du patrimoine avec la Chapelle St Pancrace, I'église, les fortifications médiévales du village historique, les lavoirs en pierre, les carrieres de marbre, les capitelles des
carriers, le circuit des salins, du rouet et de I'étang, les chemins sur les pas des vignerons et des bergers (cabanons de vigne, garrigues et capitelles).
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Le Parc Naturel Régional de la Narbonnaise s’engage a :

Coordonner et accompagner les communes partenaires Gruissan et La Palme, les offices de Tourisme
concernés, acteurs, dans leurs projets par 'apport d’'une assistance et conseils techniques au
développement.

= Travailler ensemble a la création d’une offre média numérique de qualité, adaptée aux nouveaux
modes de communication et de consommation des clientéles, dans le respect des normes et
standards. A 'exemple des Archives du Sensible conduites sur le territoire du PNR. Les Archives du
sensible (ADS) ont pour but de recueillir les paroles vives de ceux qui, habitant le territoire autant
gu’habités par lui, sont les figures détentrices de savoirs individuels ou collectifs qui ont constitué
I'identité du territoire : pécheurs des lagunes, chasseurs de gibier d’eau, viticulteurs des Corbieres,
ouvriers des salins... Véritables arpenteurs de mémoire, les membres de I'équipe des ADS explorent,
restituent et transmettent par une production éditoriale féconde et multi support (écrit, son et image),
les richesses d’un patrimoine matériel et immatériel, afin de porter un regard neuf, créateur de sens,
sur le territoire. Le patrimoine n’est pas figé, il se réinvente jour aprés jour...

= Participer au développement et marketing des produits d’écotourisme et a I'installation de la marque
« Valeurs Parc Naturel régional » avec les filieres et institutions associées.
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Le Parc Naturel Régional de la Narbonnaise, Gruissan et La Palme s’engagent ensemble a :

= Développer progressivement la marque « Valeurs Parc naturel régional » en commencant par quatre produits : le miel, le sel, la péche, le vin, et
dans un développement en accord avec les labels, marques territoriales et de destinations existantes.

] Créer la nouvelle route bleue du Sel, de la Péche et Paysages, le long d’'un grand theme d’itinéraire culturel maritime européen exemplaire, en
faveur de I'attractivité du territoire et une meilleure compétitivité des entreprises.

] Créer le marketing et le référentiel de la route bleue, support de reconnaissance de la destination, des acteurs, des produits et services...
] Mettre en place le marketing des actions de promotion, distribution des offres, produits, services...

] Réaliser des éductour : hébergeurs, restaurateurs, presse spécialisée, presse grand public, entreprises de loisirs nautiques, de pleine nature... pour
assurer la promotion de la nouvelle route bleue du sel, des Pécheurs et Paysages, ses outils, produits, innovations...

] A créer les outils de gouvernance et les animer
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Les principaux bénéfices et résultats attendus par les partenaires associés :

10.

11.

12.

La plus-value en termes d’attractivité des destinations dans les 4 saisons : Gruissan, La Palme, le PNR de la Narbonnaise en Méditerranée, le Grand Narbonne, le littoral de 'Aude et
d’Occitanie comme territoires remarquables d’histoire et de culture maritimes, lacustres et fluviales d’intérét européen : zone Natura 2000, label Ramsar, Parc Naturel, Canal du Midi / Canal
de la Robine UNESCO...

La participation importante des entreprises et acteurs locaux dans la stratégie, le nombre d’acteurs marqués « Valeurs Parc naturel ».
La diversité, le nombre et I'attractivité des offres, produits, services créés. Laugmentation des chiffres d’affaires constatés.

La qualité et succes des actions de préservation, valorisation et transmission des héritages maritimes culturels, a 'exemple du sel, de la péche. La plus-value de la mise en écotourisme bleu
innovante, via I'apport du numérique et des innovations TIC pour rendre lisible et mettre en scéne le patrimoine maritime régional.

La création d’'une nouvelle offre d’écotourisme vert et bleu d’excellence qui affirme I'ambition maritime de la région Occitanie, du Grand Narbonne, du Parc et qui favorise la création d’un
réseau des acteurs du patrimoine maritime, des savoir-faire du sel, de la péche, en lien avec les acteurs du tourisme nautique, des activités de pleine nature et des filieres touristiques
(hébergeurs, restaurateurs...).

La valeur sociétale constatée du projet : éthique environnementale, nouvelle accessibilité écoresponsable pour tous a la mer, aux canaux, aux espaces lagunaires ... les nouvelles routes bleues
Odyssea, créatrices d’emplois non délocalisables, de création et de pérennisation d’entreprises.

Lattractivité constatée des thématiques originales de découverte commune et responsable : le patrimoine maritime, lacustre, bénéficiant d’une grande richesse, d’un tissu associatif tres
dynamique, et d’'un outil de gouvernance unique : Le PNR de la Narbonnaise en Méditerranée.

La meilleure connectivité de I'économie touristique vers les sites, les entreprises.
La coopération et 'ouverture du territoire a la Méditerranée.

Linscription des partenaires comme co-auteur du ler grand itinéraire culturel du patrimoine maritime Odyssea en Méditerranée, visant le label des Itinéraires Culturels du Conseil de I'Europe
et l'inscription a 'UNESCO.

Lefficacité de la stratégie de marketing territorial fondée sur les activités de la croissance bleue, du patrimoine maritime, lacustre et fluvial, des savoir-faire du sel et de la péche, un héritage
commun.

Les stratégies d’innovations favorisées, de co-branding et de développement des entreprises en lien avec les patrimoines, les savoir-faire, les activités de loisirs nautiques, de pleine nature...
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