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Elever la péche au titre de patrimoine pour en faire un pilier d’attractivité
des Villes-Ports et des Destinations Bleues du Territoire de la Cote Ouest.

1. Agir ensemble pour la Croissance Bleue et I’emploi

La stratégie « Pesca Odyssea® Territoire de la Cote Ouest » vise avec les pécheurs, leur prud’homie,
le Comité Régional des Péches Maritimes et des Elevages Marins de La Réunion et la Communauté
d’Agglomération du Territoire de la Cote Ouest a élever la péche au rang de patrimoine locale dans
un objectif de valorisation économique de la filiere.

C’est une facon concrete d’agir pour cette économie traditionnelle du territoire, en permettant aux
pécheurs et producteurs de la mer, de vivre décemment de leur travail.

La stratégie « Pesca Odyssea® Territoire de la Cote Ouest » vise aussi a créer un lien fort entre les
consommateurs du territoire de la Céte Ouest (les habitants et les clienteles touristiques) et les
pécheurs par une stratégie marketing du « mieux manger » et du « manger local ».

A I’exemple de I'oenotourisme pour le vin, le pescatourisme visé est une nouvelle forme d’activité
touristique alliant la péche au développement durable, local et maritime.

2. Les 4 axes de la stratégie « Pesca Odyssea® Territoire de la Cote Ouest » :

2.1. Axe 1: Valorisation des pécheurs et leurs savoir-faire - métiers - traditions, les valeurs
sociales, sociétales, patrimoniales écologiques et culturelles :
o Création d’exposition culturelles autour des pécheurs et de leur savoir-faire
o Création des quais du patrimoine avec valorisation des bateaux traditionnels des
pécheurs
o Création d’écomusées, lieux d’interprétation et de médiation numérique de la Péche
Patrimoine ;

2.2. Axe 2: Valorisation des produits de la péche, déclinaisons des poissons par saison de
péche et par techniques de péche, par des investissement dans les innovations
numeériques autour de la péche « Patrimoine ».

o Réalisation de solutions numériques valorisant ce que I’'on ne voit pas (technique de
péche a partir du bateau, les péches ancestrales...)

2.3. Axe 3 : Valorisation des savoir-faire gastronomiques des poissons et des produits de la
mer (recette, cuisine traditionnelle, grands chefs...)
o Films présentant des recettes,
o Gastronomie et traditions culinaires autour de la péche et produits de la mer et des
lagunes ;
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2.4. Axe 4 : Déploiement des modeles touristiques et de distribution

2.4.1. Le volet d’économie touristique durable avec la création de nouvelles Routes
Bleues du patrimoine maritime et de la biodiversité.

a.

o

Faire des halls, des lieux patrimoniaux, des quais du patrimoine des
escales incontournables de la découverte d’une destination,

Créer des produits touristiques autour de la péche,

Créer des sentiers de découverte et routes touristiques : les Routes
Bleues® autour de la péche;

Créer de poble de découverte des techniques de péche avec des
professionnels ;

Reconstitutions de péches traditionnelles ouverte au Grand public ;
Valoriser des fétes autour de la culture de la péche et de la mer;

Créer des produits de tourisme industriel : visites de lieux professionnels :
criée, halles, cabanons de pécheurs, sur bateaux...

2.4.2. Le volet distribution en circuits courts

®ao oo

Aménagement des hall des pécheurs

Le poisson du jour dans le restaurant,

Développer le label « péché en mois de 24 h »

Développer des chartes avec des restaurants adresses recommandées
Création d’un club des produits « Saveurs et Gastronomie de la mer et des
lagunes » incluant pécheurs, ostréiculteurs, producteurs, restaurateurs...
Conceptualisation d’un plan d’actions et de communication partagé
aupres des restaurateurs engagés : recettes et menus du panier des
pécheurs, les menus des producteurs aux différentes saisons, les recettes
par poisson / saisons, tracabilité des produits, portraits de pécheurs, ou
les trouver...

Inventaire des recettes locales et traditionnelles des produits de la mer,
interprétation et mise en scene des recettes, des techniques de péche,
solutions innovantes de diffusion auprés du grand public : clip vidéo dans
les marchés et lieux de distribution, cartographie des produits, les
greeters vous accompagnent au marché, recette locale dans la carte des
restaurants...

2.4.3. Le volet territorial avec le label de villes et villages authentiques de pécheurs

a.
b.

Lancer le label villes et villages authentiques de pécheurs

Animation du collectif par la mise en place de Comités Thématiques Péche
et produits de la mer : offres, marketing et communication, Saveurs,
Promotion et Distribution, fétes...

Définition des aspects réglementaires pour la mise en place d’une
plateforme collective de promotion et commercialisation des offres
qualifiées en matiere de pescatourisme.

Conception et organisation d’un plan de valorisation des marchés locaux
et des points de vente directe de la péche : approvisionnement, réassort,
modes de livraison, tarification, lieux d’implantation, types de produits,
partenariats...
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Page de promotion dans les guides touristiques

Les saveuns de lo, men

(mateuns de preduits de o men, @ Gruissan, weus alley étre gités /

Bien entendu, les restaurants gruissanais off rent un grand choix de
poissons 2t de coquillages lecaux, mais s vous souhaitez visiter un
lisu typique da lavie gruissanaise et préparer votre menu persaonneal,
rendez-vousa la Halle de la peche, situge a deux pas du village, prés
du vieux-part, qui propose exclusiverment la péche du matin ; soles,
rougets, sars et huitres. lei, oo sont souvent les fermmes et méres des
pécheurs qui tiennent boutique. Ouverture tous bes matins dés 8h,

[

Autre option : la vente directe de poisson a '8tang de '&yrolle ol
des patrons-pécheurs ont chacun, devant leur cabane, leur propre
étal. Chagque matin, en arrivant au petit port de '&yrolle, ilsvendent
leurs prises fratillantes et sont ravis de pouvoir partager des
informations sur leur métier traditionnel, La vente directe de posson
a lieu de @h a 12h

Pour sy rendre : suivre Cruissan-village, faire le tour par le bord de
l'étang, puis traverser le pont. Tournar a gauche en direction des
salins et aller tout au bout de |a route (en cul-de-sac) gui arrive aux
cabanes des pécheurs.

Mais impossible de parler des saveurs de la mer sans évoquer
les moules « au bon golt du large » de la base conchylicole de
Gruissan et les huitres du Salin de Gruissan. Vous aurez
I'impression « d'embrasser la mer sur la bouche » Pas de perle
dans ces bijoux ! Mals quel godt !

Pichb oA

La

« Perle gruissannise »

A quelgues pas de la grande bleue,
antre las chalets de Gruissan et
l'avant-port, face au massif de a

Clape, la « Perle gruissanaise » st un
haut lieu de dégustation de fruits de
mef.

La Perle Grussanase a une
production de pleine mer et produit
ainsi plusieurs tonnes de moules par
an (qui mettent 7 & 8 mois pour &tre

a taille commerciale) et tout autant
de tonnes d'huitres (qui mettent 2
ans pour arrver a taille cormmerciale)

Wous vous v régalerez de moules et
huitres produites sur la base
conchylicole, Que vous pourres
accompagner d'un petit verre de
vin blanc.

Quoi de mieux pour sa faire plaisir 7

Basa conchydicole
Degustation sur place
el vente a emporter.
Magasin ouvert 7 jours/7T,
Toute l'année, de 9h a 19h
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Produit touristique avec guide accompagnateur sur la Route Bleue® du Sel et des Pécheurs
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Portraits de pécheurs - péche patrimoine

PECHEURS D'ETANG, PECHEURS DE MER

GESTES DE PECHEURS
DE MER & D'ETANG
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Aménagement de la hall de la péche

AN an

7/8



Odyssea® 1¢" Label européen de Tourisme Bleu® Durable

Territoire de la Cote Ouest « Destinations Bleues d’Excellence® by Odyssea » - « Escale Patrimoine Phare de I'océan Indien »

Note technique CRPMEM de La Réunion

Festival dédié a la mer et a la péche
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