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CONTEXTE

ELLES INVENTENT UN NOUVEL ART DE VIVRE EXPERIENTIEL ET SENSORIEL EN HARMONIE
AVEC LA MER, SES CITES MARINES, LA NATURE ET LES POPULATIONS LOCALES.

La Martinique innove avec I'Espace Sud et ses partenaires en inventant et en mettant un ceuvre une nouvelle

facon de découvrir la Destination Martinique, certifiée par le label européen Odyssea.

Une initiative qui agit pour favoriser le plan de relance de I'économie, I'emploi, la
solidarité avec les entreprises et engager la transition numérique et écologique.

LE TOURISME BLEU DAPPELLATION DORIGINE CONTROLEE DE LA MER, SES RIVAGES ET CITES MARINES 2



Od . LE PREMIER LABEL EUROPEEN DES DESTINATIONS BLEUES
Llesea D'EXCELLENCE, TOURISME DURABLE ET DE LA CROISSANCE BLEUE

Odyssea le 1¢ |abe] européen des
Destinations Bleyes d’Excellence, du Comsin
Tourisme durable et de la croissance bleue =

Realising the potential of the Outermost
Realising the potential of the
Regions for sustainable blue growth cksainabls Big growth

L
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Final Report 2017
Recognition of ODYSSEA models

A C O N T R AT TE R R |TO R IAL “The best flagship project”

LA MARTINIQUE DE DESTINATION : ——
B |_ E U E D i EXC E |_ LEN C E Réaliser le potentiel des régions ultrapériphériques pour une

Croissance Bleue Durable
Rapport final 2017
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« Le meilleur projet phare »
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..« A specific project on Blue tourism is currently under development: this will focus on

3 ; ) coastal tourism, yachting, cruise tourism and connections between coastal areas and inland
1 areas. The objective is to develop a project certified under the '‘Odyssea Blue Tourism’
AQUATIQUE - > scheme.”

Un projet spécifique sur le tourisme bleu est actuellement en cours de développement : il
portera sur le tourisme cétier, la navigation de plaisance, le tourisme de croisiere et les
connexions entre les zones cotiéres et les zones intérieures. L'objectif est de développer un
projet certifié dans le cadre du programme « Odyssea Tourisme Bleu ».




S 100.000KM QUELS ENJEUX ET QUELS
gt DEFIS COLLECTIFS ?
I'authenticité)

Une stratégie collective et intégrée en phase avec les attentes
49 % > des clientéles, d'aujourd’hui et de demain, avec celles des
populations locales.

rechercheront des s . - .
expériences éloignées Une nouvelle filiere du Tourisme Bleu® répondant aux exigences

des sentiers battus, pour d’un développement durable du tourisme et d'une organisation en
renouer avec la nature » o
réseau sur des valeurs, marques, labels et criteres communs, pour

‘( c H I F F R E s inventer, développer les métiers de I'économie bleue et verte.

Une nouvelle offre "All inclusive mer”, riche, sensorielle,
> respectueuse, et diversifiée, qui constitue un atout d'attractivité et

c L Es d’'emplois, pour le territoire et pour la France

Une dynamique d’acteurs spécialisés au service d'une cause
5 oo/ Pair pur . r’narltln_1e, dobje'cFlfs communs,_ e_ngages dans' _ la transition
o écologique, numérique et la valorisation de leur héritage vu de la

Mer, de leur patrimoine naturel et culturel .
o ’
5 6 % 38 A) hors saison

Des connaissances sur les attentes clientéles a actualiser, des

3 2 % éviter tourisme de masse nouvelles clienteles a fidéliser, une population a intégrer.
Cocréer la cité marine intelligente de la croissance bleue et verte,
5 8 0/ 2 . > inventer son nouveau territoire de projet et de qualité de vie autour
(o] commuhnautes a se reconstruire .
de la mer, installer sa gouvernance de DLAL.
Lo = o,
: 41 /O communautés locales METTRE LE PARCOURS CLIENT, LEXPERIENCE UTILISATEUR, AU
CCEUR DE DE LA STRUCTURATION DU TOURISME BLEU DURABLE ET
(Source : Enquéte commandée par Booking.com, 21.000 adultes issus de 28 pays DE LA STRATEGIE DE M‘?‘RKETING DES DESTINATIONS BLEUES
ayant effectué au moins 1 séjour d’affaires ou de loisirs au cours des 12 derniers D'EXCELLENCE ET SES ITINERANCES SUR LES ROUTES BLEUES.

mois et prévoyant de voyager d nouveau au cours des 12 prochains mois - juillet
pleoyie))




TOURNER ’LA‘MARTINIQUE VERS LA MER

e

.

o Odisseat

27 SENTIERS BALISES - 37 SENTIERS DE RANDONNEE
400 KM DE COTES DONT 220 KM SUR LA CAESM
180 KM DE SENTIERS
7 SITES DU CONSERVATOIRE DU LITTORAL
1 PORT PAVILLON BLEU
120 ETABLISSEMENTS CLASSES QUALITE TOURISME
22 SITES LITTORAUX
40 KM DE LINEAIRE DE MANGROVE
70 KM DE RECIFS CORALLIENS SUR 220 KM?
3 SENTIERS PROCHES DU LITTORAL (TRACE DES CAPS, SENTIER LITTORAL
NORD ATLANTIQUE, SENTIER PRECHEUR - GRAND RIVIERE)
1 PARC NATUREL MARIN SUR 48 900 KM?
1 PARC NATUREL REGIONAL
43 PRODUITS D’EXCELLENCE RECOMPENSES AU DERNIER SALON DE
L’AGRICULTURE
1 AOC RHUM AGRICOLE MARTINIQUE 5
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3 jours sur le terrain vont permettre aux experts du réseau Odyssea, aux équipes de la
Communauté d’Agglomération de ’Espace Sud Martinique (CAESM), de travailler au parcours et
a lPexpérience utilisateur en vue de la modélisation des innovations numériques, des
équipements, des aménagements, la valorisation des “adresses recommandées” des Routes

Bleues Mythiques de la Martinique, avec les forces vives du territoire et les partenaires associés :

L'Office de Tourisme Sud Martinique, la Chambre de Commerce et d'Industrie Martinique, le
Cluster Maritime de Martinique, Ziléa (Cluster du Tourisme en Martinique), le Coderum, I"lUnion des
Métiers et des Industries de I'Hotellerie, la Chambre de Métiers et de I'Artisanat, I'Office National
des Foréts Martinique, le Comité Martiniquais du Tourisme, Martinique Développement, Orga Péyi,
Carbet Sciences, le Parc naturel marin de Martinique, les services de I'Etat (DEAL, DAC, Direction
de la Mer, Conservatoire du Littoral...), la Collectivité Territoriale de Martinique, le Parc naturel
régional de la Martinique, la Réserve naturelle marine de la Martinique, La Fédération de
Randonnée Pédestre de Martinique, I'Organisation des Etats de la Caraibe Orientale, I'Asso-Mer, le

Ministére du Tourisme, de I'Information et de la Radiodiffusion de Sainte-Lucie...
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LE DEVELOPPEMENT LOCAL POUR
ET AVEC LES ACTEURS LOCAUX

DES ACTEURS TERRITORIAUX

Des territoires qui positionnent la Mer
comme un bien fédérateur - un
territoire de projets a protéger et
valoriser - qui réinventent un nouvel

« Art de vivre » au fil de I'’eau, dans
les communes, les villes-ports, sur les
rives des mers, océans, fleuves, lacs
et canaux.

LA MER
NOUVEAU

TERRITOIRE
DE PROJET

GOUVERNANCE
DLAL

Mer, plage, sentier du littoral,
port, cité marine, terroir

COLLECTIVITES PUBLIQUES

Préconise, valide
les 13 items du
patrimoine mis en
tourisme bleu

Ja'i\.

\
\  COMITE

DES ACTEURS ECONOMIQUES

L’ensemble des acteurs économiques
du territoire, qui engagent des
actions dans un contrat de filiere
matérialisant les engagements
respectifs des acteurs du tourisme
bleu. La filiere économique a
développer : le tourisme bleu durable
dans le cadre de la Charte de Bonnes
Pratiques (o [1] Label Européen
Odyssea®.

ENTREPRISES

Décide, initie,
arbitre, suit des
COMITE " indicateurs de

DECISIONNAIRE performance

Pilotent et suivent
A des indicateurs de
EQUIPE PROJET & / résultats

SCIENTIFIQUE

.":‘ Mettent en ceuvre,
suivent, mobilisent

£ Met en ceuvre et
anime

DES ACTEURS DE L'ACADEMIE,
CULTURE ET DE LA RECHERCHE

Acteurs de la recherche locale qui
contribuent a l'inventaire culturel des
patrimoines matériels et immatériels,
des paysages culturels, des avantages
concurrentiels de la destination : La
valorisation du patrimoine maritime
au sens large.

UNIVERSITE / RECHERCHE

ODYSSEA
INSTAURE UNE
CONDUVITE
STRATEGIQUE,
COLLECTIVE ET
PARTICIPATIVE
DES PROJETS,
DLAL...

Pour inventer

les nouvelles

Destinations
Bleues

d’Excellence
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L'APPROCHE ‘
INTEGREE DE ‘
DEVELOPPEMENT '
TERRITORIAL .
2020- 2030 ’

APPROCHE
MULTISECTORIELLE

environnementale, sociale,
économique et mobilisation de
financements publics et privés

APPROCHE TERRITORIALE

les besoins, potentiels et enjeux
particuliers du territoire, croisés

avec les attentes, priorités et
enjeux du tourisme bleu durable

APPROCHE STRATEGIQUE

des actions structurantes

a I'échelie locale, fonctionnelles
et complémentaires entre elles,
articulées au service d'une
rmame stratégie

APPROCHE DE DEVELOPPEMENT
LOCAL PAR ET POUR LES
ACTEURS LOCAUX

Gouvernance et coopération
partenariale multiniveaux

DES STRATEGIES COMMUNES DES
TERRITOIRES ENGAGES DANS LES

MODELES ODYSSEA ET DANS LA
COOPERATION TERRITORIALE
EUROPEENNE

ENTREPRISES

L’APPROCHE
INTEGREE DE
DEVELOPPEMENT
TERRITORIAL

2020 - 2030
POPULATION
LOCALE

VISITEURS &
TOURISTES

Odyssea

DESTINATIONS BLEUES

UN NOUVEAU TERRITOIRE DE
PROJET VERS LES

Mer, plage, sentier littoral, port, cité marine, terroir

g ‘

LABEL EUROPEEN

Odiyssea

POPULATIONS cgﬂiiiﬁs
CONCEQNEES DLAL CROISSANCE INTELLIGENTE

SECTEUR
PUBLIC

Développer une économie bleue
basée sur la connaissance et
I'innowvation

CROISSANCE DURABLE

Promouvoir une économig
bleue plus efficace dans
l'utilisation de ressources, plus
respectususe de
I'environnement et plus
compeétitive

A CROISSANCE INCLUSIVE
UNIVERSITE

 RECHERCHE

Encourager une économie bleue
axée sur I'emploi pour accroitre
une cohésion sociale et territoriale




LES RQUTES BLEUES MYTHIQUES DE LA MARTINIQUE

4

UN GRAND THEME
D'ITINERAIRE CULTUREL

st ot
| -

Un grand théme d’itinéraire culturel
territorial du label européen Odyssea
(local, infercommunal et transnational) de
Tourisme durable qui s’inscrit dans une "
stratégie de grande itinérance douce,
nautique, nature, en France et en Europe,
autour d'un patrimoine culturel et universel
commun : la Mer, les Océans et leurs
rivages, leurs cités marines, leurs savoir-

faire, traditions, us et coutumes ...

_ 10
CE QUE LA MER A LAISSE EN HERITAGE AUX TERRITOIRES... LE NOUVEL OR BLEU



DES ACTEURS LOCAUX
IMPLIQUES

& Les Routes Bleues Mythiques s’organisent
en Développement Local pour et avec les
| Acteurs Locaux (DLAL), avec des experts
locaux, des habitants, des associations |
locales, des bonnes adresses.. sur des
thématiques patrimoniales de destination =
et de savoir-faire. -

i

UN MARKETING TERRITORIAL DE RECOMMANDATION



LES RQUTES BLEUES MYTHIQUES DE LA MARTINIQUE

—t """c“E QUE LA MER A LAISSE EN HERITAGE
ﬁﬁﬁ e 4 AUlX TERRITUIRES NOTRE AVENIR

LA MISE EN ITINERANCE DOUCE D'UNE HISTOIRE, DUNE CULTURE, D'UNE ECONOMIE

UN TRAVAIL FEDERATEUR D’UN TERRITOIRE QUI INSCRIT SON HISTOIRE DANS UN

MODELE ECONOMIQUE, SOCIAL, ENVIRONNEMENTAL...

OBJECTIFS <} bURABLE




LES ROUTES BLEUES MYTHIQUES DE LA MARTINIQUE

TOURISME BLEU® D'APPELLATION D'ORIGINE CONTROLEE DE LA MER ET SES RIVAGES

INVENTER UNE AUTRE VIE SUR L'EAU
DESTINATIONS BLEUES D'EXCELLENCE

VIVRE EN EQUILIBRE AVEC LA MER, SA

BIODIVERSITE, EN HARMONIE AVEC e
. Odtpssea

L'EAU, RESSOURCE ET PATRIMOINE

OBJECTIFS € bURABLE



LES RQUTES BLEUES MYTHIQUES DE LA MARTINIQUE

TOURISME BLEU® D'APPELLATION D’ORIGINE CONTROLEE DE LA MER ET SES RIVAGES

Les nouvelles expériences des Destinations Bleues d’Excellence

Les metiers de la filiere du Tourisme Bleu durable

Positionnement d'une promesse Mer expérientielle et
sensorielle avec une double entrée :
L'itinérance & la destination Bleue

Offres « All inclusive Mer »

Plus de 100 activités - hébergement - restauration - réceptif - services...

d Odjssea®s

Promesse de slow tourisme vu sur mer,

d'itinérance Culturelle, Nature et Nautique :

LES ROUTES BLEUES®

r
PROTECT Promesse experience Mer :
Odtpssea , :
OBJECTIFS osiiuae DESTINATIONS BLEUES D'EXCELLENCE 14
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-E TRAITEMENI DES

'HJEJE\'H QUES CULTURELLES

LES 13 ITEMS DU PATRIMOINE CULTUREL ET NATUREL

VU DE LA MER
DANS LE MODELE D'ITINERAIRE CULTUREL ODYSSEA

CO-PRODUIRE LE RECIT QUI DONNE DU SENS AU VOYAGE

C’est un modeéle de développement local avec la mise en tourisme
bleu durable d'un grand théme d’itinéraire culturel, dans les
principes et valeurs du Conseil de I'Europe et de 'UNESCO.

Il valorise notre héritage vu de la mer, du fleuve.. au titre de
patrimoine universel autour de 13 Items patrimoniaux, des cultures,
des us et coutumes et des savoir-faire locaux.

Les Routes Bleues se déclinent en territoire en thématiques
d'itinérance, d’‘escales, de paysage racontés, de médiation
numeérique... dans les 13 items du patrimoine, et localement par des
Parcours, des petites Balades, c6té mer, sur le sentier du littoral, au

départ des lieux de résidence et dans chaque commune.

NN

13 ITEMS DU PATRIMOINE

—

. Géographie des mers et des océans

Histoire, héritage des mers et des océans

Techniques de navigation

Paysages culturels

Itinéraires Conseil de I'Europe, Routes, Sites et patrimoines Unesco
Les arts et cultures

L'archéologie sous-marine

Cités maritimes et patrimoines batis

© © N O 0 A NN

Biodiversité marine et espaces sensibles du littoral

10. Cités de pécheurs, péche et bateaux patrimoine

11. Productions et savoir-faire gastronomiques

12. Traditions, us et coutumes 15

13. Evénements culturels



CE QUE LA MER A LAISSE EN HERITAGE AUX TERRITOIRES .. AUJOURDHUI NOTRE AVENIR
LES REFERENTIELS INTERNATIONNAUX OdySsea C2

« ROUTES BLEUES MYTHIQUES DE LA MER PATRIMOINE »

Structurer et réussir la mise en tourisme durable des routes maritimes, des patrimoines
maritimes, des sentiers du littoral, de la biodiversité, des savoir-faire, des cultures, des activités
nautiques et de pleine nature, des escales dans les cités Patrimoines Phares de son bassin de
navigation... construisent le récit et I'imaginaire des voyages et des itinérances douces Odyssea.

GESTION

DES ITINERAIRES
CULTURELS:

de la théorie

a la pratique

Le repas
gastronomique
des Francais®

Patrimoine de 'humanité

Objectif : développer la notoriété des
destinations par le Patrimoine, la Biodiversité,
noire héritage commun autour

des Mers & Océans

5 Odqjssea‘

OBJECTIFS OB

COUNCIL OF EUROM

Vade-mecum
des Itinéraires culturels
du Conseil de |'Europe

Cultural route

of the Council of Europe
Itinéraire culturel

du Conseil de I'Europe

CONSEIL DE LEUROPE

SOUs LA RECTION DE
Frangoise PERON

&
LES REFERENTIELS INTERNATIONNAUX LE
Le label européen Odyssea a fait le choix de PATRIMOINE
la mise en ceuvre de 4 référentiels intemationaux MARITIME
de h"és haUI' fivequ, |Cl Vala'isaﬁon de 13 “erns CONSTRUIRE, TRANSMETTRE, UTILISER,

SYMBOLISER LES HERITAGES
MARITIMES EUROPEENS

=

pafimoniaux pour développer et concevorr le récit et
limaginaire des Routes Bleues Mythiques de la Mer :

Les Objectifs de Développement Durable ODD / ONU
Le vade-mecum des Htinéraires Culturels du Conseil de I'Europe, la convention de
'UNESCO, la charte européenne du Tourisme Durable dans les espaces protégeés.

L'application tenitoriale du modéle et marque « Routes Bleues® », implique un
comité scienfifique, l'organisation de la gouvernance en DLAL, les relations et
interactions entre Mer & Terre, la médiation du patrimoine, de la culture, des
arls, de la biodiversité, la conduite du modéle Odyssea de tourisme bleu
durable, des modeéles économiques, d'emploi, d'indicateurs de résultats...

16



LE TRAITEMENT DES THEMATIQUES
IDENTITAIRES DE LA DESTINATION

POUR NOURRIR LE RECIT HISTORIQUE DE

e | LA MARTINIQUE VUE DE LA MER

gy SNy A B S
= 2
——
— ————

~
— S ————— ——

"INVENTER LE STORYTELLING=_~—
e

TRANSMEDIA, LE RECIT DE LA MER"

© ® N O U A NN =

10.

10 THEMATIQUES ONT ETE RETENUES SUR LESQUELLES
VOUS POUVEZ AMENER VOTRE EXPERTISE. NOUS
TRAVAILLONS ACTUELLEMENT SUR 5 D’ENTRE ELLES

Amérindiens

Artisanat

Canne a sucre et rhum patrimoine (canne, sucre, rhum)
Défenses, fortifications et héritage militaire maritime
Hot spots de la biodiversité (en mer et a terre)
Mémoires (héritage)

Musiques, danses et carnaval

Pirates, corsaires, flibustiers, contrebandiers

Saveurs et senteurs (habitation, jardins créoles, moulins...)

Villages de pécheurs

17
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Fonds surcpden de développement régional

ROUTES BLEUES SUR LE THEME

LE PROGRAMME A
RETROUVER SUR LE SITE ODYSSEA :

http.//www.odyssea.eu/data/?markerlD=24278
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A VOIR ABSOLUMENT

LE ROCHER DU DIAMANT
LA PLAGE DE L'ANSE NOIRE
LA PLAGE DE L'ANSE DUFOUR
LE SENTIER SOUS-MARIN DU CAP SALOMON
LE BOURG DES ANSES-D'ARLET
LES PAYSAGES VUS DE LA MER ET SOUS LA MER

ETAPES, ADRESSES &
ACTIVITES RECOMMANDEES

LE BUREAU D'INFORMATION TOURISTIQUE DES
TROIS-ILETS
UN DAY CHARTER KATA MAMBO
« LE RESTAURANT CARTE BLANCHE BY HAROLD
L'HEBERGEUR HOTEL PANORAMIC

VISITE DU BUREAU D’INFORMATION
TOURISTIQUE DES TROIS-ILETS

1 - La mise en situation du BIT dans le label Odyssea par
un dessin réaliste + dessins annexes

2 - La plaquette/ppt de présentation connectée 3.0 des
Routes Bleues Mythiques Antilles / Martinique / Guyane

3 - La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiere "Office de
Tourisme"

4 - La borne tactile de promotion des Routes Bleues
Mythiques des Antilles / Martinique / Sud Martinique avec
son interface et sa signalétique dédiés

5 - Le plan de communication ciblé grands opérateurs

6 - La maquette print d’'un produit touristique dans le
concept des produits Air France (magazine parcours)

7 - La maquette print de la couverture et d’'une page du
magazine connecté  d’attractivité  Routes Bleues
Mythiques des Antilles / Martinique / Sud Martinique

8 - La plateforme web des Routes Bleues Mythiques des
Antilles / Martinique / Sud Martinique (home page et
vidéo des Routes Bleues)

9 - La signalétique / Comptoir d'Information Mer

DEPART EN MER AVEC KATA MAMBO

1"- La Charte de Bonnes Pratiques de
"Prestataire nautique” - les points essentiels
2 - Le guide carnet de voyage 3.0 carnet des Routes
Bleues Mythiques des Antilles / Martinique / Sud
Martinigue par une page qui donne acceés au parcours
de la Route Bleue Mythique de la Biodiversité

la Filiére

VISITE DE LA PLAGE DE L'ANSE NOIRE

1 - Le paysage culturel de I'anse Noire raconté par un
guide accompagnateur labellisé prestataire recommandé
2 - La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiere "Guide
accompagnateur” - les points essentiels

3 - Une planche lecture paysagére modéle Routes Bleues
Mythiques par un dessin réaliste

LA PLAGE DE L’ANSE DUFOUR

1/~ La plaquette 2/4 pages qui présentent la plateforme
collaborative des Routes Bleues Mythiques pour une
transmition de la connaissance aux populations locales, aux
jeunes et aux clientéles touristiques

2 - Le livret & destination des clientéles touristiques /
enfants

DECOUVERTE DU ROCHER DU DIAMANT
BIODIVERSITE MER ET TERRE

1- LLe Guide carnet de voyage 3.0 carnet des Routes Bleues
Mythiques des Antilles / Martinique / Sud Martinique de
valorisation de la biodiversité mer et terre

2 - La plaquette 2/4 pages de la charte du Tourisme

Durable Odyssea Protect

DECOUVERTE DU SENTIER SOUS-MARIN EN
PASSANT DEVANT EN BATEAU

1 - Le Guide carnet de voyage 3.0 carnet des Routes Bleues
Mythiques des Antilles / Martinique / Sud Martinique de valorisation
du sentier sous-marin

2 - Le site web Tourisme Durable Odyssea Protect / Passeport Vert

DECOUVERTE DE L'ITINERAIRE ESCALE PATRIMOINE
PHARE DES CARAIBES ANSES-D’ARLET
1 - La mise en écotourisme de la commune des Anses-d'Arlet (kit
entrée de ville + drapeau + sentier du littoral + panneau

signalétique touristique et culturel + parcours communal...) dans le
label Odyssea par un dessin réaliste + dessins annexes

2 -Les parcours communaux des Routes Bleues Mythiques a partir
du sentier du littoral par I'application / web app des Routes Bleues
Mythiques des Antilles / Martinique / Sud Martinique

3-Présentation de la vidéo "les traceurs des Routes Bleues
Mythiques”

ETAPE ADRESSE RECOMMANDEE "HOTEL
PANORAMIC" DE L'ANSE A L'ANE

1 - La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiere "Hébergeur” - les

points essentiels

2 - La signalétique adresse recommandée

3 - Le certificat d’engagement signé

4 - L’affiche patrimoniale 3.0 (yole, rhum, diamant...)

5 - La fiche POI de I'nébergeur sur la plateforme des Routes Bleues

Mythiques (logiciel exclusif Odyssea)

6 - La borne tactile de promotion des Routes Bleues Mythiques des

Antilles / Martinique / Sud Martinique avec son interface et sa
signalétique dédiée

VISITE DU RESTAURANT " CARTE BLANCHE
BY HAROLD”

1 - La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiere "Restaurant” - les
points essentiels

2 - La page web d'inscription des entreprises

3 - La plaquette 2/4 pages a destination des entreprises

4 - Le Tutoriel entreprises

5 - La signalétique adresse recommandée

6 - Le certificat d’engagement signé

7 - L’affiche patrimoniale 3.0 (yole, rhum, diamant...)

8 - La PLV de table de la Route Bleue

9 - La fiche POI du restaurant sur la plateforme des Routes Bleues
Mythiques (logiciel exclusif Odyssea)

10 - L'univers rhum patrimoine 3.0 + bouteille connectée


http://www.odyssea.eu/data/?markerID=24284
http://www.odyssea.eu/data/?markerID=24284
http://www.odyssea.eu/data/?markerID=24284
http://www.odyssea.eu/data/?markerID=24284

LE PROGRAMME A
RETROUVER SUR LE SITE ODYSSEA :

http.//www.odyssea.eu/data/?markerID=24288
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JOUR 2

JEUDI 18 MARS 2021 : 8HOO - 13HOO

A VOIR ABSOLUMENT

LE PORT DE PECHE DE SAINTE ANNE
RESERVE NATURELLE AVEC L’ILET HARDY
LA MANGROVE ET SA BIODIVERSITE
L’ANSE MICHEL

ETAPES, ADRESSES &
ACTIVITES RECOMMANDEES

L'HEBERGEUR KARIBEA HOTEL
PRESTATAIRES NAUTIQUES DE L'ANSE MICHEL

RENCONTRE AVEC LES PECHEURS POUR
UNE DECOUVERTE DES iLETS EN BATEAU

1 - La plagquette/ppt de présentation connectée 3.0 des
Routes Bleues Mythiques Antilles / Martinique / Guyane

2 - Présentation de la charte Pesca’Odyssea

3 - La mise en situation de l'espace pécheurs dans la
charte Pesca’Odyssea du label Odyssea par un dessin
réaliste + dessins annexes

VISITE DE LA RESERVE NATURELLE AVEC
L’ILET HARDY

1 - Le Guide carnet de voyage 3.0 carnet des Routes
Bleues Mythiques des Antilles / Martinique / Sud
Martinique de valorisation de la biodiversité a terre et
en mer en réalité augmentée (vue aérienne et vue sous-
marine)

2 - La plaquette 2/4 pages de la charte du Tourisme
Durable Odyssea Protect

DECOUVERTE DE LA TOUR DE LA
MANGROVE

1 - Un lecture paysagére au travers du smartphone dans le
label Odyssea par un dessin réaliste + dessins annexes

2 - Le site web Tourisme Durable Odyssea Protect /
Passeport Vert

DECOUVERTE DE LA MODELISATION ET
KIT DES TRACEURS DES ROUTES BLEUES

1 - Présentation des "traceurs des Routes Bleues
Mythiques”

VALORISATION ET MEDIATION
NUMERIQUE DU RECIT PAYSAGES &
BIODIVDERSITE

1 - La mise en médiation numérique et signalétique
d'un site naturel " le figuier maudit” dans le label
Odyssea par un dessin réaliste + dessins

PLAGE DE L’ANSE MICHEL
"ADRESSE RECOMMANDE
PRESTATAIRE NAUTIQUE"

1- La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiere "prestataires
nautiques” - les points essentiels

2 - La signalétique adresse recommandée

3 - Le certificat d’engagement signé

ADRESSE RECOMMANDEE
KARIBEA HOTEL

1- La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiére "Hébergeur”
- les points essentiels

2 - La signalétique adresse recommandée
3 - Le certificat d’engagement signé
4 - L’affiche patrimoniale 3.0 (yole, rhum, diamant...)

5 - La fiche POl de I'nébergeur sur la plateforme des
Routes Bleues Mythiques (logiciel exclusif Odyssea)

6 - La borne tactile de promotion des Routes Bleues
Mythiques des Antilles / Martinique / Sud Martinique avec
son interface et sa signalétique dédiée



http://www.odyssea.eu/data/?markerID=24291
http://www.odyssea.eu/data/?markerID=24293
http://www.odyssea.eu/data/?markerID=24294
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JOUR 3 DANS LE SILLAGE DE L'HERITAGE DES AMERINDIENS
VENDREDI 19 MARS 2021: 8HOO - 13HOO

VISITE DU SITE DE LA PETITE POTERIE /
FOUR A CHAUX

REMONTEE DE LA RIVIERE

Dans la continuité de I'étape précédente
1.~ La plaquette/ppt de présentation connectée 3.0 des
Routes Bleues Mythiques Antilles / Martinique / Guyane

2 - La mise en situation du site de la petite Poterie / four a
chaux dans le label Odyssea par un dessin réaliste + dessins
annexes

VISITE DU KARIBEA HOTEL

1/ La mise en écotourisme de la commune de Riviére-
Pilote (kit entrée de ville + drapeau + sentier du littoral +

VISITE DE L’ANSE FIGUIER RIVIERE-PILOTE

1 - La mise en situation du site I'anse Figuier dans le label
Odyssea par un dessin réaliste + dessins annexes

2 - Présentation des "traceurs des Routes Bleues
Mythiques”

panneau signalétique touristique et culturel + parcours
communal...) dans le label Odyssea par un dessin réaliste
+ dessins annexes

2 - Les parcours communaux des Routes Bleues
Mythiques a partir du sentier du littoral par I'application
/ web app des Routes Bleues Mythiques des Antilles /
Martinique / Sud Martinique

3 - Présentation des "traceurs des Routes Bleues

I .'/.-‘_-F"gh \ﬁ

ay Mythiques”
po N : L F‘i VISITE DE L’ECOMUSEE DE RIVIERE-PILOTE

i 1 - La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiere "site
o] A VOIR ABSOLUMENT r: touristique” - les points essentiels

SUR LES ROUTES BLEUES DE L'HISTOIRE DES AMERINDIENS VISITE DE LA MAISON LA MAUNY

A LA DECOUVERTE D'UN ARTISTE 2
(CHRISTOPHE MERT) A LA DISTELLERIE

) ) 1 - La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiére "savoir-
1 - La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiere "Artisan

d’art / artiste” - les points essentiels faire” - les points essentiels
ot P 2 - La page web d'inscription des entreprises

3 - La plaquette 2/4 pages a destination des entreprises
4 - Le tutoriel entreprises

5 - La signalétique adresse recommandée

6 - Le certificat d’engagement signé

7 - La fiche POI de la distillerie sur la plateforme des
Routes Bleues Mythiques (logiciel exclusif Odyssea)

- LE SITE DE LA PETITE POTERIE

+ LA PLAGE DE L'ANSE FIGUIER

« LE BOURG DE RIVIERE-PILOTE

« LE VILLAGE DES PECHEURS

« LA VISITE DU MARCHE DE RIVIERE-PILOTE

|
\. ETAPES, ADRESSES & ACTIVITES

RECOMMANDEES VISITE DU VILLAGE DES PECHEURS AU RESTAURANT
. L'ECOMUSEE DE RIVIERE-PILOTE 1 - La Charte de Bonnes Pratiques de la Filiere
: 1- Présentation de la charte Pesca’Odyssea "restaurant”
+ L'ARTISTE CHRISTOPHE MERT 2 - L’affiche patrimoniale 3.0 (yole, rhum, diamant...)
« LA DISTILLERIE LA MAUNY ET SON RESTAURANT

2 - La signalétique adresse recommandée

3 - Le certificat d’engagement signé

4 - La fiche POI de l'artiste sur la plateforme des Routes
Bleues Mythiques (logiciel exclusif Odyssea)

2 - La mise en situation de l'espace pécheurs dans la
charte Pesca’Odyssea du label Odyssea par un dessin
réaliste + dessins annexes

3 - La PLV de table de la Route Bleue
4 - L'univers rhum patrimoine 3.0 + bouteille connectée

—rr—



http://www.odyssea.eu/data/?markerID=24291

« Centrer son offre touristique sur des valeurs et I'expérience du visiteur

POURQUO] UN est bon pour l'attractivité, bon pour I'entreprise et bon pour la population.

Cela permet de donner du sens, de promouvoir une histoire, des gens d’ici

EDUCTOUR ? et un « engagement » du client. C’est plus qu’une tendance, c’est un virage

fondamental et éthique »

POURQUOI UN EDUCTOUR DE TERRAIN ,
SOUS FORME DE PARCOURS CLIENTS L’'EXPERIENCE CLIENT EST LE NOUVEAU MARKETING

ET D'EXPERIENCES UTILISATEURS

Le marketing expérienciel, un tourisme responsable, c’est la tendance sociétale mais surtout
celle de demain, qu’a choisie le label Odyssea.

Notre objectif est de faire de notre héritage de la Mer une identité commune, de rivaliser
d’idées et de technologies pour :

e Concevoir et réaliser sur les Routes Bleues des sites aménagés comme de véritables
attractions, en harmonie avec la nature et dans un objectif de transmetire des émotions.

¢ Révolutionner les modes de consommation touristique, les services, I'accés pour tous aux
activités, a la connaissance, aux mobilités douces.

e Partager une éthique, des valeurs, un mode plus responsable de parcourir et partager le
territoire.

e Proposer des services et des expériences qui sollicitent les émotions et les 5 sens.

e Offrir un voyage, une expérience unique, qui prend soin de son environnement, certifiée
par le label Odyssea et garantie par la marque territoriale de destination : la Martinique.

Q Le Label Odyssea
LA VOIE A SUIVRE VERS intervient sur tous les
Mettre le secteurs de I|'économie

. UN TOURISME INTELLIGENT
parcours client bleue a I'aide de solutions

au ceceur de la . innovantes
e Est de se mettre & la place du
stratégie de

touriste et d’user de ses

marketing de compétences humaines - en L'Ed
destination et partenariat avec les acteurs 0 dEeur el e

opportunité pour engager
un partenariat constructif
et définir ensemble nos
engagements réciproques

des Routes engagés - pour repenser son
Bleues accueil physique et numérique

e




QU ALLONS-NOUS FAIRE
SUR LE TERRAIN ?

Valider de bonnes pratiques sous forme de parcours clients et
’expériences utilisateurs

Présenter les outils et innovations a disposition du collectif, leurs
potentialités en fonction des acteurs, comment s’y associer

Définir les engagements de chacun a la réussite du
programme collectif.
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ROUTES BLEUES SUR LE THEME DE LA
BIODIVERSITE COTE MER

LE PROGRAMME A .
= RETROUVER SUR LE SITE ODYSSEA :

e Sty htt,o.'//WWW.odyssea.eu/data/?marker/D=24278
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LA PARTICIPATION DES CITOYENS EST PRIMORDIALE, CAR ILS
SONT LES PRINCIPAUX BENEFICIAIRES DE LA DEMARCHE EN
VUE DU RENFORCEMENT DES CAPACITES ET DE
L’AMELIORATION DE LA QUALITE DE VIE.

SANS L’ADHESION CITOYENNE, LA DEMARCHE PERD TOUT SON

SENS.

CETTE PARTICIPATION PEUT SE CONCRETISER DANS
L’ENSEMBLE DES ETAPES, SOUS DIVERSES FORMES ET SELON
LE DEGRE D’IMPLICATION VOULU PAR CHACUN.

> S’INFORMER AUPRES DU LAB’ODYSSEA SUD MARTINIQUE

> PRENDRE PART AUX INITIATIVES D'ECOCITOYENNETE IMPULSEES PAR
LE LAB’'ODYSSEA MARTINIQUE & LE MONDE ASSOCIATIF, DANS LE
CADRE DU DEVELOPPEMENT DES ROUTES BLEUES

> RECOMMANDER LES BONNES ADRESSES, LES EXPERIENCES LOCALES
A VIVRE, LES LIEUX D’ATTRACTIVITE, LES PLUS BEAUX PAYSAGES...,
POUR UN TOURISME BLEU GARANT D’AUTHENTICITE ET D’UNE
“ORIGINE CONTROLEE”

ASSISTER ET /OU DONNER SON OPINION LORS DES CONSULTATIONS
PUBLIQUES (FICHE DE CONSULTATION)

ASSISTER A DIFFERENTES MANIFESTATIONS PUBLIQUES DE
FORMATION OU D’'INFORMATION

PROPOSER DES INITIATIVES / PROJETS AUPRES DU LAB’ODYSSEA
SUD MARTINIQUE

S’INFORMER DE L’ACTUALITE ET DE L’EVOLUTION DE LA DEMARCHE
ODYSSEA DANS LE TERRITOIRE

METTRE EN PRATIQUE DANS LE QUOTIDIEN DES ACTIONS ET/OU
PRINCIPES DE PROTECTION ENVIRONNEMENTALE, DES PLAGES,
RIVAGES ET BIODIVERSITE... 57
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LES ACTEURS ET LEURS
PRINCIPAUX ROLES

/\J\MN\,

Réussir a mobiliser et réunir les différents
types d’acteurs, des élus, des leaders
’économie

naturels, représentatifs de

-

bleu & verte du territoire de projet, qui
se sentent particulierement concernés
par le développement territorial durable
de
efficient, est un facteur déterminant de la

viable, dans un comité travail

démarche Odyssea. Son succes dépend
non seulement de la mobilisation mais
du de [leffet

synergique créés entre les acteurs autour

aussi partenariat et
du projet de développement du tourisme

bleu. Toutefois, la mobilisation n’est

jamais acquise une fois pour toute,

surtout lorsqu’elle est largement basée

sur le bénévolat !

L4 R

W
ad

Constitué par des élus représentants du
CAESM, chef de file, et les collectivités
publiques signataires et participantes du
projet européen Odyssea

Constitué par les techniciens
représentants des organismes
partenaires du projet européen Odyssea
sur 'ensemble des territoires concernés.

Constitué par des scientifiques,
spécialistes, professionnels et habitants
qui par leurs compétences et savoirs
sont en mesure de valider les 13 items du
patrimoine maritime, naturel et culturel
du territoire et les récits de médiation
pour leur mise en tourisme.

Le réseau territorial du développement

économique constitué par la
Communauté d’Agglomération de
’Espace Sud Martinique, le Comité
Martiniquais du Tourisme, Martinique
Développement, les chambres
consulaires ou de meétiers, certains

syndicats professionnels et les
entreprises engagées dans la démarche
de développement des Routes Bleues du
territoire.

Un groupe (ou des groupes) d'action locale
constitué par les partenaires socio-
économiques privés et publics installés
dans des territoires de projet Odyssea et
chargés de la mise en place d’une stratégie
de développement organisée en accord
avec le programme européen Odyssea
et/ou avec le label européen Odyssea.

Le GAL regroupe des élus locaux et des
représentants d’organismes publics, des
entreprises, des chambres consulaires ou
des associations et de la recherche &
universités qui s’engagent dans la
structuration des itinéraires des Routes
Bleues du territoire, ainsi que dans le
développement d’'une nouvelle offre « all
inclusive » et/ou pour développer des
nouveaux services pour la montée en
gamme et/ou pour garantir la qualité des
Routes Bleues Sud Martinique.

Tiers-lieu - Fabrigue de territoire au service
de la stratégie de développement des
Routes Bleues du territoire. Il veille a
concevoir et mettre en ceuvre les outils
permettant la mise en ceuvre

opérationnelle, le suivi et le rythme de
programmation des projets, ainsi que les
résultats et 'impact concret de son action
(évaluation).
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ADRESSE

EUROPEEN
RECOMMANDEE
ROUTES BLEUES MYTHIQUES DES CARAIBES O d LlJS S e ao
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Une nouvelle offre t?urlst[que IL GLOBALISE
durable, territoriale et "all inclusive”

UNE
vue sur mer et 'esprit mer PROMESSE

Attractivité du territoire, compétitivité des
entreprises, emplois non délocalisables. IL POSE LES
respect des populations locales, de ENJEUX
I'environnement et de la biodiversité STRATEGIQUES

w2, ® .
ENCOURAGER LES MbbELES DU LABEL Intégration des acteurs engagés UN MODELE
. dans un Péle territorial de ela]BE.N:Ta]-F. 44|
EUROPEE’?UR’ INNOVER i coopération économique durable
- 3 i ]‘-
W ,

EN DLAL

o-g:reer
expérience 3 UNE
COOPERATION
n_puveav@( Mise en réseau exemplaire entre
b ¥ -
et

LOCALE,
Mer et Terre autour des Routes REGIONALE,
Bleues® Mythiques EUROPEENNE
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JOUR

LE BUREAU D'INFORMATION TOURISTIQUE

L'OFFICE DE TOURISME
COMPTOIR CULTUREL MARITIME D’'INFORMATION

30



LE BUREAU D’INFORMATION TOURISTIQUE

L’'OFFICE DE TOURISME
COMPTOIR CULTUREL MARITIME D'INFORMATION DANS LE LABEL ODYSSEA
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L'OFFICE DE TOURISME
COMPTOIR CULTUREL MARITIME D'INFORMATION

Lieu d'accueil, dinformation immersif,
d'expérience, de partage.
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LE BUREAU D’INFORMATION TOURISTIQUE

L'OFFICE DE TOURISME
COMPTOIR CULTUREL MARITIME D'INFORMATION
DANS LE LABEL EUROPEEN ODYSSEA

LE FRANGOIS

Lieu d'information, d’accueil authentique, immersif et d'expérience.
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LE BUREAU D’INFORMATION TOURISTIQUE

LES ENGAGEMENTS DES UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE ET
OFF|CE$ DE TOUR'SME SENSORIELLE » DE L’OFFRE PAR LES OUTILS

NUMERIQUES ET LE CONSEIL/PARTAGE POUR
VIVRE PLEINEMENT SON EXPERIENCE

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

VALORISER L’IDENTITE MARITIME & FLUVIALE DE ~ FAIRE LA PROMOTION DE LA ROUTE BLEUE® DE
| MON TERRITOIRE, SON AUTHENTICITE ET SES | MARTINIQUE ET DES PARTENAIRES DU RESEAU
SAVOIR-FAIRE
. Aménagements visuels « Tutoriels vidéo mis a disposition par le réseau
- Valorisation des partenaires du réseau . Certificat et panonceau étape recommandée de la Route Bleue®

. Espace de vente de produits touristiques A . .
« Présentation de la Route Bleue® de Martinique (supports de

. Boutique et/ou vitrine de destination communication print et numérique)

- Outils de mediation numerique . Diffusion des offres, les adresses recommandées des partenaires
« Contribuer a I’attractivité des réseaux sociaux

~ CONTRIBUER A LA MISE EN TOURISME DURABLE « Présentation de la Route Bleue de Martinique lors des Eductours,
Accueil presse, plan média...

DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

« Valider les POI (points of intérét), les prestataires, leur niveau ' ~ PARTICIPER A L'ATTRACTIVITE ET AUX ACTIONS
d’attractivité \ DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

« Actualiser le programme des Week-ends bleus & courts séjours

« Se former au logiciel Géodyssea dédié

« Participer aux journées d’évaluation des Routes Bleues

Relayer Iinformation auprés des prestataires de tourisme « Actualiser les offres des partenaires locaux a minima 2 fois par an
L]

. Evaluer annuellement les prestations proposées dans le cadre des

« Solliciter les experts locaux
Routes Bleues

« Actualiser les offres et balades du jour

RECOMMANDATION DES WEEK-ENDS BLEUS ET COURTS SEJOURS SUR NOS ROUTES BLEUES

34



LE BUREAU D’INFORMATION TOURISTIQUE

L’ENGAGEMENT DES OFFICES DE TOURISME

LA MARTINIQUE

ADRESSE
RECOMMANDEE

ROUTES BLEUES MYTHIQUES DES CARAIBES

LE COMPTOIR CULTUREL MARITIME D’INFORMATION
DANS LE LABEL EUROPEEN ODYSSEA
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LE BUREAU D’INFORMATION TOURISTIQUE

LE PARTENARIAT AVEC LES OFFICES DE TOURISME

&

e o N W,

g N

Valider les POI, les prestataires culturels touristiques, leur niveau d’attractivité
Relayer les posts sur les réseaux sociaux

Intégrer la page de la destination et mettre en avant le programme des Week-
ends bleus sur le site internet

Participer aux journées d’évaluation des Routes Bleues

Relayer I'information auprés des prestataires de tourisme sur les Routes Bleues
Solliciter les experts locaux

Mettre en place les offres et balades du jour

Se former au logiciel Géodyssea
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LE BUREAU D’INFORMATION TOURISTIQUE

LA FORMATION DES PERSONNELS
DES OFFICES DE TOURISME

MA FORMATION AUX OUTILS ODYSSEA
MON CONTACT POUR TOUTE QUESTION SUR LA
FORMATION AU LOGICIEL ODYSSEA

Cyril Pradelles

Responsable du péle numérique Scic GE Odyssea
Tourisme Durable et Croissance Bleue

Tél +33 (0)6 15 20 45 10

cyril.pradelles@odyssea.eu

! ol >
VN

REMPLISSEZ LES “

LIENS EXTERNES ~

‘ Facebook ID Twitter ID Daily Motion ID
C o N T E N U S ET ex: hitps:/fiwww facebook com/odyssea eu/ ex: hitps:witter.com/OT_Gruissan . ex: hitp:iiwww.dailymotion.com/odyssea
‘ Youtube ID Flickr ID Vimeo ID
\ SOUMETTEZ POUR '
ex: hitps:/iwww.youtube.com/userfodysseaEurope ex: hitps./iwww.flickr. com/photos/officedetourismedegruissan/ ex: hitps:/ivimeo.com/odysseaEurope/

Google+ ID

\ VALIDER
ex: hitps:/iplus.google.com/113510955113084

""’




DESTINATIONS BLEUES

RQUTES BLEUES MYTHIQUES’

« L'OFFRE ALL INCLUSIVE MER BY ODYSSEA »

NOS SOLUTIONS INNOVANTES
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

L'INTERFACE TACTILE
/\W

NOS OUTILS A DISPOSITION ET CE QUE VOUS POUVEZ EN FAIRE :

LES INCONTOURNABLES 9 9 LES ROUTES BLEUES x'.l VOYAGER | ?‘ RENCONTRE AVEC LA ‘

DE LA MARTINIQUE DE LA MARTINIQUE RESPONSABLE s CULTURE LOCALE

mierres Bl 2 LA MARTINIQUE COMME VOUS NE L'AVEZ JAMAIS VUE

PARTEZ A LA DECOUVERTE DES PLUS BELLES ROUTES BLEUES DES ANTILLES

BALADES EN MER DU MOMENT

\DRESSES RECOMMANDEES ACTIVITES NAUTIQUES DU MOMENT . ACTIVITES A TERRE DU MOMENT

Scanne mol et

refrouve mol sur lon smartphone

PARTENAIRES COMMUNAUTAIRES PARTENAIRES EXTRA-COMMUNAUTAIRES PARTENAIRES ASSOCIES

[=] 3% &
,,‘@-."LEI el R < Organisation of N e i >
. SR h S ikiguE 20 . - . L
Y ik " [[u EVTLOPPIMENT J Eastern Caribbean States A INT LUCIA e polacres
13 e LA MARTINIQUE s S 0RSeBRHREY I LEF WER IRAFIRE VOO e 4@*"“"‘"""

AIRFRANCE

9
(33 RUTES
BLEVES

PROMOTIONS EN COURS

]
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

L'INTERFACE TACTILE
/\W

AU BUREAU D’INFORMATION TOURISTIQUE DES TROIS-ILETS

iiLerrey
Caraibes

= b e,
B = LA MARTINIQUE COMME VOUS NE L’AVEZ JAMAIS VUE GBS . 1

SR N PARTEZ A LA DECOUVERTE DES PLUS BELLES ROUTES BLEUES DES ANTILLES —'-\‘““E MARTIN

< Week-ends & Semaines Bleus

Les Trois-llets Le Diamant @ Riviére-Salée | Riviére-Pilote | Sainte-Anne | Sainte-Luce
Saint-Esprit Les Anses-d'Arlet SEELLS

J'AI ENVIE [ MON P

~07:00 - 08:30 ~

lmsEn_EunM _

ADRESSES RECOMMANDEES

PROMOTIONS EN COURS

Scanne mol et
retrouve mol sur ton smariphone

PARTENAIRES COMMUNAUTAIRES PARTENAIRES EXTRA-COMMUNAUTAIRES PARTENAIRES ASSOCIES
2 ¥ 73, ——  Organisation of oy »-"
BlvILOPRLRINT Eastern Caribbean States SAINT LUCIA

AT M.é\_RTINIQUF. Errsr——— ORSIBRVRETN I LET MIR INSPIRE YOU
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

L'INTERFACE TACTILE
/M’\A/\'

LES OFFRES DES PROFESSIONNELS A L’OT

A partir de I’'espace Entreprise Adresse Recommandée,
sur les outils Numériques Odyssea (Exemple: Interface tactile)

AJOUTER UNE OFFRE

Nom *

Validite

L _"' 2 LA MARTINIQUE COMME VOUS NE L'AVEZ JAMAIS VUE

——— PARTEZ A LA DECOUVERTE DES PLUS BELLES ROUTES BLEUES DES ANTILLES

Description *

discount (€]

cadeau |

@ discount (%) gratwit _-EN\'lII!Ih‘

Type *
Wisliur

URL de "offre

Scanms mol 8t
refrouve moi sur hon smarfphonse

PARTENAIRES COMMUNAUTAIRES PARTENAIRES EXTRA-COMMUNAUTAIRES PARTENAIRES ASSOCIES
E h.:!El FP& T, DOrganisation of m z
1 E! i % Eastern Caribbean Slalﬂ
e LA MARTINIGUE J—————Hw - -"‘ BRSORRHATTE T 3

_-1.?5
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LES SEMAINES & WEEK-ENDS BLEUS
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Des parcours de valorisation du patrimoine local,
des communes, des espaces naturels & des
terroirs, au départ des lieux de résidence.




NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES SEMAINES & WEEK-ENDS BLEUS

EEEEEEEEEEEE

NOS INCONTOURNABLES DE LA MARTINIQUE

Odyssea

Le coap de cwur des gers disl
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES SEMAINES BLEUES
M\A/\

Votre /aﬁe/(féé&e sublimee de ta Caraibe

¥ A

LES TROIS-ILETS SAINTE-LUCE
LES ANSES-D’ARLET RIVIERE-PILOTE
LE DIAMANT SAINTE-ANNE

LE VAUCLIN
LE FRANCOIS
LE MARIN
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PROTEGEZ |

s

LES WEEK-ENDS BLEUS
/\W

Votre /ﬂaﬁw(tée\&e sublimée de ta Caraibe

B

i SR
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES SEMAINES & WEEK-ENDS BLEUS

LES OFFRES 1,2,5 JOURS

IAMANT
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES CARTES DYNAMIQUES DE GEOPOSITIONNEMENT
/\J\MA/\—

LE NUMERIQUE ET UNE CARTE INTERACTIVE DE GEOPOSITIONNEMENT POUR OFFRIR AUX AGENTS DES D'ACCUEIL OFFICES DE
TOURISME OU DES HEBERGEURS LA CAPACITE A PRESENTER LE TERRITOIRE ET CE QUE L'ON PEUT Y VOIR, Y FAIRE

ESPACE SUD MARTIMIGUE

ESCALE
SAVEURS & 3 y
GASTRONOMIE ESCALE \z‘f'

DECOUVERTE ESCALE
NAUTIQUE



NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LE MARKET PLACE
/\NMA/\,

Priorité a la transition numeérique, au plan de relance, en faveur des entreprises
engagées, innovations, écosystémes communs, offres expérientielles all inclusive...
une place de marché collective est née !

1

] R .
= S
EJ

BIENVENUE EN SUD
MARTINIQUE

PECOUVREZ LES ROUTES BLEUES MYTHIQUES DE|

LA MARTINIQUE

Week-ends & Semaines Bleus

D D &
)
—— D

LA M:&R:I'I.N'IQUE
ADRESSE
RECOMMANDEE

ROUTES BLEUES MYTHIQUES DES CARAIBES -




NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LA PLATEFORME WEB DES ROUTES BLEUES
/\W

ALL INCLUSIVE MER, SENSORIELLE & EXPERIENTIELLE
UN CO-BRANDING FEDERANT TOUS LES ACTEURS

ROUTES BLEUES COTE TERRE :

NAVIGUEZ

JOUR 2
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LA PLATEFORME WEB DES ROUTES BLEUES
/\MAA/\,

INNOVATIONS NUMERIQUES
LA PLATEFORME WEB DE DESTINATION BLEUE D'EXCELLENCE

LES ANTILLES
& Opun

-r;.ﬁﬁi —

¥ ] i e

H

VIVEZ UN SEJOUR SANS PAREIL

DECOUVREZ LES ANTILLES
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES APPLICATIONS
/\J\MA/\,

;;UN GUIDE ENTIER DANS VOTRE TELEPHONE CONNECTE AU CARNET DE VOYAGE

-\

= . _ROUTES il (- BOUTES ; % ROUTES
~ BLEUES ~ BLEUES - * BLEUES

LA ROUTE BLEVE DU SEL KT DES PECHIUES B < eoures nueues prerisave MARCHE
1
:ﬂa.ll " : 2 Le parcours
Jua{“.-\itlli\:l(‘.l:i' . . - T détaillé

- s el ’ Sur tous le parcours,

ROUTES BLEUES o . B : . - : profitez de toutes

MODEBGEMPL 01 les infos et médias
— _ étapes par étape.

LES

ADULSSES
UTILES

LES PARCOURS JEUX DE GRUISSAN

+ Découvrez les interviews, les histoires des gens d'ici, les
lectures de paysages en 3607, les jeux de piste pour les enfants...
+ Bénéficiez d'informations sur le relief, la végétation, la longueur
des parcours...

+ Utilisez I'appli hors connexicn
E"{"ﬂm 2 applicatio ider : [
g T pplications pour vous guider :

i) Wos bolades & Gruissan avec l'application Routes Bleues de Gruissan . > GOD Ie Pla

¢ BIE . g y
_'L Vous voulez aller plus loin, 'opplication Routes Bleues en Narbonnaise

S vous emméne sur la reute bleue du Sel et des Pécheurs. Les parcours
L1 de Gruissan sont égalernent inclus. # Download on the

® App Store




NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LE MAGAZINE BROCHURE PRODVITS

Votre Magazine all inclusive Mer

L’ODYSSEE DES

Sov o ot e s
de o (pae v o
L {war /P'&Tfﬂ#muf

bcourtis Lt uirita of sumits
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LE GUIDE CARNET DE VOYAGE DES ROUTES BLEUES
ANAANANAN

LE NOUVEAU GUIDE DES ITINERANCES ET EXPERIENCES SENSORIELLES

RECOMMANDE PAR LES GENS D'ICI LE 1ER CARNET DE VOYAGE DE LA MER 3.0

I BEAREUDA

STICHR 1S
i “ANTIGUA
‘& MONTSERRAT

‘L GUADELOUPE
ot & |1

L'ODYSSEE DE LA

K}IARTINIGUE
g ‘ STE LUCIA

- MIARTINIQUESS

@ ST vincenT
3

- LES GRENADINES
’

# GRENADA

" GUYANE

Interre; . R ]
Caralbes gn "’g« o, L L Al @ s ™ = @)
T e LAMARTINIQUE S 9, ARTINIQUE

40 samTLucls o=

LE TOURISME BLEU® DURABLE BY ODYSSEA® SE CONJUGUE AVEC NAUTISME, ACTIVITES DE PLEINE NATURE, CULTURE, GASTRONOMIE.. VUS
SUR MER. CEST LE TOURISME D'APPELLATION D'ORIGINE CONTROLEE DE LA MER ET SES RIVAGES QUI NOUS INVITE A DECOUVRIR DE FACON
PLUS RESPONSABLE LE VRAI GOUT D'UNE DESTINATION BLEUE D'EXCELLENCE. IL NOUS OFFRE DE NOUVEAUX MOYENS D'ITINERANCES DOUCES,
AVEC DES RENCONTRES, DES PARCOURS COTE MER & COTE TERRE, AVEC UNE SERIE D’INNOVATIONS, DE SERVICES PLUS PERSONNALISES.. QUI
NOUS PERMETTENT DE VIVRE DES EXPERIENCES SENSORIELLES EN HARMONIE AVEC LA NATURE ET LES CULTURES LOCALES. 53



LE GUIDE CARNET DE VOYAGE DES ROUTES BLEUES
ANAANANAN

LE PREMIER GUIDE CONNECTE ET POLYSENSORIEL QUI MET EN EXPERIENCE LES 5 SENS
LE TOUCHER

NOS SOLUTIONS INNOVANTES

* |Images en relief

* Pages textures (impression de
toucher du sable, du bois etc...)

* Présence de mini objets dans le
livre par ex : mini coquillages,
feuilles de palmier séchées

E2 ﬁ: Al
ot ..Ecc"éEgasz-'.*ﬂ
e ﬂg [

akckes
LA VUE

Vidéos des gens d'ici par QR
Carte intéractive maps par QR

L - . -

par QR
* Images du guide en réalité

augmentée grace a l'application

(quand on flash le QR code,
l'image bouge)

Clips vidéos des paysages par QR
Storytelling explicative d'Odysséa

L'OUIE

* Récit descriptif des bruits
environnants

* QR code desvidéos du bruit des
vagues, des oiseaux tropicaux

* Chants créoles typique de la
Martinique

* Videéos pour apprendre quelques
mots en créole

* Vidéos explicatives des lieux
culturels quand l'on s'y trouve

L'ODORAT
LE GOUT

* Récit descriptif des saveurs de
repas typique des martiniquais et
des odeurs

* Pages contenant un parfum (il
faudrait frotter son doigt sur la
page pour que |'odeur se dégage) :
fleures, aliments, café, etc....

PRENDRE LE TEMPS D’ENTENDRE LA NATURE, LE VENT DANS LES FEUILLES, LES VAGUES...



NOS SOLUTIONS INNOVANTES

Lequel d'entre nous n'e pas réve
devant des images des Caraibes, ses
paysages de carfe postale, et surfout,
sa mer bleu turquoise, limpide, &
perte de vue.. Ce lerritoire europeen
et pourtant aux antipodes s'inscrit
logiquement dans la carte des Routes
Bleues Odyssea. Suivez-nous et ouvrez
grand vos yeux et vos oreilles...

Car pour comprendre la Caraibe, il
faut vous imprégner des histoires du
sucre, du rhum, du cacao, du cofe,
des épices, des carnavals, des pirates,
des musiques, du patrimoine maritime
et gastronomique de ce lerritoire si
évocateur, siloin et pourtant, si proche..

Dans les Caraibes, vous é&tes Ulysse,
vous cherchez les origines, l'authen-
ticité, la découverte de volre identité,
Vous suivez des itinéraires sur l'eau,
vous faites escale, el vous découvrez
que la-bas, I'eogu ne sépare pas les
territoires, mais bien au contraire,
permet la renconire, les échanges..

Les Routes Bleues Odyssea vous
emmenent vers ce palrimoine et
cetle Histoire, et vous proposent des
itinéraires touristiques innovants et
durables, leur tracé est le résultat d'un
processus participatif faisant intervenir
les habitants..

Mais les Routes Bleues ne sont pas
que de simples parcours, il s'agit d'une
philosophie wverlueuse, durable, wun
nouveau modeéle de développement
économique qui invite les populations
locales el les visiteurs & respecter le
territoire et 'écosystéme, plus gu'un
voyage, c'est une évolution !

A pied, en vélo, ou en bateau, plongez,
et que I'aventure commence |

Et n'oubliez pas ! Suivez-nous sur les
réseaux sociaux, vous serez notifiés de
notre actualité !

Les Routes Bleues, un label réalisé et
approuvé par et avec les gens d'ici,
experts, auteurs.. Tournez les pages et
n'hésitez pas & venir les rencontrer !

L'amour, ¢a se partage.

LE GUIDE CARNET DE VOYAGE DES ROUTES BLEUES

L'ODYSSEE DE
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

grmﬁ

La mer des Caraibe est la 2eme région marine la plus riche du monde.
Lexpédition scientifique Madibenthos qui s'est tenue en Martinique en 2016 a
permis de révéler I'existence d'une biodiversite marine exceptionnelle, d'un fort
endémisme (moins de 50% de recouvrement avec la faune marine de
Guadeloupa). Cependant, elle a également fait le constat de la rareté de la
majorité des espéces et dune forte degradation de lenvironnement marin
(eutrophisation, hypersédimentation, macrodéchets, dégats provoqués par les
ancres. etc.). Il est urgent d'agir pour diminuer les pressions sur le milieu marin.

A la Martinique, une mosaique d'écosystémes marins cotiers offre une grande
diversité paysagére : les mangroves, les fonds sablo-vaseux, les herbiers et les
récifs coralliens, lls sont interdépendants c'est-a-dire quils se rendent en
permanence des services pour se maintenir en équilibre les uns les autres.

A L'ECHELLE MONDIALE, DE

NORD-OUEST ATLANTIQUE. LA

A TORTUE IMBRIQUEE QUI EST
LE MONDIALE.

dranimation ONFI coordenne depuis
‘action de suivi des traces de ponte de
s marines sur les plages de Guadeloupe
de Martinique. Ces suivis réalisés depuis 20
ans localement fournissent un indicateur
standardisé & I'échelle mondiale de Iévolution
des populations de reproduction, En 2019, 3
084 traces de pontes ont ainsi été observées
Slin173 plages de Guadeloupe, de Saint-Martin
_de Martinique. Les donndes brutes ainsi
gs chague année ne peuvent toutefais
(NI pas e compardes de facon interannuelle,
tenu de I'hétérogénéité de leffort de
uré majoritairement par St le terrain, assuré majoritairement par

gengité de Feffort de
o U 35 5. fee Dtnévoles issus des réseaux associatifs.

efUipe d'animation du PNA a élaboré un ambitieux

'des captures accidentelles par la pécherie artisanale cotiére, en

it inique. Ce projst a vu le jour fin 2020, porté par le CNRS, le Parc

< %m de Guadeloupe et IFREMER. Il a pour objectif de réduire cette menace, considérée

" comme Ia plus importante pour les tortues marines. Gréce 4 la collaboration étraite entre
marins-pécheurs et scientifiques, il permettra de tester des engins et pratiques de péches
innovants ces deux prochaines années

"t

j‘ Frote, rgef‘ /a b’m&z}e,«ff/te

Ces petits marnes calcaires sous-marin sont élaborés par des coraux et des algues.
(ealcaires ipicconstruction) qui se développent dans des eaux chaudes (18 3 26°C),
(Salées, lumineuses, de bonnequalits et riches en oxygéne. En Martinique, es
communautés coralliennes couvre environs 56 km 2 de récif et compte 47 esﬁm

5 de coraux endémigue de la mer des Caraibes. Les coraux sont wnmluisda
calonies de petits animaux (polypes), qu

Cas prairies sous-marines sont constituées de plantes & fleurs (magnoliophytes)
parmi lesquelles i est possible d'observer des algues vertes, Les 50 km 2 d'herbier
«constituent une zone de nurserie impertante pour les poissons coralliens mais cest
aussi le apoumon de |a Mers. En effet. grice 4 1a photosynthése, les
rejettent jusqu'a 14 litres d'oxygéne par jour et par métre carré !

bergent dans leurs tissus des

LE GUIDE CARNET DE VOYAGE DES ROUTES BLEUES

&,

Au premier regard, les fonds sablo-vaseux paraissent bien
manotones. En 'absence de cachettes, leurs habitants sont des as
du camoufiage et de la planque | Cest aussi un haut lieu du

recyclage de la ganique grdce aux 1

‘de mer, oursins des sables, mélofaune (bactéries, copépodes,
nématoes, etc.),

Liguane des potites Antilles ast évalué
en danger critique d'extinction - stade
ultime avant fa disparition de F'espéce
dans le milieu naturel - sur les Listes
rouges de I'UICH en Guadeloupe, en
Martinique et & Féchelle de son aire de
répartition mondiala : 'arc_des petites
Antilles. Grace aux actions de suiv des
populations par méthode de capture-
marquage-recapture mises en ceuvre
dans lo cadre’ des PNA depuls une
dizaine d'années, les effectifs diguanes
«« péyl » sont estimés autour de 10 000
individus sur les Tlets de Petite Terre et
quelques centaines dlindividus sur I'le
de La Désirade, alors que Fespéce a

Cette forét littorale se développe « les pieds dans l'eau » dans des zones abritées (fond
de baie) en présence d'une arrivée d'eau douce (apport d'éléments nutritifs), Elle fait la
transition entre la terre et la mer et occupe une surface d'enviren 22 km 2 en
Martinique. Elle est composée de palétuviers, des arbres qui se sont physiclogiquement
adaptés aux sols salés, instables et anoxiques (pauvre en oxygéne).

Pour protéser ces jeunes tortues, I'éauipe
danimation du PNA a élaboré un ambitieux
programme  de réduction des  captures
accidentelles par la pécherie artisanale cotiére.
&n Guadeloupe et en Martinique. Ce projet a vu
le jour fin 2020, porté par le CNRS, le Parc
Hational de Guadeloupe et I''FREMER. Il a pour
objectif de réduire cette menace, considérée
comme la plus importante pour les tortues
marines. Grace 4 la collaboration étroite entre
marins-pécheurs et scientifiques, il permettra de
tester des engins et pratiques de péches
innovants ces deux prochaines années.

Parmi elles, la lutte contre l'lguane rayé lguana
iguana est une priorité absolue, Cette espéce

Lorsque Nguane rayé, intreduit par IHomme dans les
Antilles, entre en contact avec une population
diguane « péyi », celle-ci finit par disparaitre par
&t par hy avec Les
populations d'lguane des petites Antilles des Tles de
Petite Terre et La Désirade en Guadeloupe. et de
Chancel en Martinique, ne sont pas en CORtAct avec
Figuane rayé,
Afin de prévenir ce risque, des réseaux de veille de
détection précoce de liguane rayé ont été créés via
la formation de professionnels et de citoyens a la

reconnaissance, voire a la capture et la mise & mort
de cette espece exotique. L'ebjectif est natamment
de créer des « ZOnes tampons » 5ans iguane rayé
autour des points dlembarquements de navires

quasiment disparue de la
continentale.

exotique i o 1a plus grande
menace pour I'guane des petites Antilles.

Coordinateur régional des PNAs Tortues marines et Iguanes des Petites Antilles

portant des passagers et/ou des marchandises &
destination de ces fles « satellites ».
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

GUIDE ET OUTILS POUR LES GRANDS OPERATEURS
/\J\AM/\—

NOS OUTILS A DISPOSITION ET CE QUE VOUS POUVEZ EN FAIRE :

EEEEEEEEEEEEE LA
BLE 1 CULTURE LOCALE ‘ AIRFRANCE

NOS INCONTOURNABLES DE LA MARTINIQUE

Le coup de caur des gens d ver '-:Qd \ySsea

SAINTE LUCE




DESTINATIONS BLEUES

RQUTES BLEUES MYTHIQUES’

« L'OFFRE ALL INCLUSIVE MER BY ODYSSEA »

' NOS SOLUTIONS INNOVANTES
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DEVELOPPER LES NOUVEAUX METIERS DU TOURISME BLEU
/M/\A/\

DEVELOPPEURS BLEUS

g e

ARCHITECTESBLEUS & FACILITATEURS DES ACTIVITES/

SERVICES NAUTIQUES

MEDIATEURS DES ROUT
BLEUES MYTHIQUES

NOS SOLUTIONS INNOVANTES

2 | COACH PLAISANCE

LABELLISE PAR LA FFVOILE
MISSION DE RECEPTIF

TOURISME BLEU

: m : i}-j‘:}

-.-A:_.il-

ARTISANS DE L’ESPRIT
BLEU & VERT

CREATEURS DE CONTENUS, >
INFLUENCEURS / BLOGUEURS BL™ MEDIATEURS QUALITE DE

SLOW TOURISME

CREATEURS DE LA MEDIATION

NUMERIQUE BLEUE AMBASSADEURS DES ROUTES BLEUES

X X ET VALORISATION NUMERIQUE
EMISSAIRES BLEUS ECOCITOYENS DE

59
LA MER ET SES FLEUVES



I DEVELOPPER LES NOUVEAUX METIERS DU TOURISME BLEU
«//\~J\-/\\.IN\_4h\_,f\.

ROUTES BLEUES DU PATRIMOINE ET DE LA BIODIVERSITE

Soutenir les actions de croissance bleue a destination des jeunes

FORMATION, INSERTION ET PROFESSIONNALISATION DES
ACTEURS DES FILIERES CONCERNEES

NOS SOLUTIONS INNOVANTES

1 "g

:‘F\
I

ADRESSE .
_+“-RECOMMANDEE . ,

L

Y SUD MARTINIQUE
RIVIERE-PILOTE




LES ENGAGEMENTS DE LA FILIERE

NOS SOLUTIONS INNQYZ:\, jj =3

AVOIR-FAIRE : GUIDES

TOURISTIQUES (MUSEE CHATEAU = ‘h'ODUCTION ACCOMPAGNATEURS,
P e 1 LOCALE GUIDES

'RTIS*ANAT LIEU DE TOURISTIQUES,

-‘._ CREATION CONFERENCIERS,
RECEVANT DU GREETERS,...
ADRESSE
RECOMMANDEE

RCUTES BLEUES MYTHIQUES DES CARAIBES

<L EUPODK

S
‘ ~

TATAIRES DE COMMERCES ORGANISMES
' o SERVICES D'EVENEMENTS
L.lBEI. EUROPEEN QUEURS DE EECES: ey = OF ;‘

Wi = VOITURES ELECTRIQUES, DESTINATION... SelEnsE
LlJSSea g ‘-AJ’EAUX CONCIERGES... L'IDENTITE MARITUV_I

L\k




NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ADRESSES RECOMMANDEES

GARANTIR LA PROMESSE D'UNE DESTINATION BLEUE D’'EXCELLENCE

« ALL INCLUSIVE MER »

UNE CHARTE ET UNE GRILLE
DECLINEES PAR FILIERES

LES ROUTES BLEUES RECENSENT
LES ENTREPRISES ET LES SITES
TOURISTIQUES ENGAGES DANS LA
DEMARCHE (ETAPES ET
ADRESSES RECOMMANDEES DES

ROUTES BLEUES®)
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ENGAGEMENTS DES

RESTAURATEURS

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

VALORISER L’IDENTITE MARITIME & FLUVIALE DE

MON TERRITOIRE, SON AUTHENTICITE ET SES
SAVOIR-FAIRE

Aménagements visuels et/ou des éléments de décoration
Partenariat avec les producteurs locaux, pécheurs, rhumiers, leurs
groupements

Productions et spécialités locales, produits bio, de saison et aux
circuits courts, dans la réalisation des recettes

Valorise ses partenaires, leurs produits et leurs savoir-faire sur la
carte et/ou sur des visuels

- CONTRIBUER A LA MISE EN TOURISME DURABLE

DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

Intégrer la saisonnalité des produits et donner la priorité a un
approvisionnement en circuit court / de proximité

Engager des démarches écoresponsables et durables : tri sélectif et
réduction des déchets, réduction du gaspillage alimentaire...
Proposer une offre / produit / bon plan, notamment en avant et
apres saison

Participer a [I’élaboration de produits mixtes avec d’autres
prestataires

UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE » DE
L’OFFRE PAR LES OUTILS NUMERIQUES ET LE
CONSEIL/PARTAGE POUR VIVRE PLEINEMENT
SON EXPERIENCE

FAIRE LA PROMOTION DE LA ROUTE BLEUE® DE
MARTINIQUE ET DES PARTENAIRES DU RESEAU

« Tutoriels vidéo mis a disposition par le réseau
« Certificat et panonceau étape recommandée de la Route Bleue®

« Présentation de la Route Bleue® de Martinique (supports de
communication print et numérique)

« Contribuer a I’attractivité des réseaux sociaux

PARTICIPER A L’ATTRACTIVITE DE SA DESTINATION ET

AUX ACTIONS DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

« Se former au logiciel Géodyssea dédié
« Actualiser les offres des partenaires locaux a minima 2 fois par an

« Participer aux événements et actions du réseau

63

RECOMMANDATION DES WEEK-ENDS BLEUS ET COURTS SEJOURS SUR NOS ROUTES BLEUES



NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ENGAGEMENTS DES UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE » DE
Z L’'OFFRE PAR LES OUTILS NUMERIQUES ET LE
HEBERGEURS

CONSEIL/PARTAGE POUR VIVRE PLEINEMENT
SON EXPERIENCE

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

VALORISER L’IDENTITE MARITIME & FLUVIALE DE

MON TERRITOIRE, SON AUTHENTICITE ET SES

SAVOIR-FAIRE FAIRE LA PROMOTION DE LA ROUTE BLEUE® DE

MARTINIQUE ET DES PARTENAIRES DU RESEAU

. Aménagements visuels et/ou éléments de décoration

. Productions et spécialités locales, produits bio, de saison et ) L. o . i
« Tutoriels vidéo mis a disposition par le réseau

circuits courts, dans la réalisation des petits-déjeuners

« Certificat et panonceau étape recommandée de la Route Bleue®

. Valoriser ses partenaires, leurs produits et leurs savoir-faire sur

« Présentation de la Route Bleue® de Martinique (supports de

ses offres et/ou sur des visuels o . o
communication print et numérique)

« Contribuer a I’attractivité des réseaux sociaux

- CONTRIBUER A LA MISE EN TOURISME DURABLE

DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

PARTICIPER A L’ATTRACTIVITE DE SA DESTINATION ET

. Faciliter les moyens de déplacements doux : partenariat avec les
loueurs pour proposer de nouveaux services (ex : transfert de
bagages sur les routes Bleues®)

« Engager des démarches écoresponsables et durables : tri sélectif et « Se former au logiciel Géodyssea dédié
réduction des déchets, réduction du gaspillage d’eau...

« Proposer une offre / produit / bon plan, notamment en avant et

AUX ACTIONS DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

« Actualiser les offres des partenaires locaux a minima 2 fois par

aprés saison « Participer aux événements et actions du réseau
« Participer a I’élaboration de produits « all inclusive » avec d’autres
prestataires

RECOMMANDATION DES WEEK-ENDS BLEUS ET COURTS SEJOURS SUR NOS ROUTES BLEUES

an
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ENGAGEMENTS DES
ACTIVITES NAUTIQUES &
AQUATIQUES

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

VALORISER L’IDENTITE MARITIME & FLUVIALE DE
| MON TERRITOIRE, SON AUTHENTICITE ET SES

SAVOIR-FAIRE

Aménagements visuels et/ou éléments de décoration

Valoriser les partenaires du réseau, leurs produits et leurs savoir-faire
Utiliser les outils de médiation numérique : ’histoire maritime locale
et des paysages vus depuis la mer, sous la mer..., et/ou la présence

d’un guide du patrimoine nautique et/ou un récit adapté

- CONTRIBUER A LA MISE EN TOURISME DURABLE

DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

« Proposer stationnement vélos, espace d’accueil des populations
locales...

« Faciliter les informations relatives a la préservation et la
sauvegarde de I’environnement et la biodiversité marine

« Garantir des activités parfaitement respectueuses de
I’environnement ou d’une pratique responsable

. Proposer une offre / produit / bon plan, en avant et aprés saison

« Participer a I’élaboration de produits « all inclusive » avec d’autres
prestataires

UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE » DE
L’OFFRE PAR LES OUTILS NUMERIQUES ET
CONSEIL/PARTAGE POUR VIVRE
PLEINEMENT SON EXPERIENCE

LE

FAIRE LA PROMOTION DE LA ROUTE BLEUE® DE

MARTINIQUE ET DES PARTENAIRES DU RESEAU

Tutoriels vidéo de formation mis a disposition par le réseau
Certificat et panonceau Etape recommandée de la Route Bleue®
Contribuer a I'attractivité des réseaux sociaux

Conseil sur les Routes Bleues en mer et a terre, les parcours
pédestres, les offres écotouristiques par saison, les

accompaghnateurs...

PARTICIPER A L’ATTRACTIVITE DE SA DESTINATION ET

AUX ACTIONS DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

Se former au logiciel Géodyssea dédié

Proposer des offres et produits pédagogiques a destination des
scolaires, enfants...

Actualiser ses offres a minima 2 fois par an

Evaluer annuellement les prestations proposées dans le cadre des

Routes Bleues

65

RECOMMANDATION DES WEEK-ENDS BLEUS ET COURTS SEJOURS SUR NOS ROUTES BLEUES



NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ENGAGEMENTS DES UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE » DE

L’OFFRE PAR LES OUTILS NUMERIQUES ET
ACCOMPAGNATEURS LE CONSEIL/PARTAGE POUR VIVRE
TOURISTIQUES PLEINEMENT SON EXPERIENCE

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

VALORISER L’IDENTITE MARITIME & FLUVIALE DE
| MON TERRITOIRE, SON AUTHENTICITE ET SES

FAIRE LA PROMOTION DE LA ROUTE BLEUE® DE

MARTINIQUE ET DES PARTENAIRES DU RESEAU

SAVOIR-FAIRE

- Proposer des accompagnements sur mesure . Tutoriels vidéo de formation mis a disposition par le réseau

. Valoriser les partenaires du réseau . Certificat et panonceau Etape recommandée de la Route Bleue®
. Utiliser les outils de médiation numérique « Présentation de la Route Bleue® de Martinique (supports de
communication print et numérique)

« Contribuer a I’attractivité des réseaux sociaux

- CONTRIBUER A LA MISE EN TOURISME DURABLE

DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

PARTICIPER A L’ATTRACTIVITE DE SA DESTINATION ET

AUX ACTIONS DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE
Conseiller les clients sur les Routes Bleues en mer et a terre :

parcours, offres écotouristiques... . Se former au logiciel Géodyssea dédié

Proposer une offre / produit / bon plan en avant et aprés saison . Actualiser ses offres a minima 2 fois par an

Proposer de nouvelles balades thématiques sur les Routes Bleues . Evaluer annuellement les prestations proposées dans le cadre des
Offrir des prestations a destination de clientéles ciblées (enfants, Routes Bleues

scolaires, personnes en situation de handicap...)
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ENGAGEMENTS DES
COMMUNES DE PECHEURS ET
DE PESCATOURISME

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

LA PECHE PATRIMOINE : LES PECHEURS ET LEURS

SAVOIR-FAIRE

+ Quai du patrimoine de la péche et ses bateaux traditionnels
« Programme pédagogique et ludique d’accés éducatif a la connaissance

- Espaces aménagés qui signent I'identité liée a la péche, son patrimoine,

ses hommes, ses savoir-faire...

- Espace de vente directe des produits de la péche, des coquillages...

+ Innovations numériques et culturelles autour de la péche...

LES PRODUITS DE LA PECHE : LE PARTAGE DU

GOUT ET DES CONNAISSANCES

« Déclinaison des poissons par saison de péche et techniques de péche

« Valorisation des poissons et des techniques de péche sous forme
d’animations, expos, ateliers cuisine, ateliers démonstration, repas par et
avec les pécheurs et cuisiniers

« Mise en cuisine et savoir-faire gastronomique des poissons, des produits de

la mer et spécialités locales

UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE » DE
L’OFFRE PAR LES OUTILS NUMERIQUES ET
LE CONSEIL/PARTAGE POUR VIVRE
PLEINEMENT SON EXPERIENCE

LES MODELES ECONOMIQUES ET

DISTRIBUTION : ECONOMIE TOURISTIQUE

. Création de nouvelles Routes Bleues sur le theme du patrimoine maritime et de
la Péche et Pescatourisme

. Valorisation des poissons dans la chaine touristique et dans une logique de
saisonnalité

. Distribution en circuits courts et présence des pécheurs, valorisation de leurs
traditions et leurs produits dans des événements existants, dans les structures
d’accueil...

. Dégustations par thématiques de poissons et techniques de péche,
distribution/vente dans les boutiques partenaires, cours de cuisine...

 LES DEMARCHES ECO-RESPONSABLES

. Aménagement des espaces paysagers en harmonie avec le patrimoine et lidentité
communale

- Biodiversité (protection de la faune et de la flore, sensibilisation du public aux enjeux
environnementaux ...)

« Ressources naturelles (gestion raisonnée de I’eau, choix des plantes, mise en place du zéro
phyto, valorisation des déchets...)

» Plan de mobilité douce et de meilleure connectivité avec I’éco-gare ODYSSEA Protect

« Travailler en réseau avec les institutions et associations de protection de la nature, des
ressources et de I’environnement (PNR, Parc Marin...)

« Faciliter la consommation des produits de la péche durable et des ressources locales, bio,
de saison et en circuits courts, dans les restaurants collectifs de la commune (écoles,
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centres de loisirs, maisons de retraite...).
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ENGAGEMENTS DES UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE » DE
SITES CULTURELS - ARTISTES L’OFFRE PAR LES OUTILS NUMERIQUES ET

LE CONSEIL/PARTAGE POUR VIVRE

- CREATEU Rs PLEINEMENT SON EXPERIENCE

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

VALORISER L’IDENTITE MARITIME & FLUVIALE DE
| MON TERRITOIRE, SON AUTHENTICITE ET SES

FAIRE LA PROMOTION DE LA ROUTE BLEUE® DE

MARTINIQUE ET DES PARTENAIRES DU RESEAU

SAVOIR-FAIRE

. Créations, ceuvres, sites culturels signent leur appartenance a un . Tutoriels vidéo de formation mis a disposition par le réseau

territoire maritime et fluviale . Certificat et panonceau Etape recommandée de la Route Bleue®
. Valoriser les partenaires du réseau « Contribuer a I’attractivité des réseaux sociaux
. Utiliser les outils de médiation numérique . Associer des producteurs, artisans, commerc¢ants locaux

- CONTRIBUER A LA MISE EN TOURISME DURABLE PARTICIPER A L’ATTRACTIVITE DE SA DESTINATION ET

DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE AUX ACTIONS DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

Evénement et créations en lien avec lunivers ou [Phéritage . Se former au logiciel Géodyssea dédié

maritime, fluviale de la destination . Actualiser ses offres a minima 2 fois par an

Proposer une offre / produit / bon plan en avant et aprés saison . Evaluer annuellement les prestations proposées dans le cadre des
Valoriser les produits et productions locales et s’approvisionner en Routes Bleues

circuits courts lors des événements, expositions ...
S’engager sur des démarches éco responsables et durables : tri

sélectif et réduction des déchets, conditionnements réutilisables...

RECOMMANDATION DES WEEK-ENDS BLEUS ET COURTS SEJOURS SUR NOS ROUTES BLEUES
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ENGAGEMENTS UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE » DE

L’OFFRE PAR LES OUTILS NUMERIQUES ET

DES PRODUCTEU Rs LE CONSEIL/PARTAGE POUR VIVRE

PLEINEMENT SON EXPERIENCE

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

VALORISER L’IDENTITE MARITIME & FLUVIALE DE
| MON TERRITOIRE, SON AUTHENTICITE ET SES

FAIRE LA PROMOTION DE LA ROUTE BLEUE® DE

MARTINIQUE ET DES PARTENAIRES DU RESEAU

SAVOIR-FAIRE

- Aménagements visuels et/ou éléments de décoration . Tutoriels vidéo de formation mis a disposition par le réseau

- Proposer des références issues des producteurs locaux et/ou . Certificat et panonceau Etape recommandée de la Route Bleue®

régionaux et/ou de fabrication responsable et qui signent ma . Présentation de la Route Bleue® de Martinique (supports de

destination communication print et numérique)

- Valoriser ses partenaires, leurs produits et leurs savoir-faire - CamiEnEn & Fetireifiviid des rieear seaky

. Proposer des supports de médiation qui permettent de

comprendre mon activité, sa production, sa saisonnalité ...

CONTRIBUER A LA MISE EN TOURISME DURABLE PARTICIPER A L’ATTRACTIVITE DE SA DESTINATION ET

DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE AUX ACTIONS DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

« Proposer stationnement vélos, espace d’accueil des populations « Se former au logiciel Géodyssea dédié
locales...

. Engager des démarches éco responsables et durables : tri sélectif
et réduction des déchets, réduction du gaspillage alimentaire,
d’eau...

. Proposer une offre / produit / bon plan, notamment en avant et
apres saison

. Participer a [I’élaboration de produits mixtes avec d’autres
prestataires 69
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES ENGAGEMENTS DES
ACTIVITES NATURE &
BIEN-ETRE

CHARTE DES BONNES PRATIQUES LABEL ODYSSEA

VALORISER L’IDENTITE MARITIME & FLUVIALE DE
| MON TERRITOIRE, SON AUTHENTICITE ET SES

SAVOIR-FAIRE

. Aménagements visuels et/ou éléments de décoration

. Valoriser les partenaires du réseau, leurs produits et leurs savoir-

faire

. Utiliser les outils de médiation numérique : I’histoire maritime

locale et des paysages naturels et protégés... et/ou la présence

d’un guide du patrimoine et/ou un récit adapté

CONTRIBUER A LA MISE EN TOURISME DURABLE

DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

Proposer stationnement vélos, services de préts de matériel ...
Faciliter les informations relatives a la préservation et la
sauvegarde de [I’environnement et la biodiversité des sites
traversés

Garantir des activités parfaitement respectueuses de
I’environnement ou d’une pratique responsable

Proposer une offre / produit / bon plan en avant et aprés saison
Participer a I’élaboration de produits « all inclusive » avec d’autres

prestataires

UNE « STIMULATION EXPERIENTIELLE » DE
L’OFFRE PAR LES OUTILS NUMERIQUES ET
CONSEIL/PARTAGE POUR VIVRE
PLEINEMENT SON EXPERIENCE

LE

FAIRE LA PROMOTION DE LA ROUTE BLEUE® DE

MARTINIQUE ET DES PARTENAIRES DU RESEAU

Tutoriels vidéo de formation mis a disposition par le réseau
Certificat et panonceau Etape recommandée de la Route Bleue®
Contribuer a I'attractivité des réseaux sociaux

Conseil sur les Routes Bleues en mer et a terre, les parcours
pédestres, les offres écotouristiques par saison, les
accompagnateurs...

PARTICIPER A L’ATTRACTIVITE DE SA DESTINATION ET

AUX ACTIONS DE LA ROUTE BLEUE® DE MARTINIQUE

Se former au logiciel Géodyssea dédié

Proposer des offres et produits pédagogiques a destination des
scolaires, enfants...

Proposer des outils de découverte du territoire principalement
pour les activités non accompagnées

Actualiser ses offres a minima 2 fois par an

Evaluer annuellement les prestations proposées dans le cadre des
Routes Bleues
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DESTINATIONS BLEUES

RQUTES BLEUES MYTHIQUES'

« L'OFFRE ALL INCLUSIVE MER BY ODYSSEA »

NOS SOLUTIONS INNOVANTES
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§| opvssea

ITINERANCE ET EXPERIENCES >~
SENSORIELLES -, o

NOS SOLUTIONS INNOVANTES
o

LE MOYEN DE GARANTIR LA PROMESSES EXPERIENTIELLE
DESTINATION BLEUE MER SENSORIELLE
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ECOGARE ODYSSEA PROTECT A
Odysseae

L'EXPERIENCE SLOW TOURISME ET DE MOBILITE DOUCE i

/\W

OVANTES

SEITINERANCE-PATRIMONIALE

Eco GARE GRUJSSAN B l.OUEIM
Ol

N

AGIR POUR LA CROISSANCE
BLEUE ET VERTE

interrey

Caraibes

UNION EUROPEENNE

PARTEZ-A LA DECOUVERTE DE NOS BALADES ET
ITINERAIRES ECOTOURISTIQUES = e




NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LE LAB'ODYSSEA DE L'ECONOMIE BLEUE
/\W

Accompagne et développe 8 poles structurants
Au service de I'emploi, des services, de la Croissance bleue, du tourisme bleu durable,
de la transition écologique, culturelle et numérique

METIERS DE L'ECONOMIE BLEUE - TRANSITION ECOLOGIQUE - NUMERIQUE — CREATION - DECORATION
FABRICATION - AMENAGEMENTS — INSTALLATION - DISTRIBUTION... AUTOUR DU THEME ET DE L'ESPRIT DE LA MER

" l } *Odyssea
CAP SUR LA CROISSANCE BLEUE ET VERTE
: ——e———————

LE LABODYSSEA
LABELLISE

% E PremierTiers-LLeu
d'ecologie & d'économie bleues
a but demploj*

1ER TIERS-LIEU DE LA TRANSITION ET DE L'ECONOMIE BLEUE SOCIALE, SOLIDAIRE ET CIRCULAIRE
OBJECTIFS < bURABLE
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

POLE D’INGENIERIE ET DE ODYSSEA PROTECT®
GOUVERNANCE DLAL - CLE Sensibilisation, prévention & nettoyage -

Développement local par les acteurs communes littorales éco-exemplaires
locaux & Comité Local pour 'emploi

BOUTIQUE DE DESTINATION
Produits & marque du pays et ceux

\ construits par la Fabrique du territoire

l ]}' Oqussea \

Atelier de fabrication & chantier d’insertion
CAP SUR LA CROISSANCE BLEUE ET VERTE

ESPACE DE COWORKING

Accompagnement des nouveaux
métiers de 'Entreprise a but d’emploi

AGENCE RECEPTIVE LOCALE
Organisation des expériences, des
POLE NUMERIQUE ET séjours et des itinéraires pour tous

MAISON DE LA MER MARKETING DIGITAL

Accueil immersif et accés a la
connaissance de la mer Transition numérique des acteurs du tourisme bleu

pour le positionnement local, régional, national et
international de I'offre all inclusive de la destination &
du pays - Routes Bleues 75



NOS SOLUTIONS INNOVANTES

SIGNALETIQUE D'ENTREE DE COMMUNE

ESCALE PATRIMOINE PHARE MER DES CARAIBES

RQUTES BLEUES MYTHIQUES"
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LA SIGNALETIQUE CONNECTEE DU PATRIMOINE
/\J\N\A/\—

CADRE DE VISEE SIGNALETIQUE CONNECTEE 3.0
Faire des paysages qui parlent un vecteur fort d'attractivité et de transmission de la culture locale

POINTS DE VUE AMENAGES ET SIGNALES, DES INNOVATIONS QUI REPRESENTENT UNE VRAIE VALEUR AJOUTEE, QUI RENFORCENT

L’ATTRACTIVITE ET QUI AMELIORENT L'ACCES A LA CONNAISSANCE ET A LA PERCEPTION QU’EN A LA POPULATION LOCALE.
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LA SIGNALETIQUE CONNECTEE DU PATRIMOINE

CADRE DE VISEE SIGNALETIQUE CONNECTEE 3.0
Faire des paysages qui parlent un vecteur fort d'attractivité et de transmission de la culture locale
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES PAYSAGES CULTURELS RACONTES

Les paysages culturels maritimes, les paysages vus de la mer, les paysages sous marins, les paysages d’artistes, les
paysages emblématiques... racontent par des solutions innovantes de médiation et des aménagements connectés,
toute I'histoire de la Martinique vue de la mer : la mangrove, la forét primaire sur le littoral, les mornes, la géologie, les
ilets, les caps et les cayes, les fonds marins, les naufrages et les richesses archéologiques sous marines, les anses et les
baies, 'arrivée des bateaux des explorateurs, les débarcadéeres de chargement de la canne a sucre et du rhum, les
bateaux de pécheurs, les poissons et la faune endémique, les lieux d’abordage des premiers amérindiens...

Au fil de l'itinérance, au coeur des espaces naturels remarquables de Martinique, les visiteurs vont vivre de nouvelles
émotions. Le paysage devient un élément patrimonial de visite et de connaissance, un des leviers fort d‘attractivité de

la destination tant pour les vacanciers, les plaisanciers que pour les habitants.
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LA SIGNALETIQUE CONNECTEE DU PATRIMOINE
/\W

CADRE DE VISEE SIGNALETIQUE CONNECTEE 3.0

FAIRE DES PAYSAGES QUI PARLENT UN VECTEUR FORT D'ATTRACTIVITE ET DE TRANSMISSION DE LA
CULTURE LOCALE, DE SENSIBILISATION A L'ENVIRONNEMENT.

NOS SOLUTIONS INNOVANTES

Pupitre-module de 307

la tabbe o riertation
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POINTS DE VUE AMENAGES ET SIGNALES, DES INNOVATIONS QUI REPRESENTENT UNE VRAIE VALEUR AJOUTEE, QUI RENFORCENT
L’ATTRACTIVITE ET QUI AMELIORENT L'ACCES A LA CONNAISSANCE ET A LA PERCEPTION QU’EN A LA POPULATION LOCALE.




NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES PAYSAGES CULTURELS RACONTES

ANANAAN
UN PAYSAGE CULTUREL RACONTE DEPUIS LA MER

Un paysage culturel raconté par un guide accompagnateur :
'exemple de ’Anse Noire

Nos paysages culturels racontés

S & [PRIENF EMUAD [Plnete Informations géographiques,

Les paysages culturels racontés sont co-construits avec les experts historiques, géologiques,

locaux (historiens, géographes, Offices de Tourisme...) .
artlsthues...

IIs sont identifiés grace au travail des traceurs des Routes Bleues les récits de la Mer

Madarme Boisseau

frangeant

RECIT EN REALITE AUGMENTEE DES ROUTES MARITIMES HISTORIQUES

Petit Piton
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LA SIGNALETIQUE CONNECTEE DU PATRIMOINE
/\/\MA/\

CADRE DE VISEE LA SIGNALETIQUE CONNECTEE 3.0

Wuﬁm

Faire des paysages qui parlent un vecteur fort d'attractivité et de transmission de la culture locale,
de sensibilisation a I'environnement.
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

LES PAYSAGES CULTURELS RACONTES

Sur les parcours des Routes
Bleues Mythiques de la Martinique

qui vont raconter ce que I'on voit mais aussi ce que
'on ne voit plus (I'arrivée des amérindiens, les
bateaux de Christophe Colomb, le chargement de la
canne a sucre, les fonds marins...)

Ces récits seront intégrés sur du mobilier connecté,
une application, un carnet de voyage 3.0, ...
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PARCOURS DES ROUTES
COTE MER ET COTE TERRE

..‘* 51'

o, il

3 sl

RQUTES BLEUES MYTHIQUES"

_________

AUTOUR DE LA MARTINIQUE, DE CABOTA’GE'- ﬂh Jo}
DE NAVIGATION, D'ACTIVITES NAUTIQUES



TRANSMEDIA" POUR DEVELOPRER L'ATTRACTIVITE DES"
NOUVEAUX ITINERAIRES SUR ET SOUS LA MER ;

Création des circuits de caboiado croisiére, plaisance, achv

nautiques, des circuits touristiques, de loisirs, d'activités sq

découvertes pour tous, culturelles et de la biodiversité.

vas

RADWRE FORT
BE FRANCE

PROTECTION
: DES ECOSYSTEMES
MARINS

(= mmﬂﬁum l,un-l
aaT anwwmx




RQUTES BLEUES MYTHIQUES®

. . \
ECOUTEZ LE RECIT DE LA MER
DE LA BIODIVERSITE

SUR LES NOUVEAUX ITINERAIRES SUR ET
SOUS LA MER, LECTURE DE PAYSAGES
SUBAQUATIQUES ..

La biodiversité

de Guadeloupe et de Martinique

expliquée aux jeunes

INNOVATIONS MULTIMEDIAS EMBARQUEES, SUPPORT
D'ATTRACTIVITE POUR LES ENTREPRISES NAUTIQUES

ET SUPPORfS EDUCATIFS POUR LES ENFANTS.

N
e.-:.'x}‘ S
SN TN

- -

UNE INm:ASI'ION QUI PERMET AUX PUBLICS DE MIEUX -

S “ . - CONNAITRE LES ECOSYSTEMES MARINS, DE LES APPRECIER, ~
. . /

DE LES AIMER ET DE LES DEFENDRE.
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RQUTES BLEUES MYTHIC).UES®

CREATION DES CIRCUITS NUMERIQUES DE CABOTAGE, CROISIERE, PLAISANCE,
ACTIVITES NAUTIQUES, DES CIRCUITS TOURISTIQUES, DE LOISIRS, D'ACTIVITES
SANTE, DE DECOUVERTES POUR TOUS, 'CUL]'L};IQELLES ET DE LA BIODIVERSITE.

Les actions du PNA en faveur des tortues marines des Antilles frangais
(R ANDE ANSE
DRARLETS

|
%% NAVIONICS

INNOVATIONS MULTIMEDIAS EMBARQUEES, SUPPORTS D'ATTRAt'I_"_ A
EN

LES ENTREPRISES NAUTIQUES ET SUPPORTS EDUCATIFS POUR LES ! AN

LES AMSES-D" ARLETS

PTE ANSE DU DIAMOND

MARTINIGUE
7]




CREATION DES PARCOURS COMMUNAUX DES ROUTES BLEUES A
PARTIR DU SENTIER DU LITTORAL ET DANS TOUTES LES
COMMUNES DE LA MARTINIQUE

COMMENT ALLONS-NOUS TRAVAILLER ENSEMBLE?

LAB' ODYSSEA TIERS-LIEU FABRIQUE DE TERRITOIRE
ROUTES BLEUES

Signaler les Itinérances et les expériences sensorielles

REALISATION DU BALISAGE

LES TYPES DE BALISAGE

FABRIQUE PAR

LES GENS D'ICI
=

Loa bakaours binivcies dola
Frhwctren

veillent su rain sux 63 wentiors

TRACER LES ROUTES BLEUES LAB'ODYSSEA 1% TIERS-LIEU FABRIQUE DE TERRIT(

NOS PARTENAIRES ASSOCIES

Odyssea

_——
LE KIT ODYSSEA DU S -

« Guide & Traceur Agréé » | Les communes et Agglo,

&% ROUTES
& BLEUES La Fédération de Randonnée de Martinique
' € T L'OTI SUD MARTINIQUE
.— -4 Les réseaux professionnels engagés
\| i tableut Excel dela
~ Sk Le Lab'Odyssea
g 2 % L'ONF - Le Parc naturel Régional, les Associations
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NOS SOLUTIONS INNOVANTES

SIGNALETIQUE D'ENTREE D'UNE COMMUNE
ANAANANAN
RIVIERE-PILOTE

PRl BIENVENUE [ ..
"h'" WELCOME |-~

NOU KONTAN WE ZOT

RIVIERE-PILOTE

“ sp ESCALE PATRIMOINE PHARE MER DES CARAIBES
RQUTES BLEUES MYTHIQUES"®
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| RIVIERE-PILOTE

CREATION DES PARCOURS COMMUNAUX

AMENAGEMENTS, INNOVATIONS, DEVELOPPEMENT LOCAL
INTEGRATION DES POPULATIONS LOCALES

CREATION D'UN QUAI DES BATEAUX DU PATRIMOINE
VALORISATION DU VILLAGE DES PECHEURS

MAISON DE LA MER MEDIATION CULTURELLE ET EDUCATIVE

LAB"ODYSSEA DES METIERS DE L'ECOLOGIE ET DE LECONOMIE BLEUE
ACTIVITES NAUTIQUE DE DECOUVERTES DANS LE SILLAGE DU PEUPLE AMERINDIEN
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EXEMPLE DE RIVIERE-PILOTE
AMENAGEMENTS, INNOVATIONS, DEVELOPPEMENT LOCAL - INTEGRATION DES POPULATIONS LOCALES

ANSE FIGUIER SITE ACTUEL...

© CREATION D'UN QUAI DES BATEAUX DU PATRIMOINE
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RIVIERE-PILOTE - L'ANSE FIGUIER
AMENAGEMENTS, INNOVATIONS, DEVELOPPEMENT LOCAL - INTEGRATION DES POPULATIONS LOCALES

}rll[ T\; I

CREATION D'UN QUAI DES BATEAUX DU PATRIMOINE ET DE MEDIATION

_ J .
E {! e _‘f_,—wh-"’_:j"":_,: A

LAB'ODYSSEA
MAISON DE LA MER
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RIVIERE-PILOTE - L'ANSE FIGUIER
AMENAGEMENTS, INNOVATIONS, DEVELOPPEMENT LOCAL - INTEGRATION DES POPULATIONS LOCALES

ELEVER LA PECHE AU TITRE DE PATRIMOINE
DE PESCATOURISME

i




iiterreg

Caraibes

UNION EUROPEENNE

EDUCTOUR MARTINIQUE

e %@ Co-construire le slow tourisme des nouvelles Destinations Bleues dExcellence

LA CROISSANCE BLEUE CEST MAINTENANT !

1

Route Bleue de |la
Mer

31

Etablissements privés
de canoé-kayak

132

Manifestations
nautiques (2013
DirMer)

12

Guides
accompagnateurs

1

Route Bleue du
littoral

58

Etablissements privés
de plongée

14

Etablissements de
construction navale

36

Sites naturels et
touristiques

10

Routes Bleues
d’itinérance
Thématique

12

Etablissements privés
de motonautisme

950

Unités de péche
1750 emplois directs

311 000

Touristes en séjour
590€ / p (Dépenses)

18

Prestataires de
croisiére cotiere et
sorties en mer

11

Etablissements de
Paddle

102

Etablissements de
loisirs et d'activités
Nature

104 000
Croisiéristes
12€/p

43

Loueurs de bateaux
et d'activités de
sport et loisirs

3
Restaurants flottants

15 1
Etablissements de Club Gommier
voile 11 Associations

540 233
Restaurants Hébergeurs

120 000 ETP
Economie Bleue

5300
Plaisanciers

12% emploi
261,00€/p { -

Martinique)
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ACCOMPAGNER LES ENTREPRISES DANS LA
TRANSITION NUMERIQUE ET GARANTIR LA PROMESSE

D’UNE DESTINATION BLEUE D’'EXCELLENCE « A UNE OFFRE ALL INCLUSIVE MER »
g?Oqussea

LE RESEAU ODYSSEA STRATEGIE D’INSCRIPTION DES ENTREPRISES

Elus et Acfeurs des Villes Portuaires des Mers, voies fluviales et lacustres DE ’ESPACE SUD MARTINIQUE

DESTINATIONS BLEUES D'EXCELLENCE® A

1d ::]EIIAIIHUE

gt
o

g

ADRESSE
RECOMMANDEE

REUTES BLEUES MYTHIQUES DES CRRAIBES

r

:f)

AU FIL DE L'EAU =
. : La page d’inscription doit &tre accessible a partir du site https://odyssea-bleu.org en cliquant
NAUTISME - CROISIERE - PLAISANCE - ACTIVITES AQUATIQUES - PLAGES & SENTIERS DU LITTORAL sur un bouton en haut de la page « Inscrivez votre entreprise ». Un bloc doit s’ouvrir et
PECHE DE LOISIR - PECHE PROFESSIONNELLE - ACTIVITES "PESCA-ODYSSEA" proposer, pour l‘instant, 3 territoires, la Martinique, la Guyane et la Guadeloupe.
ACTEURS DU PATRIMOINE ET CULTURE MARITIME / FLUVIALE, DE LA BIODIVERSITE Au clic sur une des destinations, I'entreprise tombe sur la page dédiée au programme sur son
ADRESSES RECOMMANDEES DES ROUTES BLEUES MER & TERRE, VOIES NAVIGABLES territoire.
MAISON DE LA MER & GRANDS STADES BLEUS NAUTIQUES & AQUATIQUES Ex Martinique : https://www.odyssea-bleu.org/filieres-tourisme-bleu-martinique/
SAVOIR-FAIRE LOCAUX - GASTRONOMIE LOCALE & RESTAURANTS
HEBERGEMENTS THEMATEQUES AUTOUR DES ACTIVITES AQUATIQUES

Cette page présente ce que sont les Routes Bleues, ce qu’est le Pdle économique, son intérét,
pourquoi et comment adhérer avec les étapes de labellisation Adresse Recommandée.

SUR LES ROUTES BLEU ES DU PATR' MOl NE® En bas de cette page, le site propose un formulaire d'inscription pour les entreprises.

INSCRIVEZ-VOUS
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