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Estrategia Europea de Crecimiento y fomento del empleo
en el sector del Turismo Costero y Maritimo

La contribucion de la costay el mar a
la Imagen y proyeccion de Cantabria
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Mar y Costa en la Imagen de Cantabria
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Mar y Costa en la Imagen de Cantabria
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Marketing de territorio y Place branding

Enfoque estratégico y gestion proactiva

Public
Diplomacy

Place
Branding

Place
Marketing
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Marketing de territorio y Place branding

Place Marketing

Marketing para influir en audiencias objetivo de modo
gue se comporten positivamente respecto a los
productos o servicios asociados con un territorio
especifico (AMA, 2011)

= Implicacion del sector publico y privado: “stakeholders”
directos e indirectos.

m Relevancia de los publicos domesticos: Implicacion en
su diseno y asuncidon de sus principios/valores.

= Objetivos y enfoque economico.
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Marketing de territorio y Place branding

Diplomacia Publica

“Comunicacion gubernamental dirigida a audiencias
extranjeras para obtener cambios en los “corazones y
mentes” de las personas” (Szondi, 2008)

m También desarrollada o influenciada por los medios, las
corporaciones multinacionales o las ONG como
actores activos sobre el terreno.

®m Relevancia de los publicos domesticos: Implicacion en
su disefio y asuncion de sus principios/valores.

= Objetivos y enfoque politico.
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Marketing de territorio y Place branding
Place Branding

“Aplicacion de las técnicas de comunicacidon de
marketing y branding para promover la imagen de las
regiones” (Adaptado de Fan, 2006)

Place
Marketing

Diplomacia Place
publica

Branding
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Marketing de territorio y Place branding
Concepcion amplia del territorio

Municipio: “Santander”

Comarca: “Liebana”

Denominacidon de Origen: “Costa de Cantabria”
Region: “Cantabria”

Territorio interregional: “Picos de Europa’
Territorio supra-regional: “Espana Verde”

Pais: “Spain is different”

Supra-nacional: “Europa Atlantica”
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Estrategia de Marketing para el territorio
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Estrategia de Marketing para el territorio
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Algunas experiencias previas en Cantabria
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Algunas experiencias previas en Cantabria

[@ villas Marineras en Twitter § Villas Marineras en Facebook | @m Espaiiol 3k English " Francais

Inicio & Queé es Villas Marineras » Noticias ¢ FEventos e Descargas ¢ Contacio e Boletin

e San Vicente

de la Barquera

Baiona « Sanxenxo « Ortigueira = Viveiro « Cudillero » Ribadesella « Llanes « San Vicente de la
Barquera » Santofia = Laredo
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Algunas experiencias previas en Cantabria

Miércoles, Marzo 19, 2014 SlH)

Buscador de Surfatodacosta
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INICIO PREDICCIONES PLAYAS ESCUELAS DESURF SEMANA AZUL PEQUESURF TURISMO WEBCAM CENTRO DE SURF CONTACTO

Lis:cumcm
Escuelas de Surf en

Cantabria R

Las escuelas de surf de
Ribamaontan al Mar
{(Cantabria) hacen del surf un

deporte accesible A —

cualguiera. La mejor forma DESCARGATE NUESTRO APP
de acercarse a este deporte

es de la mano de

et
algunas reglas basicas y o]

nuestras escuelas.
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Angel Herrero Crespo

E-mail: herreroa@unican.es
Web: cimagenregional.unican.es
Teléfono: 942 20 39 08




