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ESTRATEGIAS EUROPEAS DE DESARROLLO EN EL SECTOR TUR ISTICO COSTERO Y MARITIMO

¢COMO ADOPTAR POSICIONES COMUNES POR LAS REGIONES COSTERAS MEDITERRANEAS Y
ATLANTICAS ANTE LAS RECIENTES COMPETENCIAS EN MATERIA DE TU RISMO ASUMIDAS POR LA
COMISION EUROPEA Y PARA ELABORAR PROYECTOS CONJUNTOS QUE CO NSIGAN CAPTAR
FONDOS PARA EL SECTOR EN EL PERIODO DE PROGRAMACION 2014 - 202 0?

Moderador:
Sr Pablo Torres Bosco - Jefe del Servicio de Prospe  ctiva y Formacion EOTA
Secretaria General para el Turismo - Consejeria de Tur  ismo y Deporte
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COOPERACION TRANSFRONTERIZA se mueve con Europa
ESPANA~PORTUGAL
COOPERAGAO TRANSFRONTEIRICA

El Programa de Cooperacion Transfronteriza Espafia-P  ortugal (POCTEP):
Balance 2007-2013 y nuevo INTERREG 2014-2020

Sra. Elena de Miguel Gago
Directora del Secretariado Técnico Conjunto - Programa Transfronterizo Espafia-Portugal - POCTEP
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POCTEP 2007-2013

TERRITORIO ELEGIBLE Y PLAN FINANCIERO

Aprobado por Decision de la CE de
25/10/2007

Compuesto por NUT Il fronterizas
de ambos Estados y tiene
6 Areas de Cooperacion

PLAN FINANCIERO:

FEDER :267,405 M€

Gasto Publico Nacional: 86,619 M€
TOTAL: 354,024 M€

COOPERACION TRANSFRONTERIZA o
ESPANA-PORTUGAL ==npn-
COOPERAGAC TRANSFRONTEIRICA - ..
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POCTEP 2007-2013
DATOS GENERALES

= 3 CONVOCATORIAS + | DE CIERRE
= 704 CANDIDATURAS PRESENTADAS
= MAS DE 3.300 ENTIDADES

= 859,8 Meuros FEDER SOLICITADO

= CASI 1000 BENEFICIARIOS

= 220 PROYECTOS APROBADOS

Wowa @ Wk A
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA o
ESPANA-PORTUGAL s;nsn-
COOPERACAD TRAMSFRONTEIRICA e
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POCTEP 2007-2013

PROYECTOS APROBADOS

TOTAL POR EJES PRIORITARIOS

EJE PRIORITARIO N° PROYS.  AYUDA FEDER
|. Fomento de la competitividad y promocién del 90 111.728.100 €
empleo
2'. Medio ambiente, patrimonio y prevencion de 66 86.266.986 €
riesgos
3. Ordenacion del territorio y accesibilidades 27 41.852.201 €
4. Integracion socioeconémica e institucional 37 27.826.786 €

TOTAL 220 267.674.073 €

COOPERACION TRANSFRONTERIZA o
ESPA"}*POHTUGA& FEUFH-
COOPERACAD TRANSFRONTEIRICA Jiin -

7
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POCTEP 2007-2013

SITUACION N+2 / N+3

» Montante total certificado: 278.252.398,38€

78,41% de ejecucion total PO

Cumplimiento regla N+2 todos los afhos

» Posibilidad de concesiéon de prorrogas del plazo de finalizacion de los
proyectos del POCTEP, permitiendo su maxima y correcta ejecucion

I T
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA Siakm
ESPANA-PORTUGAL s;nsn-
COOPERACAC TRANSFRONTEIRICA e J bk
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INL - Laboratério Ibérico Internacional de Nanotecnologia
www.inl.int

Resultado de una decision conjunta de los
Gobiernos de Espana y Portugal

Obijetivo: construccion de un polo de
excelencia internacional de
investigacion aplicada en Nanotecnologia
que mejora:

* competitividad regional,

* fomento del empleo cualificado y creacion de
empresas,

* desarrollo del modelo relacional
Administracion/INL/Empresa/Universidad.

Instalado en Braga (PT), esta en pleno
funcionamiento y cuenta con investigadores
de primera linea de todo el mundo.

Coste Total : 30M€

COOPERACION TRAMSFRONTERIZA FEDER: 45M€
B e b (Gnicamente construccién del Campus) i
o =3 i b
9
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Area de Cooperacion Norte de Portugal — Castilla y Le6n

TFVD y VIACOMPAT - Patrimonio cultural en
el Valle del Duero y Via de la Plata

Beneficiarios:

BP: Consejeria de

Cultura y Turismo, Junta

Administracion de Castillay Leén
Regional

Direcao Regional de Cultura

do Norte

= Conservacion y revalorizacién del patrimonio cultural del Valle del Duero y
‘“Via de la Plata”

= Promocién y difusion de los recursos a través de exposiciones, rutas e itinerarios,
publicaciones, etc...

Coste Total : 4.899.800 €

ccoPER.;g:]J;u TRAMSFRONTERIZA FEDER: 3.674.850 €
ESPANA-PORTUGAL a a A
COOPERACAD TRANSFRONTEIRICA (Proyectos de la |I* y 2* Convocatoria)

=10
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BIN_SAL_RIESGOS - Prevencion de Riesgos
en la Beira Interior Norte - Salamanca

= Equipamiento para la lucha contra los

riesgos naturales y tecnolégicos

Beneficiarios:

—

BP: Diputacién de

Salamanca
Administracion AMCB —Assoc. de
Regional y Local | Munic.Cova da Beira
Consejeria de Fomento

y Medio Ambiente,
- JCYL

Autoridad | ANPC.CDOS Guarda

= Carta de riesgos transfronterizos y Plan de Nacional

Accion

= Actividades de formacion conjunta
CODPERAC’IO‘:\J ;R;\B:SF-HO.N‘TER\ZA
ESPANA-PORTUGAL

.....

Coste Total: 4.881.615 €
FEDER: 3.661.211 €

(Proyectos |*y 2* Convocatoria)

RO ORCECH

2t atl ot et

Area de Cooperacion Centro — Extremadura - Alentejo

&

TI1-T/AJO INTERNACIONAL

18 Beneficiarios:

Administracion
Regional y Local
BP: Diputacion de Caceres

I T
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL

= Objetivo: valorizacion de los recursos
patrimoniales,  culturales 'y  ambientales,
promoviendo el “Tajo Internacional” como
destino turistico.

= Acciones de Ordenamiento del Territorio
y Accesibilidad

= Actividades sobre el tejido economico, las
empresas y el empleo

Coste Total: 15.986.400€
FEDER: 11.989.800€

(Proyectos |*y 2* Convocatoria)
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Area de Cooperacién Alentejo - Algarve - Andalucia

ANDALBAGUA -Territorio y navegabilidad en

el Bajo Guadiana 10 Beneficiarios:

= Estrategia transfronteriza de ordenacién del territorio Administracién Regional
para la Cuenca del Guadiana SG Accién Exterior
SG Ordenacion del Territorio,

CCDR Algarve

Administracion Local

= Resultados: Diputacion de Huelva
* Mejora de la navegabilidad y condiciones de operatividad y CM Mértola
seguridad (estudios, dragados, etc...) CM Alcoutim
* Obras de accesibilidad al rio (acondicionamiento de caminos, CM Castro Marim
construccion de embarcaderos, mejora paseos fluviales, etc...) CMVR Santo Antoénio

* Adecuacion VRSA para Centro de Interpretacién del Guadiana A idades Naci I
* Estrategia de promocién conjunta (video, exposicion al Hilo del utgyidades aCIona' gs
Guadiana, etc...) IMPortuario

EP Puertos Andalucia
v R, Coste Total: 4.095.513 €
0 e N FEDER: 3.071.634 €
COOPERAC)A? TFfN:IS,FR,OPYE'mCA

=13

Area de Cooperacion Alentejo — Algarve - Andalucia

GUADITER - Itinerarios del Bajo Guadiana

10 Beneficiarios:
v" Puesta en marcha y promocién de itinerarios

turisticos: patrimonial, cultural y ambiental en la Asociaciones de Desarrollo
region transfronteriza del Bajo Guadiana (Algarve, Regional

Bajo Alentejo y Andalucia) BP: ODIANA - Associagio
v Crear y difundir una estrategia turistica conjunta parao Desenv?lwment? do
Baixo Guadiana

v" Contribuir al acercamiento de las poblaciones
Administracion Local

Administracion Regional
Coste Total: 3.519.872€
FEDER:2.639.903€

I T
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL
COOPERACAC TRANSFRONTEIRICA

14
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INTERREG V-A 2014-2020

INTERREG V-A ESPANA - PORTUGAL

0 1HHILCTITICYy

Espana - Portugal

Fondo Europeo de Desarrollo Regional

UNION EUROPEA

COOPERACION TRANSFRONTERIZA o
ESPANA-PORTUGAL ==npn-
COOPERAGAC TRANSFRONTEIRICA - ..
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INTERREG V-A 2014-2020

TRABAJOS DE PREPARACION: 2013-2014

» Elaboraciéon de la Evaluacion Ex Ante, Evaluacion
Estratégica Ambiental y POCTEP 2014-2020

» 4 reuniones del Grupo de Trabajo
» 3 Consultas publicas al partenariado

» 3 versiones del Programa remitidas a la CE: 1* el 01/08/2014; 2°
el 17/12/2014y 3% el 03/01/2015

» Declaracion Ambiental Estratégica (Resolucién 20/01/2015)

Wowa @ Wk A
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA o
ESPANA-PORTUGAL s;nsn-
COOPERACAD TRAMSFRONTEIRICA e i
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PROGRAMA

v" Aprobado por Decision de la CE
de 12 de febrero de 2015

v Disponible en www.poctep.eu

CODPERACION TR)\NSFRO INTERIZA

ESPAMNA-PORTUGAL

COOPERACAO TF&ANSFRONTEERICA
sada

17
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INTERREG V-A 2014-2020

TERRITORIO

» 37 NUTS Ill pertenecientes a ambos paises,
asegurando la coherencia y continuidad de las zonas
establecidas en el anterior Programa

Espafia: Ourense, Pontevedra, Zamora, Salamanca, Caceres,
Badajoz, Huelva, A Corufa, Lugo, Avila, Ledn, Valladolid, Cadiz,
Cordoba, Sevilla.

Portugal: Alto Minho, Cavado, Terras Tras-os-Montes, Douro,
Beiras e Serra de Estela, Beira Baixa, Alto Alentejo, Alentejo Central,
Baixo Alentejo, Algarve, Ave, Alto Timega, TAmega e Sousa, Area
Metropolitana do Porto, Viseu Dio-Lafées, Regido de Coimbra,
Médio Tejo, Regido de Aveiro, Regido de Leiria, Oeste y Alentejo
Litoral. ==

v S
EQOPERACION TRANSFRONTERIZA s
ESPANA-PORTUGAL s;m_
COOPERACAD TRANSFRONTEIRICA s
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INTERREGV-A 2014-2020

EJES PRIORITARIOS

I) Crecimiento inteligente a través de una cooperacion transfronteriza
para el impulso de la innovacion

2) Crecimiento integrador a través de una cooperacion transfronteriza
a favor de la competitividad empresarial

3) Crecimiento sostenible a través de una cooperacion transfronteriza
por la prevencion de riesgos y mejora de la gestion de
recursos naturales

4) Mejora de la capacidad institucional y la eficiencia de Ila
administracion publica a través de la cooperacion transfronteriza

COOPERACION TRANSFRONTERIZA o
ESPANA-PORTUGAL ==npn-
COOPERAGAC TRANSFRONTEIRICA - ..

LY

INTERREG V-A 2014-2020

Eje Prioritario |:Crecimiento inteligente a través de una cooperacion
transfronteriza para el impulso de la Innovacion

OBJETIVOS 5
TEMATICOS PRIORIDADES DE INVERSION

Pl 1.A. Mejora de las infraestructuras de investigacion e innovacion (I+i)
y de la capacidad para desarrollar excelencia en materia de I+i [...]

OT 1. Potenciar
la investigacion,
el desarrollo
tecnologico y la Pl I.B. Promocion de la inversion de las empresas en innovacion, el
innovacién desarrollo de vinculos y sinergias entre empresas, centros de |+D y de

educacion superior [...]

I T
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL
COOPERACAC TRANSFRONTEIRICA

10
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INTERREGV-A 2014-2020

Eje Prioritario 2: Crecimiento integrador a través de una cooperacion
transfronteriza a favor de la competitividad empresarial

OBJETIVOS PRIORIDADES DE INVERSION

TEMATICOS

Pl 3.A. Promocion del espiritu empresarial facilitando el
aprovechamiento econémico de nuevas ideas e impulsando Ia

OT3.Mejorarla  (reacion de nuevas empresas [...]

competitividad de
las PYME Pl 3.B. Desarrollo e implementacion de nuevos modelos
empresariales para las PYME, en particular, para su
internacionalizacién

COOPERACION 'l;RANSFHO INTERIZA

ESPAMNA-PORTUGAL

COOPERACAD TRANSFRONTEIRICA
seut — 3814

Ul
LR

INTERREG V-A 2014-2020

Eje Prioritario 3: Crecimiento sostenible a través de una cooperacion transfronteriza
por la prevencion de riesgos y mejora de la gestion de recursos naturales

OBJETIVOS
TEMATICOS PRIORIDADES DE INVERSION

OTS5. Promover la Pl 5.B. Fomento de la inversion para abordar los riesgos especificos, garantia de
adaptacion al cambio resiliencia frente a las catastrofes y desarrollo de sistemas de gestion de
climatico catastrofes

Pl 6.C. Proteccion, fomento y desarrollo del patrimonio cultural y natural

Pl 6.D. Proteccion y restauracion de la biodiversidad, proteccion del suelo y
fomento de servicios de los ecosistemas, incluyendo NATURA 2000 e
OTé. Proteger el medio | infraestructuras ecologicas
ambiente y promover la
eficiencia de los
recursos

I T
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL
COOPERACAC TRANSFRONTEIRICA

Pl 6.E. Accién para mejorar el entorno urbano, la rehabilitacion de zonas
industriales y la reduccion de la contaminacién atmosférica

Pl 6.F. Fomento de tecnologias innovadoras para mejora de la proteccion
medioambiental y eficiencia de recursos en el sector de los residuos, agua,
proteccion del suelo o reducir la contaminaciéon atmosférica

11



23-06-2015

R R R O

INTERREGV-A 2014-2020

Eje Prioritario 4: Mejora de la capacidad institucional y eficiencia de la
administracion publica

OBJETIVOS .
TEMATICOS PRIORIDADES DE INVERSION

OTII:
Mejora de la
capacidad
institucional y la
eficiencia de la
administracion
publica

Pl. 1 1.A. Mejorar la capacidad institucional de las autoridades publicas y
las partes interesadas y la eficiencia de la administracion publica
mediante la promociéon de la cooperacion juridica y administrativa y la
cooperacion entre los ciudadanos y las instituciones

COOPERACION TRANSFRONTERIZA o
ESPANA-PORTUGAL ==npn-

.....

&

PLAN FINANCIERO TOTAL DEL PROGRAMA:

FEDER 288.977.635 M€
TOTAL 382.583.723 M€

I T
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL

24

12



INTERREGV-A 2014-2020

PLAN FINANCIERO POR OBJETIVO TEMATICO

Objetivo Tematico Coste Total Ayuda FEDER

l. Po,te.naar !a |nve?s't|gaC|on, el desarrollo 102.564.377 76.923.282

tecnoldgico y la innovacion

3. P’!e]orar la competitividad de las pequefas y 74.018.585 55.513.939

medianas empresas

5. Promover la adaptacion al cambio climatico en 26.971 246 20.228 434

todos los sectores

6.. F.’rotfeger el medio ambiente y promover la 1 19.444.089 89.583.067

eficiencia de los recursos

| I Me.lora de Ia. f:apac!c'lad llns.tltucmnal y la 39.187.006 29.390.254

eficiencia de la administracion publica

Asistencia Técnica 20.398.421 17.338.658
Total 382.583.724 288.977.635

COOPERACION +RJ\NSFHO INTERIZA
N

ESPA

A-PFPORTUGAL

COOPERAGCAD TRAMSFRONTEIRICA
seut — 3814

25
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INTERREG V-A 2014-2020

SIMPLIFICACION

Reduccion de la carga administrativa
para los beneficiarios

Tramitacion y gestion de los proyectos
telematicamente: (presentacion de
candidaturas, gestion  proyectos);
aplicacion de costes simplificados....

I T
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL

RESULTADOS

Orientacion clara a los resultados
de las acciones que se desarrollen

Indicadores de productividad con
hitos a 2018 y metas a 2023

13
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INTERREGV-A 2014-2020

PROXIMOS HITOS PREVISTOS:

v" Apertura |* convocatoria de proyectos (sept 2015)

v Seminario de lanzamiento (sept 2015)

v" Lanzamiento de nueva pagina web (sept 2015)

COOPERACION TRANSFRONTERIZA o
ESPANA-PORTUGAL ==npn-
COOPERAGAC TRANSFRONTEIRICA - ..
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PAGINA WEB POCTEP

www.poctep.eu

Proyectos

INTERREG Aprobados

2014-2020

Wowa @ Wk A
COOPERACION TRAMSFRONTERIZA o
ESPANA-PORTUGAL s;nsn-
COOPERACAD TRAMSFRONTEIRICA e i

28
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Muchas gracias
por su atencion

www.poctep.eu

fR A >

COOPERACION TRANSFRONTERIZA e
ESPAMNA-PORTUGAL
COOPERACAD TRANSFRONTEIRICA fr—
seut — 3814
29
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Conferencia
\ Eurof VA editerrdnea
i o )/
! b ¢ A
N - / \“'L Huelva - 22 de junio de 2015 ?ﬁf;ﬂ!ﬁ?caﬁ

B
Compatrtir iniciativas y reforzar la cooperacion en el ambito turistico en Europa - Los casos de éxito. Obijetivos
y estrategias de la Comisién Arco Atlantico

Sra. Pauline CAUMONT

Secretaria Ejecutiva - Conferencia de Regiones Periféricas Maritimas de Europa - Comision Arco Atlantico (CRPM)

VIDEO CONFERENCIA - BRUSELAS

greonciee:  CRPM CEMR

=R

15
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ATLaNTIC ARC
commission
cPrmR

The Atlantic Arc
Commission of the
Conference of Peripheral

Maritime Regions (CPMR)

Pauline Caumont, Executive Secretary
of the Atlantic Arc Commission

A

CRPM CPMR

Conference of Peripheral Maritime Regions

W CRPM CPMR

16
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The CPMR in Brief

ATLaNTIC ARC
commission

cPmR

Creation in 1973

Need for greater involvement of the

Nt MEMBERS
egions in European integration Geographical

between the central part of Europe and

its peripheries

Insufficient enhancement of

Europe's maritime interfaces

Territorial
Cohesion

Integrated
‘Maritime
Policy

Accessibility
| of Europe's
territories

The Atlantic Arc Commission in Brief

Ease dialogue between

ATLaNTIC ARC 19 Régions dlfferent Ievel Of P
b=t membres Governance: !

GEEEE : e -Regional
= E ) -National
-European 8>

Committee
of the Regions

)

=

ATLANTIC ARG
~ommission
eema

A PLATFORM FOR
EXCHANGES of:
1) Information
2) Projects

3) Experience
4) Good practices

0itoy
Charentes

| ©)

ccdrc :CDRN ==z
i = ccom

17
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ATLaNTIC ARC
commission
cPmR

| 1) Representing Atlantic
|| Regions

*Promoting the interests of the

Atlantic territories

eTechnical and political position
papers

*Answers to EU consultation

eDialogue with EU institutions
(DG Mare, DG Regio, EP, CoR,
EESC, etc.)

*Proposals of amendments in EU
Regulation

*Since its creation: Promotion of
an Integrated EU Strategy for the
Atlantic Arc

*Motto :“In the right place, at the

Two Key objectives

’2) Promoting Cooperation
among Regions

* 5 thematic Working groups :
Marine Renewable Energy/
Fisheries & Aquaculture/
Transports / Culture and
Tourism / Innovation (S3) /
Atlantic Strategy

1 Task Force : Juncker Plan

¢ Coordination with other
Atlantic Networks (ATN,
CAAC, AC3A, etc.)

e Participation in European
projects (APC, ARCOPOL
Platform, Digital Atlantic,
CFA-EFFIPLAT, MARNET,
TPEA, etc.)

right time”
S

L J

35

ATLaNTIC ARC
commission
cPmA

EU Legislative
process

[
ti 8 A
7o,
ne,,,/”

(('(00:/

« Both a Think Tank and an
interest group for Europe »

S5
W
F

. o
L oL .
$88 &9 £
$8s 5S¢ LSS
&8 Sew S5
2§ £3
& T L& o £ o
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TS S5 3.5
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H’rl_ar‘\‘rll: ARC
ommission

Laurent Beauvais (Basse-
Normandie) et Ignacio Diego
(Cantabrie)

Francois Maitia (VP Aquitaine), Ignacio
Diego (Cantabrie), Alain Juppé
(Bordeaux), Annika Annerby Jansson
(Skane)

Jean-Yves Le Drian (Bretagne) et

José Manuel Barroso (Président

CE)

Corina Cretu (Commissaire Regio)
et Vasco Cordeiro (Agores et
Président CRPM)

Ignacio Diego (Cantabrie), Inigo
Urkullu (Pays Basque), Vasco
Cordeiro (Agores)

Karmenu Vella (Commissaire
Maritime et Envi) et Vasco
Cordeiro (Agores et Président
CRPM)

Vasco Cordeiro (Agores et
Président CRPM) et Carlos
Moedas (Commissaire Innovation)

ATLaNTIC ARC
commission
cPmA

An Integrated
Maritime
Policy

An intergroup
in the
European
Parliament

An Atlantic
Strategy

Transnational

e Cooperation
content job ]
_— ""”‘P cumn'a!e amnlnyus ;;qp Progl’amS
consult analyns Sﬂl“tlﬂ“ ttt d t u
g ship ALl esfositive plannn
HEE rand
g o w&;,..:::.ﬁ,nmnersmum ~ahusiness 25
opportunity
teamw“'ﬁf"aﬂ.ﬂmﬁ:&m
£ vm'w"""asplratmn
H 5"""”3||rn|ecug motwatlun - “""E.ulnnnznunwur
A Maritime
Our proposals ggcl)\?t%/ in the
taken into i

consideration
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Conferencia
E uro/\f\ editerranea
Huelva - 22 de junio de 2015 Andalucia ;’:’
G R OWTH Se mueve con Europa

Internal Market, Industry, Entrepreneurship and SMEs

Retos planteados y nuevo marco para el turismo cost ero y maritimo en Europa
Sra. Cinzia de Marzo / Sra. Donatella Soria
National Experts - European Commission DG GROWTH - Internal Market, Industry, Entrepreneurship and SMEs Tourism Policy E/1 Unit

VIDEO CONFERENCIA - BRUSELAS

LUSO ANDALUS *

Conferencia
Eurof VA editerrdnea
ASUNTOS MARITIMOS Y PESCA Huelva - 22 de junio de 2015 Z‘fﬂ:ﬁ?cﬂﬁ;:

Retos planteados y nuevo marco para el turismo cost ero y maritimo en Europa
Sra. Kristel Jurado
Policy Officer - European Commission DG MARE - Integrated Maritime Policy Unit D1 — Maritime Policy, Mediterranean and Black Sea

VIDEO CONFERENCIA - BRUSELAS

20
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ODYsSeX :
Conferencia
Eurof VA editerrdnea
Huelva - 22 de junio de 2015 ?é'ﬂfﬂ:ﬁ?mﬁg'
PAUSA CAFE

Conferencia
Eurof A editerrdnea *

i ODYSSEA

LUSO ANDALUS *

PANEL 1

ODYSSEA: BUENA PRACTICA EUROPEA PARA EL CRECIMIENTO Y FOMENTO DEL EMPLEO
EN EL SECTOR DEL TURISMO COSTERO Y MARITIMO. MODELO ECONOMICO TURISTICO,
NAUTICO Y CULTURAL DE AMBITO EUROPEO

Moderador:
Sr. Alcides Bizarro — Jefe de la Division de Cultura y Desarrollo Social — Municipio de Grandola
Camara Municipal de Grandola Alentejo - Portugal

0

| N
Unién Europea .
o - V
Imvertimos &n su futuo GRANDOLA
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EUROPEAN
BOATING 5

INDUSTRY < Huelva - 22 de junio de 2015
x x>

asociacion nacional do empresas nauticas ‘) ‘

Practicas innovadoras para el desarrollo de laindu  stria nautica — Retos y experiencias

Sr. Juan Ignacio Jiménez-Casquet Sanchez
Asociacion Nacional de Empresas Nauticas (ANEN) / Representante de la European Boating Industry (EBI)

23-06-2015

¢ ¢Qué es ANEN? ANEN (Asociacion Nacional de Empresas Nautica — s).

¢ Mision: Defensa de los derechos de asociados y apoyo para su actividad.

¢ Presencia y actividad . Asociaciones empresariales, foros nauticos nacionales e
internacionales.

*« En Espafia, miembro de la Confederacién Espafiola de Organizaciones
Empresariales (CEOE) , Consejo del Mar de la CEOE, Claster Maritimo
Espafiol (CME) y fundacion INNOVAMAR.

¢ A nivel internacional, ANEN estd integrada en EBI (European Boating
Industry) 'y en ICOMIA (Internacional Council of Marine Industry
Associations .

22
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asociacion nacional de esas nauticas

Integrantes de ANEN :

» Asociaciones nauticas autonémicas.

» Astilleros nacionales.

» Importadores de embarcaciones.

* Empresas de motores.

» Empresas de electronica y electricidad.
e Empresas de accesorios.

* Empresas de servicios.

» Escuelas nauticas.

 Instalaciones nautico-deportivas.

» Nauticas.

* Prensa sectorial.

» Salones nauticos.

* Empresas de charter.
e Aseguradoras.

e Ofros.

EUROPEAN BOATING INDUSTRY (EBI)

*  ¢Qué es la European Boating Industry (EBI)?

e ¢Quién laintegra?

* Equipo humano en Bruselas.

* Junta de Gobierno. 5 miembros.

IS

Conferencia Euro Mediterranea — Huelva, 22 June 2015
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EUROPEAN
BOATING "3
INDUSTRY

23-06-2015

LA NAUTICAY EL TURISMO NAUTICO EN EUROPA

280,000

@ & o & ¢ @

MMM

M

o

CIFRAS CLAVES PARA LAS ACTIVIDADES NAUTICAS EN EUROPA

22 Billones €

‘asociacién nacional de empresas ndulicas

G006
EJETE

EUROPEAN
BOATING "3
INDUSTRY 4

***

empleos PYMEs volumen de
directos ventas anual
36 million 6 million 48 million
diig 4004
hAhhh B
Rpigiglh === ey
navegantes embarcaciones deportes
acuaticos
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COMISION
EUROPEA

Bruselas 2022014
COM(2014) $6 final

COMUNICACION DE LA COMISION AL PARLAMENTO EUROPEO, AL
CONSEJO, AL COMITE ECONOMICO Y SOCIAL EUROPEO Y AL COMITE DE
LASREGIONES

&

ESTRATEGIA EUROPEA PARA UN MAYOR CRECIMIENTOY EMPLEO
EN EL TURISMO COSTEROY MARITIMO

OPORTUNIDADES PARA EL SECTOR DE LA NAUTICA DE RECRE O iy
Y LA INDUSTRIA NAUTICA EUROPEA

23-06-2015

ESTRATEGIA EUROPEA DE IMPULSO DEL CRECIMIENTOY
EMPLEO EN EL SECTOR DEL TURISMO COSTEROY MARITIMO

¢ Presentada COM(2014) 86 final el 20-02-2014.

e Turismo costero y maritimo:

Conferencia
Eurof VAediterrinea

s e Turismo de Playa.
* Nautico.
¢ Elde Crucero.
* Y el de Navegacion.
asociacion nacional de empresas nduticas
* Motor fundamental para la economia de muchas regiones e

EUROPEAN islas de Europa.
BOATING 5

INDUSTRY 3 .
» El sector emplea cerca de 3,2 mill. de personas.

* Genera para la economia de la UE unos 183.000 mill. de
euros de VAB.

* La explotacién potencial que ofrecen las costas y los
mares de Europa contribuird a la riqueza y el bienestar de
las regiones y de la economia de la UE en general.

TURISMO AZUL 4

¢ Garantizando el desarrollo SOSTENIBLE.

25



Sostenibilidad del Sector Maritimo

! : DYSS %
biental '
Am len a EUROPEAN
A H Ak BOATING 5
Economica  osmimcon deluso derecursos INDUSTRY
Proteccién entornos naturales *x
Competitividad : - *
Conservacién de especies *
Crecimiento
Gestion de la
Consumo
Consumo de agua
Diversificacion
Oportunidades de negocio =
*s
Sinergias sectoriales e %
Creacion de empleo ., ..
- ey, Ly
Integracion OSt
Disminucién del riesgo de exclusion e’)

Calidad del empleo
Potenciacién del bienestar local

Mejora de la calidad del vida

Social

OBJETIVOSY SINERGIAS ‘

HAY QUE MEJORAR LA FORMA DE EXPLOTAR EL POTENCIAL DE
TURISMO NAUTICO PARA:

v' Mejorar la formacién y las habilidades para empleos nauticos.

v Armonizar requisitos administrativos y fiscales para las actividades
nauticas en la Unién Europea, a nivel nacional y local.

v' Favorecer el mejor uso de las nuevas tecnologias.

v' Implementar modelos innovadores de turismo sostenible.

v Formar profesionales y usuarios sobre buenas practicas de
responsabilidad ambiental a bordo y en los puertos deportivos.

v/ Establecer las bases de un mejor didlogo intersectorial y de
colaboracién con las instituciones publicas para definir mejor y adaptar
el entorno regulatorio.

Conferencia Euro Mediterranea — Huelva, 22 June 2015

23-06-2015
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OBJETIVOS Y SINERGIAS :

-
SOSTENIBILIDAD OPY%EA .

Ecoturismo Nautico
Promocién

v' Odyssea es un modelo aprobado por la Unién

Europea
v" Odyssea = Innovaciéon = Turismo= Desarrollo socio-

economico de los territorios = NAUTICA y DESTINO

La Comision insta a las partes involucradas a
desarrollar practicas innovadoras para regenerar
infraestructuras maritimas ya existentes

QR CODE QR CODE PC QR CODE PC
SMARTPHONE ATLAS ODYSSEA

TOUCH ODYSSEA = T
[E7emE Epem [ [ -

EUROPEAN

COOPERACIONY FRAGMENTACION SECTORIAL :

La Comision invita a las partes a la creacion de redes, agrupa ciones
empresariales, idear estrategias de especializacion inte ligente para compartir
conocimientos, innovaciény lograr una mayor coherenciay c ohesién sectorial.

ANEN, EBI Y ODYSSEA EUROPA TRABAJAN JUNTOS ENTORNO A UN PLAN
ESTRATEGICO DE DESARROLLO DEL TURISMO NAUTICO, COSTERO Y
MARITIMO A NIVEL EUROPEO CON OTROS SOCIOS TRANSNACIONALES.

CREACION DE UNA TASK FORCE EUROPEA ENTRE:

LA FEDERACION FRANCESA DE PUERTOS DEPORTIVOS, LA FEDERACIO N FRANCESA DE VELA,
NECSTOUR (NETWORK OF EUROPEAN REGIONS FOR A SUSTAINABLE AND COMPETITIVE TOURISM) , LA
FEDERAZIONE ITALIANA VELA, LA CONFERENCIA DE REGIONES PERI FERICAS MARITIMAS (CRPM),
MEDCRUISE, SPANISH FEDERATION OF MARINAS (FEAPDT), MYBA WO RLDWIDE YACHTING ASSOCIATION

, CRUISE LINES INTERNATIONAL ASSOCIATION (CLIA)

. * A
3 OURISM* e - A= 8
SRR 1214 la creacion de un ClUster Europeo Crecimiento y Turismo Azul

GROWTH-BLUE TOURISM EUROPEAN CLUSTER

o
=
3
=1
ol
9
2
]

Iy

n
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ESTRATEGIA EUROPEA PARA UN MAYOR CRECIMIENTOY EMPLEO EN EL TURISMO .
COSIEROY MARITIMO

CONCLUSIONES DE LA ESTRATEGIA EUROPEA

Promocion de la nautica de recreo como actividad turistica accesible para todos los publicos.
Promocion y desarrollo territorial sostenible sin fragmentacion sectorial.

Datos de transelntes para conocer el trafico y establecer politicas de ofertas en destino.

Financiacién de las PYMES y acciones de cooperacioén publico-privada.

Titulaciones profesionales para uniformizar los criterios de empleo y generar sinergias.

AN N N N NN

Recuperacion de darsenas en puertos para uso nautico deportivo.

<

Fomento de la nautica y desarrollo econdémico de las Pymes del sector nautico y de la
industria nautica de forma integrada a nivel territorial y transnacional.

v’ Cartay sello de calidad europeo con el fin de trabajar con mayor coherencia, cohesion
territorial y regional con una modelo comun europeo y visibilidad internacional.

Networkof European Regionsfor
aSustoinable and Competthe Tourism

e @
BLUE TOURISM™® NECSTouR

CLUSTER * 7\ 4
TURISMO AZUL e asociacion nacional de empresas nauticas o w \‘\a,\, /
= CRPM CPMR

[l t*
ODYSSEA

EUROPEAN
BOATING 5

Conferencia

Euro/\f\ editerranea

Andaluca &= ol

GRACIAS POR SU ATENCION se mueve con Europa

e Unién Europea 0 4:\\

. Fondo Europeo
20 de Desarrollo Regional
“Una manera de hacer Europa”

A
ODYSSEA «

LUSO ANDALUS *

& GRANDOLA _ Silves @o
= _
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Conferencia
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A (‘\ se mueve con Europa
salon A

nautico.- A

cantabria

La contribucion de un Cluster Nautico al desarrollo territorial — Retos y experiencia en Cantabria

Sra. Nieves Fernandez Pardo
Directora del Salén Nautico de Cantabria

ASOCIACION DE
INTERESES NAUTICOS
DE CANTABRIA

LA CONTRIBUCION DE UN CLUSTER NAUTICO
AL DESARROLLO TERRITORIAL

Retos y experiencias en Cantabria

CONFERENCIA EUROMEDITERRANEA
HUELVA 22 DE JUNIO DE 2015 !
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DE IMPORTANTES LOGROS DEPORTIVOS

S S o .

i
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MEDID

=

salon
nautico..

cantabria

OBIJETIVOS

UNIR LA OFERTA MAR CANTABRICO
SER PLATAFORMA DE PROMOCION Y

PUBLICIDAD

CONTRIBUIR AL CRECIMIENTO Y RIQUEZA

DEL SECTOR
APOYAR EL DESARROLLO DEL TURISMO
NAUTICO
UNIR AL SECTOR

FICHA TECNICA

PATROCINADORES : Gobierno de
Cantabria y Ayuntamiento de Laredo

FECHA: DEL 31 DE ABRIL AL 3 DE MAYO
30.000 VISITANTES

12.000 METROS DE EXPOSICION

4 PRUEBAS DEPORTIVAS DE ALTO NIVEL
100 ACTIVIDADES ACUATICAS

31



ASOCIACION DE
INTERESES NAUTICOS
DF CANTABRIA

ORGANIZACION EN SUBSECTORES
ASTILLEROS
CHARTERS-EXCURSIONES MARITIMAS
CLUBS
COMERCIO NAUTICO
SURF-KITESURF-PADDLESURF
NAUTICAS
PIRAGUISMO,

PUERTOS DEPORTIVOS
REMO
SUBMARINISMO
VELA-VELERIA

Al (b

ekl s

ASOCIACION DE oo
INTERESES NAUTICOS §
DE CANTABRIA ‘

ASOUIACION
INTERESES NAUTICOS
CANTABRIA

FICHA TECNICA

»  FECHA DE CONSTITUCION:26/01/2015

* CONVENIO CON INSTITUCIONES:

GOBIERNO DE CANTABRIA
DELEGACION DEL GOBIERNO
MUNICIPIOS COSTEROS

OBJETIVOS

1 DEFENDER LOS INTERESES COLECTIVOS EMPRESARIALES DE SUS ASOCIADOS
2 CONTRIBUIR A SU CRECIMIENTO Y ESTABILIDAD
3 SERVIR DE INTERLOCUTOR Y DAR VOZ AL SECTOR

4 PROMOCIONAR EL NOMBRE E IDENTIDAD DE LA MARCA “TURISMO NAUTICO DE
CCANTABRIA", AS| COMO PROMOCIONAR TURISTICA Y COMERCIALMENTE LAS
ACTIVIDADES Y PRODUCTOS VINCULADOS ALMAR

5 PROMOVER Y DIFUNDIR EL TURISMO MEDIOAMBIENTAL , NUESTRAS COSTAS Y
MARISMAS COMO CENTROS PRODUCTORES DE RIQUEZA

6 OFRECER VENTAJAS PARA EL COLECTIVO EN LA OFERTA DE SERVICIOS,
FORMACION Y AYUDAS

ASOCIADOS

Podrén formar parte de la asociacion todas aquellas personas fisicas o juridicas que
quieran contribuir al desarrollo de nuestra costas y poner en valor el patrimonio del
Mar bien sea desde un punto de vista deportivo, turistico, comercial, industrial ,
ludico, profesional o de cualquier otra indole.

23-06-2015
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PLAN DE PROMOCION DEL
TURISMO NAUTICO DE CANTABRIA Y
ASOCIACION DE INTERESES NAUTICOS DE CANTABRIA

1 |canvasRIA |

El sector nautico se suma a las
politicas turisticas de Cantabria

23-06-2015

ASOCIACION DE
INTERESES NAUTICOS
DE CANTABRIA

QUEREMOS CREAR LA MARCA EUROPEA DE
CALIDAD MAR CANTABRICO
COMO DESTINO NAUTICO

¢ COLABORAS CON NOSOTROS?
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se mueve con Europa

Formacion de los agentes locales y fomento del empl  eo en el sector del turismo costero y maritimo —
Soluciones innovadoras / Transferencia de Buenas Pr  acticas Europeas: Experiencias exitosas

Sr. Elio Figueiredo
Experto Europeo — Consultoria y Formacion Mision Odyssea Portugal

Conferencia
Eurof Mediterrinea
ia Europea de imi y fomento del
empleo Andalucia =

Relatdrio de Avaliagao
do curso

Dscentina
ASSOCIACAD PARA

0 DESENVOLVIMENTD
D0 SUDOESTE
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Euro/\f\editerrénea

Estrategia Europea de crecimiento y fomento del

: =
empleo Andaluca ==
se mueve con Europa

0 modelo Odyssea pretende reforcar o posicionamento territorial das cidades portuarias europeias (maritimas e
fluviais) potenciando a ligacdo aos seus territorios rurais, através do uso das novas tecnologias. Pretende dispo-
nibilizar e valorizar os recursos existentes no territorio, nas miultiplas vertentes: nautico, histdrico-cultural

(material e imaterial), agroalimentar e natural.

No sentido de promover e divulgar a base de dados Odyssea, junto dos profissionais do turismo nautico, surgiu
assim a agdo de Turismo Nautico e Marketing Turistico - Odyssea. A a¢do pretendeu que os/as formandos/as
adquirissem conhecimentos e competéncias de modo a fomentar a componente nautica com a promogdo e

divulgagdo do territorio, utilizando como ferramentas as tecnologias de informacdo e comunicagdo e a base de

D & ..o00

. GRANDOLA

dados de recursos Odyssea.

Conferencia
Euro,\f\editerrénea

Estrategia Europea de crecimiento y fomento del

e d
empleo Andalucia =
semueve con Europa

Durante a acdo foi aplicada uma metodologia tedrica em sala, mas também uma componente pratica de modo a
proporcionar aos/as formandos/as um maior leque de conhecimentos e experiéncias, por forma a prepara-los

para o desenvolvimento da sua atividade do Turismo Nautico na vertente de Marketing Turistico.

T

Responsdvel de Formagdo: Aura Fraga Datas de realiza¢do: 19 e 20 de margo de 2015
Coordenadora Pedagogica: Sénia Gomes Horario: 9:00H as 13:00H e das 14:00H as 18:00H
Co- Coordenagao CMSilves: Pedro Garcia Local: Auditério da Camara Municipal de Silves

W Union Europea o\ Chi .
; D @ .. oo R

; GRANDOLA
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empleo Andaluca ==
se mueve con Europa

Curso

Turismo Nautico e Marketing Territorial - Odyssea

Destinatarios

- Técnicos/as das autarquias ligados a drea do turismo;

- Profissionais das Maritimo-Turisticas dos Concelhos de Silves & Portimao,
dirigentes e quadros, agentes especializados, técnicos, comercjantes do

porto de pesca e das estruturas parceiras;
- Profissionais na drea nautica (Andaluzia);

- Agentes econamicos do territorio.

Duragdo

16H

Nivel de Formacdo

Il

Modalidade de Formagao

QOutra Formagao Profissional

v;: GRANDOLA

@ ..00

Conferencia
Euro,\f\editerrénea

Estrategia Europea de crecimiento y fomento del

=
empleo Andalucia =
se mueve con Europa

Organizacdo

Formacao presencial em sala

Area de formacdo

812- Turismo e Lazer

Metodologia

Métodos expositivos, interrogativos, ativos e participativos

Recursos Pedagégicos

Documentagao de apoio a fornecer pelo formador

Avaliagdo

Avaliagdo formativa

Unién Europea

0

;v GRANDOLA ~

A I
_Silves oo /x\ ODYGSEA’:

U O AL
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- Utilizagdo e conservagdo de recursos naturais;

- Desenvolvimento local sustentavel e gestao de recursos naturais;
-Métodos para a reducdo de impactos e prote¢do das dreas sensi-
veis;

- Sistemas de gestdo ambiental na atividade ndutica

O Union Europea

b Fond Eureooo

* ¢ Dol Repionel
Una mator oo hacer oo

. GRANDOLA

os impactes ambientais;

- Gerir os recursos naturais de forma a
contribuir para um desenvolvimento
local sustentavel;

- Utilizar os sistemas de gestao
ambiental na atividade nautica

A
_.Silves O o :vw@,”:

Conferencia
Eurof VAediterrdnea
Estrategia Europea de crecimiento y fomento del
empleo Andalucia ==
se mueve con Europa
‘ Turismo Nautico H
- Breve caracterizacdo do turismo nautico; - Identificar a importéncia do turismo 19/03
- Mercado do turismo nautico; HEBEES
- Infraestruturas e equipamentos; - Reforcar a importancia dos portos
- Produtos nauticos nas zonas costeiras: despofiivos maritimos e ’r:IL.lVTaISIE_OrnQ
porta de acesso do territério, utilizan-
- Potencialidades; do os NTIC como valorizagdo dos
L Eandiciahalisinps. recursos turfsticos, culturajs e agroali-
mentares.
- Organizagdo turistica local:
- Estratégia turistica do escritério do porto; SRachnnecers |mpf.?rtanc|a :{os pD,m,Js
enquanto posto de informagdo turisti-
- Diferenca entre o atendimento no posto de turisma da cidade  ca como complemento aos postos de
¢ 0 do porto: turismo.
- Importancia do acolhimento e a sua aplicagao ao territério.
S Union Europea 0 % /\
i Fookuses . ..Sives Oo e Ty
DA G s o hacer Evoca” coiconirc: GRANDOLA T
Conferencia
Eurof MAediterrdnea
Estrategia Europea de crecimiento y fomento del
empleo Andaluca ===
se mueve con Europa
Sensibilizagdo para a gestdo ambiental na atividade nautica 2H
- Educacao, sensibilizacao e educacao ambiental; - Planear a atividade nautica evitando 19/03
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Estrategia Europea de crecimiento y fomento del

empleo Andaluca ==
se mueve con Europa

Turismo de Descoberta

Caracterizar, identificar e descrever os recursos, utilizando a Base
de dados dos Recursos ODYSSEA:

- Escala Nautica (pontos ODYSSEA, praias, mergulho, pes-
ca&passeios, aluguer de barcos e motas de dgua, vias navegaveis);

- Escala Cultura (museus, menumentos, locais e atividades turisti-
cas, artesanato turistico, exposicoes, mediateca e internet, espagos
naturais);

- Escala Sabores (produtos e artesaos, caves e produtores vinicolas,
mercados municipais e feiras, restaurantes, bares- geladarias saloes
de cha);

- Escala Natureza (espagos naturais, caminhadas, lazer natural)

W Union Europea
L T

DM - s P euon . GRANDOLA

- Caracterizar os recursos do territério

nas suas multiplas vertentes: nautico,
historico- cultural (material e imate-
rial) agroalimentar e natural;

- Explorar as TIC's, como uma alavanca
de mediacéo turistica e de interpreta-
¢ao do Patriménio no ambito do proje-
to ODYSSEA;

- Dominar o programa ODYSSEA e
saber utilizd-lo como ferramenta na
promocao do territorio;

- Assumir o Patriménio como um

A
.sives @@ e

4H

19/03

Conferencia
Euro,\ﬁediterrénea

Estrategia Europea de crecimiento y fomento del
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Outros recursos
- Alojamento;
- Eventos

- Informacoes

O Union Europea
b Fond Eureooo

* ¢ Dol Repionel

Una mator oo hacer oo

. GRANDOLA

motor para o desenvolvimento eco-
nomico e social do territorio.

A
_.Silves O o :vw@,”:
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Conferencia

recursos ODYSSEA:

- Conceito, objetivos e caracteristicas de um itinerario turistico;
- Recursos afetos a concecdo dos itinerarios;

- Fases de organizagao de um itinerdrio;

- Promogao e divulgagao dos itinerarios;

- Marketing Digital como ferramenta de destino.

. 0
7 [

e Desarrol Regionz!
Una manora ce hacer Euro

. GRANDOLA

Eurof VAediterrdnea
Estrategia Europea de crecimiento y fomento del
empleo Andalucia ==
se mueve con Europa
Técnicas de animagdo ndutica 2H
- Demonstrar competéncias comunica- 20/03
2 = 5 cionais e de postura adequadas as
- Gestor/a da animacao nautica: .. P 9
atividades a desenvalver;
- Perfil/caracteristicas, fungdes e responsabilidades do animador;
. - Dominar e adequar as varias técnicas
g »8/a5 equip qHitpas; de animagéo, tendo em consideracido
- A importancia da polivaléncia como valor profissional; o publico- alvo;
-Servigo de exceléncia . . )
- Identificar os factores de diferencia-
-Vantagens competitivas ¢do e as vantagens competitivas na
animagao nautica.
S Union Europea 0 % Oo 7 T R\
PR oo __Silves . "
DM - s P euon . GRANDOLA R
Conferencia
Eurof MAediterrdnea
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Marketing territorial 6H
Planeamento e concegao de itinerdrios turisticos com base nos - Utilizar a base de recursos ODYSSEA, 20/03

e outros instrumentos promocionais;

- Identificar os diferentes tipos e for-
mas de itinerarios turisticos;

- Realizar uma proposta de itinerdrio
turistico tendo em conta os atrativos e
produtos da regido;

- Conhecer outras ferramentas de
marketing digital.

A
_.Silves O o :vw@,”:
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Estrategia Europea de crecimiento y fomento del
empleo Andalucia &=
se mueve con Europa
Para o curso foram seleccionados 30 formandos/as, dos quais 27 eram portugueses e 3 espanhdis.
Destes 29 concluiram a acdo e um desistiu, por inadaptacdo a tematica.
ESCOLARIDADE EAIXAS ESTARIAS
HOMENS MULHERES
HOMENS MULHERES
Pré-Escolar Pré-Escolar
12 Ciclo (42ano) 12 Ciclo (4%ano) 20-24
22 Ciclo (6%ano) 22 Ciclo (62ano) 25-34 a 2
32 Ciclo (9%ano) 32 Ciclo (9%ano) 35-44 4 5
Ensino Secundario & | Ensino Secundario 9 45-49 2 4
Bacharelato e Licenc, 9 | Bacharelato e Licenc. 4 50-54 5 2
Mestrado Mestrado §5.64 2
Doutoramento 1 | Doutoramento
>=65
Mestrado Integrado Mestrado Integrado
Pés-Graduagdo 1 |Pods-Graduagdo TOTAL
Desisténcias 1 Desistencias £
17 13 17 13
Unién Europea 0 @
i Silves
B 9 9 ..00|
Conferencia
Eurof VMAediterrdnea
Estrategia Europea de crecimiento y fomento del
empleo Andalucia ==
Se mueve con Europa
SITUACAO FACE AO EMPREGO DIMENSAO DAS EMPRESAS
H M HOMENS MULHERES
Internos
1a8 8 1a9 2
Empregados 10249 3 10a 49 3
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O presente relatorio de avaliacdo teve por base a avaliacdo escrita realizada pelos/as formandos/as, no
" n y — . 1
final da acdo, através de uma grelha de avaliacdo entregue pela entidade formadora’, bem como a

avaliacdo oral realizada aos/as formandos/as no final da agéo.

1 —
Ver nos anexos — Grelha de avaliagdo
B @ ..c0
. i o R :

. GRANDOLA
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Contetdos Programaticos/Organizagdo

No tema referente aos conteudos programaticos e organizacdo, foram avaliados os itens:

- Interesse dos temas;

- Utilidade das matérias;

- Nivel de profundidade dos assuntos;

- Adequacdo do programa face aos objetivos definidos;
- Distribui¢do dos contelidos face ao tempo disponivel;

- Aplicacdo pratica dos conhecimentos adquiridos.

0

A

Unién Europea

B
—sives O Q) N [CbTE
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Conteudos Programaticos/Organizagdo
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Utilidade das matérias
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Adequagdo do programa face aos objetivos definidos
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Se Mueve con Europa

Distribui¢do do contelido face ao tempo disponivel
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Os conhecimentos adquiridos tém utilidade pratica

minsuficiente mRazodvel wBom mMuito Bom
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Métodos Pedagogicos/ Monitoria

No tema referente aos Métodos Pedagogicos/ Monitoria, foram avaliados os itens:
- Clareza na comunicacao/ processo de transmissao de conhecimentos;

- Motivacdo suscitada/participacdo do grupo

- Dominio dos assuntos;

- Eficiéncia dos métodos pedagogicos;

- Relagdo estabelecida com os/as participantes;

- 0 formador cumpriu o horério.

W Union Europea
Rl oo cuoioo
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Recursos didaticos/Monitoria
No tema referente aos Recursos didaticos/Monitoria, foram avaliados os itens:

- Qualidade na documentagdo elaborada pelo formador;

- Materiais didaticos (audiovisuais e outros materiais).
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Organizagao

No tema referente a arganiza¢do, foram avaliados os itens:

- Condigdes de trabalho (instalacdes/sala/equipamentos);
- Apoio logistico e administrativo;

- Apoio prestado pela coordenadora;

- Planeamento da acgao;

- Duragdo da acdo. o Insuficiente
M Razoavel
= Bom

B Muito Bom

M Union Europea
oo Eucoco
s Desartola Reional
Gna maners o6 hacsr Euros
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Grupo
No tema é referente ao grupo, foram avaliados os itens:
- Participagdo do grupo;
- Relacionamento entre colegas;
- Cooperagdo e coesdo;

- Cumprimentos de horarios.
M Insuficiente
W Razodvel

I Bom

E Muito Bom
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Avaliagao Global
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Comentarios dos/as formandos/as

- Apesar de ser uma formacdo curta em termos de carga horaria, revelou-se bem estruturada e bastan-

te flexivel;

- Os itens avaliados foram de grande interesse para a fungdo que desempenho no Municipio de Silves

sector de Turismo;

- Os contetudos e métodos foram bem escolhidos, a formagdo foi bastante organizada fazendo um

equilibrio entre formador e formandos;

- A formacédo foi extremamente util para a difusdo do modelo Odyssea e para uma anélise critica relati-

vamente ao mesmo.

¥
_sives @@ N OPYSSEA

; GRANDOLA ~
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Integragdo do Projeto Odyssea na atividade profissional

- Uma ferramenta que podera ser util;

- Esta ferramenta poderd ser interessante para a minha atividade;

- Muito util como complemento a atividade diaria ligada ao turismo;

- Tiene um gran potencial para el desarrollo de la zona a partir de la marina de la A.N.D. EL
TERON;

- Se considero muy interessante;

- Tendo em conta que em Grandola o projeto ODYSSEA ja esta implementado, a integragdo na
atividade profissional ja é diaria;

- Teria muito gosto em fazer parte do projeto;

(...)
(Testemunhos recolhidos em inquérito individual)

Unién Europea
Fondo Euraoso . Silves oo
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Aplicagdo dos contelidos programaticos na atividade profissional

- Repensar estratégias, criar e promover as marcas «Artexelbe» e «Roda Vivay;

- Bueno;

- A informagdo completou alguma da minha formagdo e mostrou-me que estou no caminho certo
para crescer e acelerar o meu negdcio;

- 100%;

- A aplicagdo dos conteldos é muito favordvel e enriquecedora para poder aplicar no futuro, com
o desenvolvimento do programa ODYSSEA,;

- Bastante efetiva;

- Relevante;

- Conteudos bastante interessantes;

(Testemunhos recolhidos em inquérito individual)
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Comentarios gerais dos/as formandos/as sobre o curso

- Interessante, util;
- Bastante interessante embora a duragdo dos modulos beneficiasse com uma agdo de maior
duragdo;

- Soube a pouco... Gostei muito, aprendi... Novidade!;

- Gostei muito em participar, também pelo intercambio e forma pratica de conhecer o projeto
ODYSSEA;

- Interessante e sensibilizante para melhoria continua das condi¢des a oferecer a quem nos visita.
Interessante também no ponto de vista do visitante;

- Enriquecedor, tanto en conocimento de la plataforma como la convivéncia com los
companheiros portugueses. Obrigado!;

- Curso realizado, organizado e dirigido de forma muito profissional;

- Interesante y util como estratégia global para desarrollar el servicio turistico de calidad de una
localidade o territorio;

(Testemunhos recolhidos em inquérito individual)
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Bibliografia/Fontes de Informac3o:
Relatdrio de Avaliacdo Marco

Curso de Turismo Nautico e Marketing Territorial 2015
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MLCENUTUY Rua Direita ne13
ASSOCIACGAOD PARA 8600-069 Bensafrim
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NISSAN

Soluciones innovadoras en el destino: Ejemplos euro peos - Nissan y la red europea odyssea

Sr. Ramon Tomas
Area Manager VE NISSAN IBERICA

Proyecto Conjunto

Nissan - Odyssea Europa
Estrategia eco movilidad Odyssea

Marzo 2015

'@DYSSEA{DROTECT
ECO-MOV-«3
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H NISSAN

« Una Marca innovadora que hace accesible al mayor nimero de usuarios las
evoluciones tecnoldgicas

« Una inversiéon importante en su estrategia Cero-Emision:
- Proyecto industrial: 3 fabricas en el mundo, 1 de ellas en Barcelona donde se
producen el modelo e-NV200 para todo el mundo.

- Gama completa de vehiculos 100 % eléctricos: LEAF, E-NV200.

- Infraestructura de recarga: importante red propia red accesible a todos los
Vehiculos Eléctricos

- Una estrategia de colaboraciones para desarrollar el Ecosistema
« Lider mundial del VE, con Nissan LEAF, 100 % eléctrico

Nissan LEAF = un verdadero coche desarrollado desde el origen para ser 100 %
eléctrico elegido coche mundial, europeo y japonés del afio 2011

« Una red europea con concesionarios habilitados y formados para le venta y el
servicio asistencial

N I SSAN 103 Nissan Strictly Confidential Restricted -

CONTEXTO

Renault-Nissan, lider mundial del eléctrico

Renault-Nissan vendid mas de 200.000 coches eléctricos en cuatro
afos desde el lanzamiento Nissan Leaf. Con un alto potencial de
crecimiento teniendo en cuenta el perfil del Grupo: el mercado
aumentd un 33 % en 2014 en Europa y NISSAN tiene una previsién
de crecimiento de 25% en 2015.

&

suly,
*

()
o
&

-

LI, e
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NISSAN
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CONTEXTO

B Federacion Francesa de Puertos Deportivos y Turisticos (FFPP) y
Odyssea Europa

. Imaginar, desarrollar y prepararse para la navegacion de recreo de mafiana

« Una voluntad de desarrollar una politica de desarrollo sostenible (Sello europeo Puerto
limpio, Sello Calidad Odyssea, etc)

« Una cultura fuerte de la " colaboracién win to win "
o La atracciéon de un Puerto Deportivo y Turistico

« Un lugar de vida y una mezcla atractiva de ingredientes turisticos (comercios, hoteles,
animaciones)

« Potencial turistico: una “etapa" hacia la parte interior y una ventana abierta sobre el
territorio, sus recursos turisticos y sus atractivos culturales, patrimoniales y autéctonos
para el viajero por Mar o por Tierra.

« Una red de socios que reline a las instituciones, empresas de servicios, productores y
artesanos

« La Firma de un convenio marco de colaboracion con la red europea ODYSSEA,

TURISMO AZUL 4

N I SSAN 105 Nissan Strictly Confidential Restricted -

ODYSSEA

B En sintesis, se trata de ...

TURISMO AZUL *

« Poner en ejecucién, un modelo innovador de desarrollo turistico territorial sostenible que tome en
consideracion y valorice la localizacion estratégica e histérica de sus recursos maritimos y fluviales en
su territorio.

« Vincular destinos nauticos y fluviales de excelencias conectando el mar, los rios y las vias navegables,
el puerto y la ciudad portuaria con su area retro litoral (hinterland). De ese modo, nace un nuevo
concepto de integraciéon entre las zonas de alta y baja densidad, las zonas litorales, las aguas
interiores, los espacios urbanos y rurales que compartirdn objetivos comunes de planificacién y una
promocién conjunta.

« Considerar que la innovacién y las nuevas tecnologias son fundamentales para promover el circulo
virtuoso del desarrollo sostenible. La innovacion da lugar a la organizacion de servicios de mayor valor
anadido que permiten realizar actividades no estacionales, aumentando de ese modo la actividad
econdmica y, por consiguiente la creacién de puestos de trabajo de calidad.

N I SSAN 10k Nissan Strictly Confidential Restricted -

53



23-06-2015

Objetivos del Proyecto NISSAN - FFPP - ODYSSEA

B Intereses
e 2 s0cios cuyos proyectos convergen con una filosofia comuin
B Objetivos
« Integrar Nissan al " club de Socios " y firmar una carta de compromiso

« Equipar en los Puertos Deportivos y Turisticos de Nissan LEAF 100 % Eléctrico para
permitirles de:

- Favorecer la movilidad limpia en su sector;
- Apoyar su compromiso en término de desarrollo sostenible;
- Proponer nuevos servicios a los navegantes y los turisticas costeros
- Desarrollar su actividad comercial en el marco de ODYSSEA;
o Equipar los Puertos Deportivos y Turisticos con Puntos de Carga y asi:
- Proponer nuevos servicios a los navegantes y los turistas costeros en escala;
- Favorecer el desplazamiento con Vehiculos Eléctricos (VE)

« Desarrollar oportunidades de comunicacion

N I SS&N 107 Nissan Strictly Confidential Restricted -

Objetivos del Proyecto NISSAN - FFPP - ODYSSEA

NISSAN Sty
-@DYSSEA Paseos e itinerarios turisticos
ECO-MOV-«3 C&ro Emisién

Nissan LEAF
100% eléctrico

NISSAN 108

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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Objetivos del Proyecto NISSAN - FFPP - ODYSSEA

EN NISSAN LEAF EN SEAGWAY .
100 % ELECTRICO ELECTRICO TWzY

Paseos e itinerarios

Turisticos cero Emisiones
100% eléctrico

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -

Objetivos del Proyecto NISSAN - FFPP - ODYSSEA

En GRUISSAN (Francia) @ @
ECO-GARE
Gruissan

ou Grul
t preservez sa (vraie) natut
Balades et Itinéraires Touristiques Zéro Emission

NISSﬂN Nissan Strictly Confidential Restricted
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Otros elementos

B Precio catalogo del Nissan LEAF : 29.900 €
Ayuda de Estado a deducir 6.500€ en 2014 : 23.400 €

B Oferta de financiacion a 36 meses con menos de 300€/ mes bateria en
propiedad (oferta articulada a través una Entidad Financiera)

B Punto de Carga rapida:

« Precio aprox : 23.000 € ( Punto + instalacion )

B Punto de Carga normal :

« Precio Catalogo : 2500 € ( Punto + instalacién )

En Espana existe la figura del Gestor de Cargas que es quien se encarga de la
gestion integral de los Puntos de Carga Publicos.

N I SSKN 111 Nissan Strictly Confidential Restricted -

PRESENTACION SINTETICA DE LA NISSAN LEAF

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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TECNOLOGIA 100% ELECTRICO — NISSAN LEAF

B 5 puertas, 5 plazas, un maletero de 330l - un verdadero coche
H Un motor eléctrico, alimentado por una bateria litio-ion.
B Un par de 280nm disponible inmediatamente
B Una sola velocidad para la marcha delantera y una para la marcha trasera.
B Recuperacion de la energia al frenado = recargar la bateria litio-ién.
B Autonomia: 199km homologados. Autonomia real media= 120km
NISSAN 115 Nissan Strictly Confidential Restricted -

LA CUESTION DE LA AUTONOMIA

\

\\“

58% 24% 10% 8%

50km 100km 150km 200km

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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LOS FACTORES QUE AFECTAN LA AUTONOMiA

Velocidad Topografia y

Calefaccidn

Estilo de conduccidn

climatizacion

NISSAN 117

Nissan Strictly Confidential Restricted -

ESCENARIOS DE CONDUCCION

Vias répidas Conduiccién en vias secmdarias

NISSAN 118

l ﬁ‘ w

Vitesse

‘‘‘‘‘‘‘‘

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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LA SECURIDAD

AFER
o""’ )
4 11y}

EURO NCAP

www.euroncap.com

b s s s s
WO W

NISSAN
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UN COCHE DE VERDAD, SIN COMPROMISOS (Dimensiones)

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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UN COCHE DE VERDAD, SIN COMPROMISOS (Dimensiones)

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -

UN COCHE DE VERDAD, SIN COMPROMISOS (Habitabilidad)

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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Suspension y centro de gravedad

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -

EQUIPAMIENTOS DE SERIE DE ALTO NIVEL

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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SISTEMA TELEMATICO A BORDO

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted.

SISTEMA TELEMATICO A BORDO

Radio de accion

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted.
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QUEDASE CONECTADO A SU Nissan LEAF

NISSAN

NISSAN
CENTRO MUNDIAL DE DATOS

Nissan Strictly Confidential Restricted -

CARACTERISTICAS TECNICAS

Dimensiones

L 445mx11,77m xH1,55m

Plazas

5 adultos

Transmision

Motor delantero, traccion delantera

Motor eléctrico

Motor sincrono con corriente alternativo

Potencia maxi del motor

80 kW / 109 ch

Autonomia

199 km (autonomia homologada)

Velocidad maxima

145 km/h

Par (Nm/min-1)

280 de 0-2730 tr/ min

Cx

0,29

Aceleracion (0-100km/h)

11,9s

Bateria

Litio-ion (tecnologia Nissan - Nec)

Capacidad bateria

24 kWh

NISSAN 128

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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LA RECARGA DE LA NISSAN LEAF

Recarga con cable EVSE
0 = 100% en 10 horas

Modo 2

Limitado a 10A

230V (~2kW)

Esta autorizado con la condicion de que la instalacidn eléctrica del
cliente esté en conformidad con las normas actuales e idealmente que
la toma domestica o instalada responda a la configuracién siguiente:

- Enchufe reforzado

- Circuito dedicado con un diferencial 16 amperios.

ATENCION: Uso de alargador estrictamente
prohibido

Un cable de 6 metros se entrega de serie con la LEAF. Permite a los usuarios enchufarse a una toma sector 220V
estandar para cargar el LEAF con cerca de 10 horas 230V - 10A.
El cable debe ser unido a una instalacion eléctrica instalada segtin las normas en Vi

NISSAN 129

Nissan Strictly Confidential Restricted -

LA RECARGA DE LA NISSAN LEAF

Recarga estandar

Cargador domestico +
Cable modo 3 tipo I-tipo III (Scame)

0 = 100% en 8 horas

Modo 3
16A / 220 V (~3.3kW)

Recomendacion Nissan : Este tipo de

una proteccion de la instalacién eléctrica

recarga garantiza una seguridad total y }é 2
de sus clientes.

cargador domeéstico es una caja unida a la red eléctrica que permite cargar el LEAF en 8 horas, a 16A y con total
seguridad por ser instalado por un profesional después de comprobar su instalacién eléctrica. El cable debe ser
la toma de carga normal del LEAF (el de la derecha).

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -
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LA RECARGA DE LA NISSAN LEAF

Recarga rapida

0 = 80% en 30 min

Modo 4
125A / 400V (50kW en DC)

Utilizacion ocasional: es recomendado
alternar los recargas lentas y rapidas
para mantener una capacidad 6ptima de
la bateria

Permite cargar la bateria al 80 % de su capacidad en 30 minutos. El cable fijado sobre la caja debe ser conectado a la
de carga rapida del LEAF (la de izquierda).

N I SSAN 131 Nissan Strictly Confidential Restricted -

NISSAN INVIERTE EN LA INFRAESTRUCTURA DE RECARGA RAPIDA

Objetivo: iUna red nacional de bornes rapidos para recargarlo
en 30mn solamente y recorrer grandes distancias!

# Nouveau chargeur ropide
# Compatible AC/DC
P Cusecmpéte 0mi.

Nissan ofrece 400 Puntos de Carga rapida en Europa
entre las que estan mas de 100 en Espafia

Objetivo: unir las grandes ciudades y recorrer &
distancias mas largas

N I SSAN 132 Nissan Strictly Confidential Restricted -
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_ EJEMPLO
Punto de carga rapida para vehiculos eléctricos
NISSAN LEAF y RENAULT TWIzZY
PUERTO DEPORTIVO Y TURISTICO
GRUISSAN (FRANCIA)

NISSAN

Nissan Strictly Confidential Restricted -

LUSO ANDALUS *

Conferencia
Eurof VA editerrdnea
Huelva - 22 de junio de 2015 Andalucia ===
Se mueve con Eumpa
JUNTA DE ANDALUCIA
Agencia Ful?lica de Puertos de Andalucia
CONSEJERIA DE FOMENTO Y VIVIENDA
Los nuevos destinos “azules”: Potenciar las activid ades complementarias. El “Binomio tierra-mar”
Sr. Diego Anguis Climent
Director Division de Puertos - Agencia Publica de Puertos de Andalucia
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Conferencia

E uroM editerranea

Huelva - 22 de junio de 2015 Andalucia ;:'

se mueve con Europa

CONCLUSIONES
PANEL 1

«*
ODYSSEA »

LUSO ANDALUS *

Conferencia

E uro/\f\ editerranea

Huelva - 22 de junio de 2015 Andalucia ’/":'

se mueve con Europa

ALMUERZO BUFET / VISITA MARINAS DEL ODIEL (CATAMARA N)
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Conferencia

Eurof VA editerrdnea ok
s 2= OPDYSSEA «

R T

LUSO ANDALUS *

PANEL 2

LA INDUSTRIA DEL TURISMO COSTERO, DEL TURISMO MARIN ERO EN EUROPA Y SUS
PERSPECTIVAS; REFORZAR LA COMPETITIVIDAD DE LAS PYM E Y DIVERSIFICAR LA OFERTAY LOS
PRODUCTOS

LA CONTRIBUCION DE LA COSTAY EL MAR A LA IMAGEN Y PROYECCION DE LAS REGIONES
COSTERAS MEDITERRANEAS Y ATLANTICAS

Moderadora:
Sra. Maria Luisa Medeiro Conduto Luis - Concejalade  Turismo
Camara Municipal de Silves Algarve — Portugal

Unidn Europea 0 4 I
FEDER S
| PV €S
Invertimas en su futuro

COOPERACION TRANSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL

. *
OPYSSEX
Conferencia
. Eurof VA editerrdnea
. Huelva - 22 de junio de 2015 Andalucia ’/":'

COSTA se mueve con Europa
OCCIDENTAL
CONSORCIO DE TURISMO

El Club de Producto Odyssea Costa Occidental de Hue  Iva: Modelo de integracion intersectorial a nivel territ ~ orial
Sra. Marian Gémez Palacios
Gerente - Costa Occidental de Huelva (Consorcio de Turismo)
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ODYSSEA | 4 OCCIDENTALL _ Silves

TURISMO AZUL P " JUNTA DE RANDALUCIA

maramunic el

CONSEJERIA DE TURISMO Y COMERCIO

UN MODELO EUROPEO DE DESARROLLO TERRITORIAL SOSTENI BLE
E INTEGRADO PARA LA VALORIZACION DE LOS RECURSOS
TURISTICOS, NAUTICOS Y CULTURALES
DE LAS CIUDADES PORTUARIAS Y DE SU INTERIOR

ESFANA-PORTUGAL
COOPERAGAO TRANSFRONTEIRICA.
[

ol Tradicion Marinera

s
ODYSSEA »

LUSO ANDALUS *
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LOS OBJETIVOS DEL OPYSSEA
B LUSO ANDALUS *
LTI, CLUB DE PRODUCTO

COOPERAGAQ TRANSFRONTEIRICA:
AT 3

W )
S GCIBENTAL Andaduia

CONSORCID DE TURISMO

OBJETIVOS:

El objetivo general del “Club de Producto de Turismo Marinero de la Costa
Occidental de Huelva” es el de integrar las distintas ofertas existentes en la
provincia de Huelva en torno a la pesca y su industria asociada , con el fin de
conseguir un producto con elevados estandares de calidad, que impulse el incremento
de la demanda dentro del turismo gastronémico y del turismo ¢ ultural en la
provincia de Huelva

« *
CLUB DE PRODUCTO ODYSSEA .
LUSO ANDALUS *

.

COSTA
o s OCCIDENTAL

CONSORCIO D TURISMO

P BN A

COOPERACION TRANSFRONTERIZA.

ESPAMA-PORTUGAL

COOPERACAD TRANSFRONTEIRICA,
T T3

Andalvoia

En lo que se refiere a la creacién del CLUB DE PRODUCTO, la metodologia de trabajo
desarrollada para la integracion de componentes estuvo basada en las siguientes
tipologias:

« Recursos de la actividad pesquera y acuicola __: Lonjas, Puertos, Mercados de
Abasto, Instalaciones Acuicolas, Pesca-Turismo, etc.
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CLUB DE PRODUCTO ODYSSEA
LUSO ANDALUS *

W
COSTA f\(\rloduo:o\
OCCIDENTAL

CONSORCID DE TURISMO

P E K AM A
COOPERACION TRANSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL
COOPERAGAQ TRANSFROMTEIRIGA:
T2 '

JUNTA DE RNDALUCIA

CONSEJERIA DE TURSHO Y COMERG

En lo que se refiere a la creacién del CLUB DE PRODUCTO, la metodologia de trabajo
desarrollada para la integracion de componentes estuvo basada en las siguientes

tipologias:

« Oferta relacionada con Recursos naturales y culturales : por ejemplo la
desarrollada en desembocaduras, marismas, rios, Molinos mareales, almadrabas,

etc.

*
ﬁ*
*

CLUB DE PRODUCTO ODYSSEA
LUSO ANDALUS *

\ 4 ,
COSTA Af\‘ldd VinA_
o s OCCIDENTAL

CONSORCIO D TURISMO

ESPANA-PORTUGAL
COOPERACAQ TRANSFRONTEIRICA,
U S

En lo que se refiere a la creacién del CLUB DE PRODUCTO, la metodologia de trabajo
desarrollada para la integracion de componentes estuvo basada en las siguientes

tipologias:

« Hoteles y restaurantes _con una oferta claramente relacionada e identificada con la
tematica planteada.
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LOS OBJETIVOS DEL ODYSSEA
T LUSO ANDALUS *
Eoso:imﬂc'f»fg;ng]fs‘?:tn‘»\zt CLUB DE PRODUCTO

COQPERAGAD TRANSFROMTEIRICA:
v '

OBJETIVOS SECUNDARIOS :

* Poner en valor los recursos pesqueros para su difusiéon cultural y turistica
como herramienta de conservacion del patrimonio

« Aprovechar el valor ecoldgico excepcional del espacio litoral de estos
municipios para su uso turistico y cultural

« Abrir a los turistas/visitantes _ las distintas actividades comerciales _vinculadas con
la pesca_gue a dia de hoy estan cerradas a este publico

Mejorar y unificar __la calidad de la oferta.

Constituir una alianza estratégica _entre el sector publico-privado

Establecer sinergias y coordinacién __entre el sector privado.

« Disefiar un mecanismo de coordinacion y accién _conjunta para la promocion y
comercializacion del producto, e implementar acciones dentro de estos ambitos.

Cronologia de las acciones seguidas para la o *,
creacion del CLUB DE PRODUCTO OPDYSSEA «
e “TURISMO MARINERO EN LA COSTA LUSO ANDALUS %
COOPERACION TRANSFRONTERIZA, ”
ESPANA-PORTUGAL OCCIDENTAL DE HUELVA

COOPERAGAD TRANSFRONTEIRICA.
P

1. Para los criterios de calidad que deben cumplir la empresas seleccionadas, se
mantuvieron reuniones con la DG Calidad, Innovaciéon y Fomento del Turismo de la
Consejeria de Turismo y Comercio — Junta de Andalucia previo a la elaboracién del
Manual de procedimientos y requisitos que las distintas empresas y servicios
estudiadas (analisis interno) deben cumplir como minimo para formar parte del club.

2. Se han mantenido reuniones con la Gerencia del Consorcio de Turismo de la Costa
Occidental de Huelva para configurar definitivamente el listado de recursos que se
incorporan al inventario , y se han realizado visitas explicativas a la empresas que
han sido preseleccionadas , con la supervision de la gerencia de turismo de la
Costa occidental de Huelva, para la conformacion del club de productos de turismo
marinero.

3. En total se ha mantenido contacto con cuarenta y nueve empresas y asociaciones
empresariales del sector. Con las empresas pre-selecionadas como potenciales
miembros del Club de Producto se ha profundizado en la actual oferta turistica de
cada una de ellas y en el grado actual de cumplimiento de lo que pudieran ser los
requisitos que cada empresa deberia cumplir para pertenecer al Club.
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CLUB DE PRODUCTO OPDYSSEA -«
LA L “TURISMO MARINERO EN LA COSTA e
SSomERAGA TANRONTERGA OCCIDENTAL DE HUELVA”

Se establecieron :

A. Modelos de FICHA-CUESTIONARIO DE CARACTERIZACION DE LOS
POTENCIALES MIEMBROS DEL CLUB DE PRODUCTO DE TURISMO
MARINERO EN LA COSTA OCCIDENTAL DE HUELVA, estableciendo un
modelo por tipologia de recursos (Lonjas, Industrias y oficios marineros,
restaurantes marineros, Servicios especializados en Turismo marinero).

B. Modelo de TABLA PARA LA IDENTIFICACION Y CARACTERIZACION DE LA
OFERTA VINCULADA AL CLUB DE PRODUCTO DE TURISMO MARINERO EN
LA COSTA OCCIDENTAL DE HUELVA.

» * o
e ¥
0 CONCEPTUALIZACION DEL ODYSSEA +
o LUSO ANDALUS *
COGPSRAEIlélN 'i'R:M"ISI"!‘!C‘)N"ENZA. P R O D U CTO

ESPANA-PORTUGAL
COOPERAGAD TRANSFRONTEIRICA.
P »

CONCEPTUALIZACION DEL PRODUCTO :
PREMISAS BASICAS:

1. La conceptualizacion o definicion del hilo conductor del producto de “turismo
marinero” debe ser la base para crear una marca unificadora (integral e
integradora) de esta tipologia turistica

2. Este concepto vertebrador debe asumir los atributos y cualidades del
potencial turistico de la pesca y su cultura e industria asociada, siendo el
caracter diferenciador y singular lo que permita dicha conceptualizacion

3. El concepto vertebrador y su consiguiente marca deben asumir las
consideraciones bésicas establecidas por el proyecto “Andalucia, Paisajes
con Sabor”, con lo que el componente gastrondmico es inherente a dicha
conceptualizacién

4. El caracter integrador del concepto seleccionado debe reflejarse en la
capacidad de integrar al segmento de turismo marinero de toda la costa de
Huelva, mas alla de que el proyecto que nos ocupe sea la Costa Occidental
de Huelva

74



23-06-2015

» * o
e ¥
CONCEPTUALIZACION DEL OPDYSSEA «
T LUSO ANDALUS *
S -

COQPERAGAD TRANSFROMTEIRICA:
v :

ATRIBUTOS Y CUALIDADES DE LA PESCA, Y SU CULTURA E INDUSTRIA A SOCIADA: SU
POTENCIAL TURISTICO

1. La pesca y su industria asociada tiene una historia que ha marcado y marca el
acervo cultural y antropolégico de la costa de Huelva, (Joaquin Sorolla inmortalizd
la pesca del atin de Ayamonte en su conocido cuadro ‘La Pesca’,)

2. Se sigue manteniendo un caracter artesanal e identitario en cada uno de los
oficios/industrias actuales

3. La gastronomia del mar, incluidos los de su industria asociada, es reconocida
internacionalmente (gamba blanca de Huelva, Chirla, Coquina, Pescados y
Mariscos de Huelva, Pescados de Estero, Conservas de Pescado, Mojamas y
otros Salazones, etc.)

4. El paisaje natural del litoral onubense tiene una belleza y excepcionalidad de
primer nivel (3 parajes naturales, 1 parque natural-nacional, etc.), desarrollan un
valor productivo desde hace siglos en el ambito de la pesca, el marisqueo y la
acuicultura

5. Los municipios litorales de Huelva preservan los antiguos barrios de pescadores
como parte de la identidad del paisaje urbano de cada localidad,

e et - _COSTA OCC")ENTAL
- DEHUELVA -
: g Tradlcuon Marinera

WEST CDA;.;T OF HUELVA
T53'e_~afar[ng| tra(istlon : —

€
- * 3 &
LUSO ANDALUS '
e
COSTA
OCCIDENTAL
HUELVA
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o ESTRUCTURACION DE LA OFERTA DEL [l OPYSSEA «
LUSO ANDALUS *
SR CLUB DE PRODUCTOS

ESPANA~PORTUGAL
Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

COOPERAGAD TRANSFRONTERICA,

La Pesca, la Ciudad: el Ambiente Marinero

Producto gastronémico: Pescado y Mariscos

Origen.- .

Oferta Turistica: Visitas a barcos pesqueros, barrios pescadores
( El Rompido, Punta Umbria, Punta del Moral, Isla Canela, El Terrdn, Isla
Cristina,) Visita al Faro de El Rompido.

**
L ox
0 ESTRUCTURACION DE LA OFERTA DEL Il OPYSSEA «
LUSO ANDALUS *
CDCFERAEIDNTHANSFRONTERIZ& CLUB DE PRODUCTOS

ESPANA~PORTUGAL
Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

CODPERACAO TRANSFRDNTEIRJcA.

La Pesca, la Ciudad: el Ambiente Marinero

Origen.- .
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LUSO ANDALUS *
SR CLUB DE PRODUCTOS

ESPANA~PORTUGAL
Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

COOPERAGAD TRANSFRONTERICA,

La Marisma y Los Estuarios

Producto gastrondmico: Pescado de Estero, Moluscos , Sal

Un mar
de
naturaleza.- .

**
L ox
0 ESTRUCTURACION DE LA OFERTA DEL Il OPYSSEA «
LUSO ANDALUS *

COOPERAGAQ TRANSFRONTEIRICA:
Yaar-wa i

Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

La Marisma y Los Estuarios

Un mar
de
naturaleza.- .

VIAJES TURISTICOS MARITINOS,

ARt

SalinascelslaCristina -~ SLL.
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CDUPYR;:DUNTK;KNSF}\ONWR‘ZN CLUB DE PRODUCTOS
ESFAH’*PDRTUGAL
COUPEW TRANS“FRDNTEWJCA.

Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

Lonjas y Mercados

Producto gastronémico: Pescados y Mariscos

Subasta y
Mercado.-

» * o
Tox
0 ESTRUCTURACION DE LA OFERTA DEL Il OPYSSEA «
LUSO ANDALUS *
CDCP?R}'\}:‘lDVNi'Kr\F;Sg(QNTERIZN CLUB DE PRODUCTOS

ESFAN»_I—POITUGAI_
Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

COOPERAGAQ TRANSFRONTEIRICA:

Lonjas y Mercados

Subasta y

Mercado.- LONJA DE ISLA

Lonja de Punta
Umbria
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COOPERACION TRANSFRONTERIZA

ESPANA-PORTUGAL

COOPERAGAD TRANSFRONTEIRICA
AT 3

La industria
del mar.-

.
. *
ESTRUCTURACION DE LA OFERTA DEL Il OPYSSEA «
LUSO ANDALUS *
CLUB DE PRODUCTOS
Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

Conserveras y Salazoneras

Producto gastronémico: Conservas y Salazones de Pescados

COOPERACION TRANSFRONTERIZA.

ESPAMA-PORTUGAL

COOPERACAD TRANSFRONTEIRICA,
TaE T 3E e

La industria
del mar.-

**
"
ESTRUCTURACION DE LA OFERTA DEL Il OPYSSEA «
LUSO ANDALUS *
CLUB DE PRODUCTOS
Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

Conserveras y Salazoneras
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0 ESTRUCTURACION DE LA OFERTA DEL [l OPYSSEA «
B LUSO ANDALUS *
s s CLUB DE PRODUCTOS

ESPANA-PORTUGAL

COOPERAGAQ TRANSFROMTEIRIGA: . Ry .
T e Costa Occidental de Huelva, Tradicion Marinera

La Gastronomia del Mar

Producto gastrondmico: Platos tradicionales, Pescado y Marisco

Del mar
alamesa.-

**
L%
0 ESTRUCTURACION DE LA OFERTA DEL Il OPYSSEA «
LUSO ANDALUS *
CLUB DE PRODUCTOS

Foa s N WA
COOPERACION TRANSFRONTERIZA.
ESPANA-PORTUGAL

:OOPERAQ"\G TRANSFRONTEIRICA, . P .
s Costa Occidental de Huelva, Tradicidon Marinera
La Gastronomia del Mar

Del mar
ala mesa.-
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Conferencia

E uro/\f\ editerranea

do Acciéh Huelva - 22 de junio de 2015 Andaluca ===
Costera se mueve con Europa
Oriental

de Cantabria

Desarrollar practicas innovadoras para regenerar un a Marca turistica comarcal: Lineas estratégicas de
actuacion incluidas en el Plan Estratégico Zonal de | GAC Oriental

Sr. Roberto Gutierrez Alquegui
Gerente GAC Oriental de Cantabria

ZONA ORIENTAL DE
CANTABRIA

IDENTIDAD PESQUERA Y

SINERGIAS ENTRE
SECTORES PRODUCTIVOS,
CLAVES DEL DESARROLLO

SOSTENIBLE

81



4 municipios pesqueros y turisticos
22 asociaciones publico-privadas de referencia
Objetivos , concepto y funciones definidos

FORTALEZAS ZONA PESQUERA ORIENTAL DE CANTABRIA

Potente y experimentada flota pesquera artesanal de cerco y artes menores
Industria transformadora con gran potencial, moderna y experimentada
Cultura marinera arraigada

Gastronomia de prestigio

Destino turistice consolidado y ndutico con enorme potencial.

23-06-2015
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PRINCIPALES LINEAS DEL PLAN ESTRATEGICO ZONAL

Revalorizacion del producto pesquero local creando una marca diferenciadora
Creacion marca turistica comarcal e integracion de sinergias

Fomento lineas apoyo 1+D+i y cualificacién profesional

Proteccion y sostenibilidad medioambiental

IDENTIDAD PESQUERA, CANTABRIA ORIENTAL

Factores de referencia: calidad, frescura, vol. Pesca desembarcada, buques
pesqueros, empleo, industria transformadora...

Caracter pesquero de la comarca. ldentidad Pesquera como motor del desarrollo
sostenible de la comarca
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CREACION MARCA “PESCALONJA, TRADICIE)N MARINERA"

Diferenciar el pescado desembarcado en las lenjas de las cofradias
Elaboracién de un Manual de Buenas Practicas Pesqueras
Fomentar sinergias entre sectores productivos

Desarrollo de estrategia de promocitn del sector pesquero local

ACTUALIZACION ARCHIVOS HISTORICOS COFRADIAS

Arraigo pesquero en la comarca

Necesidad de recuperar y ordenar la historia

Reclamo turistico

Actuacianes: ciclos conferencias, expositores, libro, web...

23-06-2015
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PROYECTO ODYSSEA

* Excelente apuesta de presente y futuro
= Cantabria Oriental estudia ser la proxima estacion de ODYSSEA

Cantabria Oriental es...

Pesca| turismo|
Gastronomia| Cultura|
Sostenible
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Conferencia

E uroM editerranea

Huelva - 22 de junio de 2015 Andalucia ;:'

se mueve con Europa

El vino y los productos de la tierra — Valorizar el Patrimonio del destino: Casos Practicos: Los vinos que hablan
Sr. Michel Larrégola

Alcalde del Ayuntamiento de Montgaillard

Presidente de la Oficina Intercomunal Hautes-Corbiéres y Vice Presidente de las Bodegas « Les Terroirs du Vertige »

ODYSSEA

TOURISME BLEU"

De los Cucugnan Quéribus, historia y emocion adems. Hsfior

Los Cucugnan en * cura de Cucugnans o En la curva de giro,
saveje de las Corbisres.

pertuse, Cucugnan brota un una alfombra de vides.

Chéateau de QUERIBUS
/CUCUGNAN

Historicamente, Ios acontecimientos han tefido su historia. Se menciona por primera vez en 951
Durarte la cruzada abigense, ¢l Seflor \ San Luis, rey de Francia. En 1495, los Cucugnan
es destruido por os espafioes. Un nuevo puehio se organiza debeio o2 la aldee medievel muinad.

anliuas fortfcaciones, iglesia v
1a historia, a a discrecion de as calles de este pIMMoresco pugblo.

3 o] ] $41 Racommerdv on s
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L’EXEMPLE DE LA STRUCTURATION DU PORT DE GRUISSAN ET DES SITES DES
CHATEAUX ET VILLAGES DES CORBIERES DANS L’AUDE PAYS CATHARE
UNE DESTINATION SUD DE FRANCE EN LANGUEDOC-ROUSSILLON

Associer aux offres « ESCALES »
« LE Vin ET PRODUITS DU TERROIR
Patrimoine DE LA DESTINATION » A S%v%ﬂrs

Les rhums qui parlent

Médiation des vins Patrimoine via le
concept les « vins qui parlent »
DES SUPPORTS INNOVANTS POUR LA

PROMOTION DES FILIERES
« ODYSSEA CROISSANCE BLEUE »

23-06-2015
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LE CONCEPT DE VIN PATRIMOINE — LE VIN QUI PARLE

LA SCENARISATION DU VIN PATRIMOINE CREE UEVENEMENT AUTOUR D’UNE EXPOSITION CONNECTEE ET
MOBILE DANS LE CAVEAU DE CUCUGNAN.

=\/idéo d’immersion dans l'univers fabuleux des forteresses du Pays Cathare.

=Des images, des portraits, des interviews de vignerons, des vues spectaculaires sur les chateaux, villages et
Abbayes du Pays Cathare pour un voyage en accéléré au cceur du patrimoine et des paysages sur écran géant.
=Le caveau de Cucugnan habillé de visuels extérieurs géants aux couleurs du Vin Patrimoine.

LE CONCEPT DE VIN PATRIMOINE — LE VIN QUI PARLE

QUAND LE VIN RACONTE SON TERRITOIRE, TEMOIGNE D’UNE HISTOIRE, D’UN
PATRIMOINE, DE PAYSAGES, D’UNE CULTURE VIVANTE.

Dans le modele Odyssea « le vin Patrimoine » racont e son territoire et le territoire utilise le
vin comme vecteur identitaire et de promotion
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LE CONCEPT DE VIN PATRIMOINE — LE VIN QUI PARLE

Ecosystéeme numérique PRODUIT / PATRIMOINE QUI PARLE

=Application dans le concept VIN QUI PARLE avec adresse dédiée
=Page Web dédiée

=Réseaux sociaux (Facebook, twitter, Youtube, Amstragram...)
=Référencement sur sites partenaires

=Mise en place du module vente en ligne (Liens vers fournisseur)

ONy
O >
Lo

<
. i ~
Un amour pour le Vin et les Corbiéres >

3 maniéres de |e partager

Les Vignerons des Terroirs du Vertige vous proposent de visiter leur univers, Que ce soit pour découvrir leurs vins,
issus d'un savoir-faire ancestral ou pour vous plonger dans les paysages vertigineux du Pays Cathare, vous vous
empreignerez dune histaire riche et d'une humanité sans limites. Regardez, écoutez, sentez et dégustez.

du

Coté Vin

OFFRES « ESCALES SAVEURS » ODYSSEA CHAINE DES VALEURS
Acceés aux « Places de marché des villes ports »

MARKETING DU VIN

POSITIONNEMENT - INNOVATION - SEGMENTATION 4 PARTENARIAT TERRITORIAL
PRIX DU VIN (meilleure rentabilité) a
DESIGN - DISTRIBUTION - EXPORT... PRODUCTEUR VIN - COMMUNE

SITE PATRIMONIAL

DISTRIBUTION COLLECTIVE
Acceés aux « Places de marché des
villes ports » : CAVEAUX - BOUTIQUES HeHHLge PRODUITS

PRODUITS TERROIR OENOTOURISTIQUES
INTERNET - SALONS - EXPORT... g
e |
,R'/,F-
Peyrepertuse
MARKETING MIXTE
PROMOTION COLLECTIVE TOURISME & VIN - Esca|e
PARTENARIATS PUBLIC / PRIVE - MEDIATION DES PAYSAGES ET
CAPITALISATION NOTORIETE DES PATRIMOINES Sa\/eurs SENSIBILISATION PROTECTION

DE L'ENVIRONNEMENT

INNOVATIONS NUMERIQUES FORMATION DES
- ECO-SYSTEME DIGITAL ACTEURS
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LE CONCEPT D’ECOGARE ODYSSEA PROTECT AU SERVICE D EL'ITINERANCE
A1 HEURE DU PORT

Litinérance qui s’appuie sur un modeéle d’éco-conception portuaire est facilitée par la mise en place de
solutions innovantes dans le modéle Odyssea, intégrées a une démarche de développement durable.

Des modes de circulation douce, sont mis a disposition des clientéles sur les ports du littoral pour accéder a la découverte
de I'hinterland, appuyées par des outils de guidage touristique innovants qui integrent notamment des recommandations
en matiére de respect et de protection de I'environnement, de sécurité... des contenus média pour découvrir les étapes
culturelles, patrimoniales et gourmandes de la destination

ODYSSEA %,

TOURISME BLEU" 4

NISSAN

LE TRACE DE L'ITINERAIRE DE DECOUVERTE DU TERRITOIRE ET DE QUIDAGE VERS LA DESTINATION CHOISE

Au départ de Ia capltainerie de Gruissan profitez d'une journéde de découveris de 'espace musdéographique de ia cave des Terrolrs du Verlige
@l des chidteaux du Pays Cathare en voitura éléctrigue sbro émisslon

A Cucugnan c'est iz cave coopérative des Terroirs du Vertige et le chiteau de Quéribus qui s'offre & vous, Des 'entrée du village vous:arivez &
[mifice de tourisma, ou se frouve ure bome de rechargement pour votre voliure éleairique offerie par e groupe automobile Nissan, Prenez e temps de
vous rendre & s cave coopéraiive des Terroirs du Vertige pour y Sécouvir son espace mussographiqus autour des Vins Patrimoine - iss Vins qul Pariem
|ea hautes: Corbigres. & quelques pas, vers les sommeis lo chatesux de Quanbus s'offre & vos yeux: Emarasant i plus de 700 méires d'alitude sur la
créte meridionale des Corbigres, le chitaau projette son élegante silhoustie au dessus d'un superbe panorama. Demier bastion de la résisiance cathare,
puis citadelle frontiére de |2 France, sa siluation stratégigque |l perme! dexercear une remarguacls survsillance sur la plaine roussilionnaise. Le billst
c'antrés donne egalemen! aoces 58U spectacls mullimédia du curé de Cucugnan au Thaatre Achille Mir.

A guelgues kilométres c'est le village de Dullhac-sous-Peyrepertuse et son chiteau. Véritable invilation & voyager dans le tamps, e chateau de
Peyrepertuse semale &chiud tel un vaisseau majiestusux 3 800 matres d'alfifude, au cosur d'une nature toujours sauvage, surplomban le charmant
village de Dullhac-sous-Peyrepartuse. Par 1a quslits de ses consfructions; Peyrepertuss st le pius remamuatis example d'architecture miiftaire du
Maoyen-Age. Cette immense foreresse agale, gn superficie; cella de la Cité de Carcessonne. Ancian chatesu de fa Groisade contre les Albigeois, i ful
l'une des forteresses baties par Saint Louls pour protéger | fronfiére: sud du Royaume de France jusau'au Traité des Pyrénées en 1658,

« * o

o W

ODYSSEA

TOURISME BLEU" g

23-06-2015
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TOURISME BLEU" 4

PARTENARIAT PUBLIC - PRIVE - GRUISSAN

91



23-06-2015

Les Vins patrimoine
de Gruissan sur le
modele des Terroirs
du Vertige

Opyss

TOURISME BLEU" 4

ny
ODYSSEA »

LUSO ANDALUS *

Conferencia
Eurof VA editerrdnea
Huelva - 22 de junio de 2015 Andalucia === =
[ Se mueve con Europa
Foredunes
Asociar y poner en valor el Turismo gastronémico y las Pymes Productoras

Representantes del Club de Producto Turismo Marinero Costa Occidental de Huelva
Sr. José Luis Trufero de USISAy Sra. Manuela Pomares de FOREDUNES
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LUSO ANDALUS *

Conferencia
Eurol A editerrdnea
/ A \ Huelva - 22 de junio de 2015 ??f:ﬂ:ﬁ?mﬁ%

JUNTR DE ANDALUCIA

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, PESCA'Y DESARROLLO RURAL

Aprovechar “las oportunidades de alianzas estratégi cas” con el turismo agro gastronémico para “generar
riquezay empleo”

Sr. José Manuel Gaiteiro Rey

Subdirector de Pesca - Direccién General de Pesca y Acuicultura - Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural

Guia del
patrimonioc cultural
de la pesca en
Andalucia

Consejeria de Agricultura, Pesca y D. Rural

Gula del patrimonio cultural da la pesca en Andalucia

JUNTA DE ANDALUCIA
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Consejeria de Agricultura, Pescay D. Rural

JUNTA DE ANDALUCIA

Consejeria de Agricultura, Pesca y D. Rural

JUNTA DE ANDALUCIA
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LUSO ANDALUS *

Conferencia

Euro /V\edlterranea

Andaluci 2
se mueve con EI‘I’O]’B

Huelva - 22 de junio de 2015

.*ﬁ

BLUE TOURISI\/I

CLUSTER :
Ovsien o
ODYSsEA’ * .aovs;yt/m'r:'
TURISMO AZUL 4 ECO-MOV-e3

El Claster Econémico de Crecimiento y Turismo Azul ODYSSEA — La Estrategia 2014-2020

Sr,. Regis Lopez Lang
Jefe de Proyecto Odyssea Luso Andalus - Misién Odyssea Europea-UpM-AL

23-06-2015

0 ODYSSEA
e e LUSO ANDALUZ7 EREEEEETRS

COOPERAGHD 1 TRANGRONTEIRICA

P Conferencia
Andaluca &= Euro /\Aedlterranea

se mueve con Europa

Project Part-Financed
by the European Union

European Regional
Development Fund

96



23-06-2015

@ ODYSSEA  pwmmy
DYSSEA
swams  LUSO ANDALUZ it

RONTEIRICA

IMPLEMENTAR UN INNOVADOR MODELO EUROPEO DE
DESARROLLO SOCIOECONOMICO TERRITORIAL ENTRE LOS
ACTORES LOCALES PUBLICOS Y PRIVADOS PARA MEJOR
VALORIZAR Y DINAMIZAR LOS RECURSOS TURISTICOS,
NAUTICOS, CULTURALES Y EL PATRIMONIO DE LAS CIUDADE S
PORTUARIAS Y FLUVIALES

Project Part-Financed
by the European Uniol

; >4
Andalucia & pt Exiropesh Reglonal -1l
'se mueve con Eumpa Development Fund \ .

N

ODYSSEA LUSO ANDALUZ Ovvsse«’c*

: : Reforzar el papel de los
Consolidar el atractivo d ! papel ¢
turistico de las ciudades | PUeros .eport|vos MEITES
costeras en sinergia con su fluviales como puertas de
espacio retro litoral acceso del territorio Yy la
competitividad de las Pymes
turisticas, culturales,
y agroalimentarias

OBIJETIVOS

Contribuir al : .
Impacto inmediato

desarrollo socioeconémico del brovecto entre

mas equilibrado del territorio proy :
con un referencial comun ,Io_s gestores del turismo
transfronterizo basado en el publlco§ y.prlvados, de los
iem B s EvEs TIE territorios cooperantes
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) ODYSSEA |
meemm LUSO ANDALUZ IR

EL MODELO DE GOBERNANZA DEL PROYECTO

EL MODELO DE ESTRUCTURACION
Y CERTIFICACION DEL PROYECTO

European Regional

se mueve con Europa e o ouE Development Fund GR

/ Project Part-Financed f”‘

i = by the European Union - J .

AndaIUCIa JUNTRA DE ANDALUCIA ~ nim.m%c!pla\ves
ANDOLA

EL MODELO DE ESTRUCTURACION Y CERTIFICACION

Una metodologia de trabajo con las colectividades territoriales y los actores locales para asegurar el
desarrollo de los contenidos, de las herramientas TIC’s asociadas, del didlogo intercultural, de la cohesiéon
estratégica desde un punto de vista turistico, cultural, econémico, social y medioambiental.

2 - DEFINICION DEL
MODELO TEMATICO
10- SEGUIMIENTO, DE LA CIUDAD
PROMOCION Y EVALUACION PORTUARIA

DEL MODELO ODYSSEA Y DEL
ITINERARIO CULTURAL MAR- 3 - ESTRUCTURACION DEL
TIERRA EN EL MARCO DEL REFERENCIAL ODYSSEA

PLAN REGIONAL 1- IMPLEMENTACION DESDE EL MAR HACIA EL

DEL MODELO INTERIOR
GOBERNANZA (SERVICIOS / RECURSOS TEMATICOS

(EQUIPO PROYECTO Y OFERTAS / IDENTIDAD CULTURAL )
ENTREGA DE LA COMITE DE PILOTAJE)

9 - ELABORACION DE LA CERTIFICACION
GUIA DE BUENA PRACTICA Y
FORMALIZACION DE LA . .
ADHESION A LA RED C| u d a d 4 - SELECCION DE LOS
EUROPEA DE LOS SOCIOS CONTENIDOS

CULTURALES E

I L * Portuaria IDENTITARIOS LOCALES
ODYSSEA

TURISMO AZUL P

5 - DIGITALIZACION DE

LOS CONTENIDOS

PATRIMONIALES Y DE LAS
HERRAMIENTAS (BBDD
MULTIMEDIA) DE
VALORIZACION DEL
CONCEPTO DE ITINERARIO
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ESTRUCTURACION DEL MODELO

ITINERARIO DEL MAR

OFERTAS Y
SERVICIOS DE . SILVES ITINERARIO DE

EXCELENCIA - LA CIUDAD

Cidade Odyssea

ITINERARIO DEL TERRITORIO RURAL
Y LA ZONA RETRO LITORAL

ODYSSEA

TURISMO AZUL 4

23-06-2015

ODYSSEA permite desarrollar una estrategia coherente para la
promocion diversificada de la oferta turistica y valorizar mejor el
patrimonio europeo y mediterraneo con un referencial comuin

gue ofrezca una visibilidad internacional

Ciudad Odyssea

COSTA OCCIDENTAL
DE HUELVA

Territorio Odyssea

A
OPDYSSEA ',

TURISMO AZUL *

fyValletta
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UNA RED DE CIUDADES PORTUARIAS, FLUVIALES Y TERRITO RIOS
RURALES ESTRUCTURADOS ENTORNO A 4 TEMATICAS DE E SCALAY
UN MISMA CARTA DE CALIDAD Y DE COMPROMISO MEDIOAMBI ENTAL

COSTA OCCIDENTAL
DE HUELVA

i Territorio Odyssea

o rsuic S

Escala sabores y arte de vida

O
O
.
o=
-
C
=J
"

RANDOLA

23-06-2015
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VALORIZACION DE LOS RECURSOS CULTURALES, HISTORICOS Y PATRIMONIALES
DE LAS CIUDADES PORTUARIAS, ETAPAS DEL ITINERARIO CULTURAL ODYSSEUS

’ 3 ‘ .
(&) I I = mostrar las carreteras mostrar las fronteras mostrar los edificios mostrar el mapa

borrar todo
Itineraric Odysseus v

‘ Ifinerarios asociados a
Iter Vitis
La Route des Phéniciens

El Legado Andalusi

\S.ODYSSEALUSO ANDALUZ ' |a

<
»

NO ES UN PLATAFORMA
PROPIETARIA. ..

S| UNA HERRAMIENTA DINAMICA
EN REGIMEN DE
COLABORACION PUBLICO
PRIVADA (PPP)

n Costa Occidental de Huelva

“Costa Ocddental de Huelva, Tradidén
Marinera”

. ‘i La Costa Occidental de Huelva por su
situacion geografica, crucial para la
navegacion maritima, fue durante siglo
confluencia de diferentes pueblos y cults
Tartessos, fenicios, romanas,... 3

Para saber mas

Pagina web: http:/iwww.costaoccidentalhuelva.comi
il

11JSO ANDALUS %
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buscar un uoer [ El Ejido

?/ gt
e 12 )
St s
b o

EL
PORTUARIA EN CIUDAD PORTUARIA INDICANDO TODO LO SE PUEDE VER,
VISITAR, DESCUBRIR
(empresas nauticas, ocio, cultura, patrimonio, servicios turisticos...) ..

DESDE EL PLOTTER DE SU BARCO, SU MOVIL, SU TABLETA, PANTALLAS
TOUCH EN LA OFICINA PORTUARIA, LA OFICINA DE TURISMO...

%

El itinerario cultural maritimo Odyssea permite
descubrir las vias de navegacion y los paisajes
contados desde el mar accesibles para los
navegantes en sus plotters y Smartphone... Todo lo
que se puede ver, comentar, visitar, desde el mar
hacia la tierra y en la ciudad portuaria de destino y
sus recursos turisticos y culturales, servicios y ocios...

[
E Abierto del 1 de
- “ sant
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JPonta de l#g::a de

¥ Cambalhdo

\ Préia de Trola

DESCUBRIR LOS RECURSOS, LAS OFERTAS Y LOS SERVICIOS DE LA CIUDAD PORTUARIA
Y DE SU ZONA RETRO-LITORAL (HINTERLAND) CON EL REFUERZO DE LAS NTIC EN EL
MARCO DE UNA POLITICA TERRITORIAL DE DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE

Los paisajes culturales hablan...
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* * * ; 7 INSTITUT
o W By EUROPEES
ODYsSEA_ * Gt ! Ill]"IN'l'R ATHES

/" CULTURELS
TURISMO AZUL *

TODAS LAS INFORMACIONES TURISTICAS, CULTURALES, LOS
PRODUCTOS, LOS SERVICIOS DE LA CIUDAD PORTUARIA, SU
ITINERARIO CULTURAL Y SUS PAISAJES CONTADOS DESDE E L MAR

TABLETA

PC / PORTATIL
SMARTPHONE PANTALLA TOUCH

— _
, <
T R o [ £

g

AT e

23-06-2015
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ODYSSEA o
Costa Occidental = *
«Huelva i ODYSSEA +

LUSO ANDALUS %

Tradicion Marinera

JUNTR DE ANDALUCIA

CONSEJERIA DE TURISMO Y COMERCIO

Descubra

la Costa de Huelva, lo que

no se puede perder, dejar
= de visitar o experimentar

entre Mary Tierra

Se mueve con Europa

ODYSSEA
Costa Occidental

«Huelva

Tradici era

Descubra
la Costa de H
n

devisitar o ex
entre Mary Ti

OCCIDENTAL DE HUELVA

PANTALLAS TOUCH
TORRES TOTEMS, APP
SMARTPHONE Y BORNES
INTERACTIVOS

(3 e [ B e i
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LUSO ANDALUS *

COOPERACION TRANSFRONTERIZA
ESPANA-PORTUGAL
COOPERACAD TRANSFRONTEIRICA,

Pumta Umbos

A

QR-CODE

COSTA
OCCIDENTAL
. HUELVA
Costa Occidental de Huelva - Tradicion Marinera
Ayamonte, Isla Cristina, Lepe, Cartaya, Punta Umbria, Ajaraque y Gibraledn

Costa Occidental de Huelva - Tradicion Marinera
FeRTual Ayamonte, Isla Cristina, Lepe, Cartaya, Punta Umbria, Aljaraque y Gibraledn

ok
DYSSEA «

LUSO ANDALUS *

Punta

ﬁ\'ﬁ}ﬁﬁﬁ Umbria

—
[FCS

tinerario g Hinerario
Odyssea

e = | e

Eventos Dormir v Eventos

7z

informacion

Informacion
a

Isia Cristina
en magenes

Punia Umbria
en imagenes
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TURISMO AZUL 4

@ GRANDOLA L

PANTALLAS TOUCH

TORRES TOTEMS, SMARTPHONE
Y BORNES INTERACTIVOS

Ei D e [ &) b i

23-06-2015

*
.3&*
*

OPDYSSEA

LUSO ANDALUS *

COOPERACION TRANSFRONTERIZA:
ESPANA~PORTUGAL
COOPERACAC TRANSFROMTEIRICA:

QR-CODE
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s locais: de Servigos de Turisma

(fdussea
v Ma Tena

agens

"*t
B ODYSSEA ' p—

TURISMO AZUL 4

OPYssea

Silves
uma Historia
Interminavel..

PANTALLAS TOUCH
TORRES TOTEMS, SMARTPHONE
Y BORNES INTERACTIVOS

K3 e [ B M i
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« %

ODYSSEA *

LUSO ANDALUS *

COOPERACION TRAMNSFRONTERIZA,
ESPANA-PORTUGAL
COOPERACAQ TRANSFRONTEIRICA,

Obyep0]

& :
(=] A

Informagdo
Pratica

QR-CODE !B

iives
em imagens

Eventos

Procurar

Eventos

T

s locais de Servigos de Turismo. )
Informagao
Pratica

a

Moar & Terra L
Sives.
em imagens

Sives
em videos

@dus
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ESCALA NAUTICA La escala ndutica estd estuctrada con ef

fin de valonzar y descabrn o mat, los métodos artesanales de

los ¥ mandfestaciones nduticas y las actiada-

des que conectan el puerio de recren ¥ Su iamitono. Contiene tambsén
uﬂnhsxwdmdem auscad!leuvu jpaseos e el mar, v!ii

zm)dasdevela;lashasammmahﬂumsmdm:y

‘Su respeto.
NAUTICAL STOPOVER The nauins

€5

uesad: Wymmm

. mﬁmmﬂnmﬂmmﬂmq‘iﬂm bamos, mu-
antisticos, «mnhmlnkwd

raias,
CULTURAL STOPOVER The

ESCALA SABORES ¥ ARTE DE VIDA L3 escals sabores y arte de wda
5 valoriza todo lo refesente a los productes y kos sabores pro-
cedentes del maf y del tewitono (mariscos, pescados; vinas,

mm;mmmmmmn
renombre didad y que
vimunh«prmdehmuunmhnﬂadmmuydesnn

terior.
FLAYOURS AMD ART OF LIFE STOPT

dak descutrizin B fauna
ylaumu bury:dehs 4 estaciones. Las escalas natwralera
Ia del cono-

¥
mammmmmwm
mm,&-dmmh:mhnwu

RE SPOTOVER Th

oo |

A\OCCIDENTAL DE HUELVA

Ao LV sPartle it

Grandola
alentejo
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ODYSSEA ', p—
¢ o TURISMO AZUL 2

OPYssea

Silves
Unia Historia

Interminavel

p—

Cidade Odyssea G

o
Da Serra ao Mar Ll

& ltinerdrio Cultural Europeu

ODYSSEUS
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JUNTA DE ANDALUCIR
CONSEEADE RAEMO Y COUERIO

EAAE o B

§
[

N

GRANDOLA a

' N
< 4
GRANDOLA

= ooWﬁw
b ilﬂ _Silves' a h

_sies 00

23-06-2015

CLUB DE PRODUCTO

Costa Occidental de Huelva - Tradicion Marinera
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GRANDOLA

GUIA DE BOAS PRATICAS

PARA UM DESENVOLVIMENTO K
SUSTENTAVEL DO
TURISMO AZUL

No espaco de Cooperacdo Furopeia do

PROJETO ODYSSEA LUSO-ANDALUZ

<
GRANDOLA

23-06-2015
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FORMACION DE LOS AGENTES

Y ACTORES LOCALES
TURISMO NAUTICO Y MARKETING TERRITORIAL

S

ODYSSEA LUSO ANDALUZ  Oovssex -

LUSO ANDALUS *

Identificacion de las necesidades Adquisicion y consolidacion de

de los territorios asociados Competencias técnicas
con acciones concretas y tangibles Capacidades administrativas
Estructuracion y consolidacién Representatividad territorial

de un innovador modelo Visibilidad transnacional
transfronterizo

RESULTADOS

Un proyecto de cooperacion Impacto territorial
con valor afiadido tecnolégico _ Mar-Litoral-Interior
Constitucién de una figura Proyecto integrador y transversal
juridica propia de gestion Implicacion de sus beneficiarios
Alto grado de transferibilidad Reconocimiento institucional
y capitalizacion Buena Practica Europea

23-06-2015

114



23-06-2015

ODYSSEA

EL CLUSTER ECONOMICO DE
CRECIMIENTO Y TURISMO AZUL
ESTRATEGIA 2014-2020

:I! I|| = b —1 .

¥
1

x ¥ ﬁ’

BLUE TOURISM*

CLUSTER *®
*

ODYSSEA

El Clister Econdmico de Crecimiento y Turismo
Azul ODYSSEA - La Estrategia 2014-2020

EJE 1 - Inversiones innovadoras y EJE 2 - Puesta en red y en

eco compatibles que conciernen ecoturismo de las vias

la organizacién de los destinos navegables verdes y azules, su
portuarios " vias azules , mas valorizacion cultural y mediacion

competitivas y méas atractivas numérica a lo largo de un gran

organizacién de la itinerancia
territorial ¢ iudad - Puerto - Hinterland :

itinerario cultural europeo

EJE 5 — (TRANSVERSAL)
Desarrollo modelo econémico,
respetuoso del medio ambiente
mas solidario y mas ético,
estructurado alrededor de un
Cluster Europeo Turismo Azul"

EJE 4 - Eco-movilidad,

el concepto de Eco-Mov' 3
Odyssea
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ESTRATEGIA « ODYSSEA CRECIMIENTO AZUL 2014-2020G

4 MODELOS CARACTERIZAN ODYSSEA 2014 - 2020

El modelo territorial de

GOBERNANZA

El modelo integrado

ECONOMICO & SOCIAL

El modelo

MEDIOAMBIENTAL

El modelo

CULTURAL Y SOCIETAL

ESTRATEGIA « ODYSSEA
CRECIMIENTO AZUL 2014-2020 »

INVERSION EN SOLUCIONES INNOVADORAS
Y ECO COMPATIBLES PARA PUERTOS DEPORTIVOS
Y TURISTICOS

CIUDAD
PORTUARIA

MARITIMA

:*ﬂ* PORTIMAO
ODYSSEA %, ] .

TURISMO AZUL 4

CIUDAD
PORTUARIA

VIA NAVEGABLE

VIA NAVEGABLE

MAR-LITORAL
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EL POSICIONAMIENTO O/
DE IMAGEN . R I 2. INSCRIBIR EL PUERTO EN SU
TERRITORIO TURISTICO CON LA

POSICIONAMIENTO Y " "
UNA IMAGEN DE CREACION E IMPLEMENTACION
DE HERRAMIENTAS DE

DESTINO PORTUARIO "
Y DEL DESTINO VALORIZACION DEL PATRIMONIO

ASOCIADO DE DESTINO

DESCUBRIR LAS
ESCALAS PORTUARIAS
DEL ITINERARIO
ODYSSEUS

PANTALLAS TOUCH
TORRES TOTEMS, SMARTPHONE
¥ BORNES INTERACTIVOS

LS OS] T ]

« * 3¢ RED EUROPEA ODYSSEA Y SU ITINERARIO
ODYSSEA ', CULTURAL ODYSSEUS: PUERTOS ANTIGUOS
TURISMO AZUL 4 |Y VIAS MARITIMAS HISTORICAS

ESTRATEGIA « ODYSSEA CIUDAD
CRECIMIENTO AZUL 2014-2020 » PORTUARIA

VIA NAVEGABLE

VIA NAVEGABLE

PUESTA EN RED Y EN ECOTURISMO DE LAS ViAS
NAVEGABLES VERDES Y AZULES, SU VALORIZACION CULTURAL Y
MEDIACION NUMERICA A LO LARGO DE UN GRAN
ITINERARIO CULTURAL EUROPEO

e
Rt
CIUDAD

PORTUARIA L, I
MARITIMA +» MAR-LITORAL

TEMATICAS TURISTICAS

1 —/
(&S @< K<
MAR ===pV/IAS FLUVIALES ===PUERTO éCIUDAD =» INTERIOR
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GEOPOSICIONAMIENTO DE LAS ETAPAS, SITIOS
Y LUGARES RECOMENDADOS

Panoramique de la Baie

@20 b .‘ **
ODYSSEA ',

TURISMO AZUL o

N

mostrar las carreteras mostrar las fronteras mostrar los edificios mostrar el mapa

borrar todo

Itinerario Odysseus v @

tinerarios asociados  a VALORIZACION DE LOS RECURSOS
ierVites CULTURALES, HISTORICOS Y PATRIMONIALES DE
La Route des Phéniciens LAS CIUDADES PORTUARIAS, ETAPAS DEL
El Legado Andalusf ITINERARIO CULTURAL ODYSSEUS

¥ ;f*
ODYSSEA ',

TURISMO AZUL o
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S.ODYSSEALUSO ANDALUZ |

NO ES UN PLATAFORMA
PROPIETARIA. ..

S| UNA HERRAMIENTA DINAMICA
EN REGIMEN DE
COLABORACION PUBLICO
PRIVADA (PPP)

P

= = 1
u Costa Occidental de Huelva

"Costa Ocddental de Huelva, Tradidén

Marinera”

i La Costa Occidental de Huelva por su
¥ situacion geagrafica, crucial para ka
navegacion maritima, fue durante siglog
confiuencia de diferentes pueblos y cults
Tartesses, fenicios, romanas, 3

Para saber mas .

Pagina web: http:/iwww.costaoccidentalhuelva.coml

111SO ANDAI LIS * |

El Ejido
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EL ITINERARIO CULTURAL MARITIMO ODYSSEA SE TRAZA DE CIUDAD
PORTUARIA EN CIUDAD PORTUARIA INDICANDO TODO LO SE PUEDE VER,
VISITAR, DESCUBRIR
(empresas nauticas, ocio, cultura, patrimonio, servicios turisticos...) .. -~

DESDE EL PLOTTER DE SU BARCO, SU MOVIL, SU TABLETA, PANTALLAS Oprssea
TOUCH EN LA OFICINA PORTUARIA, LA OFICINA DE TURISMO... TORSMIAT
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%4 NAVIONICS-

El itinerario cultural maritimo Odyssea permite
descubrir las vias de navegacion y los paisajes
contados desde el mar accesibles para los
navegantes en sus plotters y Smartphone... Todo lo
que se puede ver, comentar, visitar, desde el mar
hacia la tierra y en la ciudad portuaria de destino y
sus recursos turisticos y culturales, servicios y ocios...

Abierto del 1 de febrero al 31 de octubre | E1 Museo del Mar esta alojado en ol aniguo oratorio de
‘Santa Catalina do Alsjandiia y sitiado sobre.

Can Prunera
1909y 1911
8 tabajadas de Soller. En ella, s perfectamente paterte.

s Naturales y Jardin Botanico

ESTRATEGIA « ODYSSEA CIUDAD

CRECIMIENTO AZUL 2014-2020 » HORICRE X

VIA NAVEGABLE

PLAN CALIDAD TURISMO DE
LOS PUERTOS: ACOGIDA, SERVICIOS,
ACCESIBILIDAD Y FORMACION DE SUS ACTORES

t**

5 ® *
La capitanfa del futuro ODYSSEA
TURISMO AZU}. s

@ = & Comptoir Maritime (:J

“ o
Rt
CIUDAD
PORTUARIA
MAR-LITORAL

MARITIMA
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PLAN CALIDAD TURISMO DE
LOS PUERTOS: ACOGIDA, SERVICIOS,
ACCESIBILIDAD Y FORMACION DE SUS ACTORES

* * **
ODYSSEA

TURISMO AZUL o

CIUDAD
PORTUARIA

MARITIMA

23-06-2015

CIUDAD
PORTUARIA

VIA NAVEGABLE

VIA NAVEGABLE

PERMITIR A TODOS LOS SECTORES,
SUS EMPLEADOS, LOS JOVENES, LOS
AGENTES LOCALES FORMARSE PARA
ADQUIRIR LAS COMPETENCIAS
VINCULADAS CON EL NUEVO RETO DE
VALORIZACION DE SU TERRITORIO DE
PERTENENCIA EN PERFECTA SINERGIA
CON LOS EJES DEL MODELO DE
VALORIZACION TERRITORIAL

MAR-LITORAL

. TRABAJAR A LA
LA IMPLANTACION DE UNOS
REQUISITOS MINIMOS DE
RESPONSABILIDAD CONOCIMIENTOS DEL
SOCIAL ENTORNO TURISTICO DEL
DESTINO DE LOS AGENTES
PORTUARIOS

EL DESARROLLO

FAVORECER LA
PROFESIONALIZACION
DE AGENTES DEL
DESTINO PORTUARIO

MUTUALIZAR RECURSOS E /

INTERCAMBIAR PROCESOS
GRACIAS AL DESARROLLO DE
FORMACIONES
INTERSECTORIALES Y COLECTIVAS

REFLEXIONAR A UNA
ORGANIZACION DE LOS
RECURSOS HUMANOS EN
COHERENCIA CON EL PROYECTO
DE DESARROLLO PORTUARIO
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ESTRATEGIA « ODYSSEA CIUDAD
CRECIMIENTO AZUL 2014-2020» PORTUARIA

VIA NAVEGABLE

VIA NAVEGABLE

ECO-MOVILIDAD, LA
ORGANIZACION DE LA ITINERANCIA
TERRITORIAL CIUDAD - PUERTO - HINTERLAND:
EL CONCEPTO DE ECO-MOV’3 ODYSSEA

ECO-MOV’3 z TURISMO AZUL 4
Y
forsses

CIUDAD

PORTUARIA
MARITIMA MAR-LITORAL

ECO-MOVILIDAD, LA
ORGANIZACION DE LA ITINERANCIA

** * " TERRITORIAL CIUDAD - PUERTO -
ODYSSEA‘ A HINTERLAND: EL CONCEPTO DE ECO-

TURISMO AZUL 4 MOV’3 ODYSSEA
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ESTRATEGIA « ODYSSEA

DESARROLLO DEL MODELO ECONOMICO, e

RESPETUOSO DEL MEDIO AMBIENTE MAS
SOLIDARIO Y MAS ETICO, ESTRUCTURADO EN BASE
AUN "CLUSTER EUROPEO TURISMO AZUL"

CEL 0 O

CREACION DE
CUADERNO DE VIAJE
PERSONALIZADO CON

TRAZADO DEL

ITINERARIO

UN CLUSTER INTER SECTORIAL

o

‘Gxdyssea

HERRAMIENTAS TIC DE
VALORIZACION,
PROMOCION Y VENTA
DE PRODUCTOS, Y
SERVICIOS ONLINE E

2. FAVORECER LA /
IMPLANTACION DE

VALORIZACION e et , e A
% NAUTICA Y VALORIZAR SU

ECONOMICA 3 p — ] ACTIVIDAD EN EL PUERTO
{ : " = Y SU ENTORNO PROXIMO

3. ESTRUCTURAR LA
PROMOCION Y LA
COMERCIALIZACION A
PARTIR DEL PUERTO CON EL
FIN DE OPTIMIZAR Y
DIFUNDIR EL FLUJO DE
CLIENTELAS HACIA LA
CIUDAD PORTUARIA Y SU
HINTERLAND TURISTICO Y
PATRIMONIAL

1. TRABAJAR PARA
REFORZAR EL
POSICIONAMIENTO
MARKETING Y
ECONOMICO SECTORIAL
CON ESPECIAL ENFASIS EN
LA NUEVA DEMANDA DE
LAS CLIENTELAS

* t* LA BUENA PRACTICA ODYSSEA ELEGIDA PARA ESTRUCTURAR LA OFERTA TURISTICA
ODYSSEA ', A PARTIR DEL PUERTO CON LA ACTIVACION DE UN MODELO INNOVADOR DE
TURISMO AZUL 4 GOBERNANZAY DESARROLLO ECONOMICO INTEGRADOR
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CONCEPTO DE CO BRANDING (B2B)

EL MODELO ODYSSEA Y SU ITINERARIO MARITIMO CULTURAL
PERMITE A LOS PRODUCTORES Y ARTESANOS APROVECHAR EL
DESTINO PARA PRESENTAR Y VENDER SU PRODUCTO Y
PROMOCIONARLO GRACIAS ALOS TIC's ODYSSEA ASOCIADOS

.-

« %

° * -. .
OPYSSEA +o :
LUSO ANDALUS * -2 CONSERVAS
s QNCEPCION

Marketing Territorial, promover los productos loealy el empleo gracias a
las herramientas innovadoras compartidas en el make una verdadera
dindmica de valorizacion y capitalizacion territal. rroemmecofinance sar e Fonas europsen (R

de Développement Régional

PROCESO DE CO-MARCAJE

EL MODELO ODYSSEA Y SU ITINERARIO MARITIMO CULTURAL
PERMITE A LOS PRODUCTORES APROVECHAR EL DESTINO " TURISMO
CULTURAL " PARA PRESENTAR Y VENDER SU PRODUCTO Y
PROMOCIONARLO GRACIAS ALOS TIC's ASOCIADOS

O e Ty

REl ﬂ’mmwﬁ Pe.

i
‘_/

Marketing Territorial, promover los productos loealy el empleo gracias a
las herramientas innovadoras compartidas en el make una verdadera
dinamica de valorizacion y capitalizacion territal. eogmmecofinance parle ronas europeen [IESES

de Développement Régional
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TURISMO AZUL *

Asociar a las ofertas ESSCALAS

= Promocién de los productores

= Valorizacion del turismo indutrial
= Compra de productos
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de Huelva?

Descubre Pasea por un
nuestras playas entorno. anic

Congorcio de Turisan
Sost=nibl= Costa O
Huelwa

|3 row st Pealy

TaL

Consorsio e

o Turismo Sostenibls
Costa Occidental
Himehva ==

Sabhnaran o ma

@ GRANDOLA o T s

informaco & populacio

VilaMorenal  Inferrupgdo no Abaslecimento de Agua  Toler@ncia de Ponlo- 2 de abrl fS FEI P

AUTARQUIA CONCELHO AREAS DE INTERVENCAO GESTAO DE TERRITORIO COMUNICAQAO E IMAGEM
AGENDA " Infeio > Turismo > Projeto Odyssea
TR > Projeto Odyssea
O QUE FAZER ?

QR CODE
ONDE COMER 4
COMO CHEGAR v E E
PROJETO ODYSSEA >
0 QUE VISITAR 4
-

POSTOS DE TURISMO > E 5’
PRAIAS !

Odyssea - Mapa de Grandola

Camara Municipal de Grandola

Coniacios Mapa do Site
Rua José Pereira Barradas, 11, 7570-281 Grandola Links Politica de Privacidade poweradby
tel. 269 450 000 | fax. 260 442 590 | e-mall. gai grandaia pt Pergunias Frequentes Atessibilidade remaze
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‘Area Reservada

Noticias
o E 2 e G i Electranic
v K mEs de [Linnn_(CASA MUSEL JOA ERIEREERNAR
R 3o DE DEUS DINAMIZA ATELIES CIVER Garrela Electrnica | Bl
',.% 3 FARAERIANCAS -
g ?‘ 2 - S8 ainda ndo sa ragistou,
. ¥, faga-0ag
& ‘bamss A Casa Museu Jodo de Deus Ira dinanizar
o - durante o mes de junho diversos ateligs de Mapa Do Concelho

leitura, arfes placticas, ascrita & edorita
criativa. Eslas agdes sdo dirgidas a0 publica infantl

# Concelho

= Turismo

Visita Virtual

¥

272 - om
= O reconhecido pogta e professor
unwearsitano Muno Judice apresenta no

prosirno dia 8 de junhio, pelas 21030, na Bibliotesa Municipal de

s & sl
Eventos
Projeto BlolotecAliva  FILIPE LEAL DA DAy CRIANGA

02
programagio Casa Musau
Jodo de Digus - MAND

1 =1 7531
nos praximos digs 15 2 16 de junho a 12 programag o Bibliotesa

edigan do workshop "Repensar & promogao Wunigipal de Sikves - ABRIL

da lalturs®, dinsmizada por Filips Leal A sgdn, inlsgrads no E MAIT

prajetn BibliotecAtva, & dingida 4 prafissionais gue desanvolyem

«*
ODYSSEA :

LUSO ANDALUS

Conferencia

E uro/\f\ editerranea

Huelva - 22 de junio de 2015 Andalucia "/:;

se mueve con Europa

CONCLUSIONES
PANEL 2
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Conferencia
Eurof A editerrdnea

e mueve con b -

CIERRE DE LA CONFERENCIA

Sra. Maria José Bejarano Talavera
Delegada Territorial — Delegacion Territorial de Fomento, Vivienda Turismo y Comercio

Junta de Andalucia

Union Europea

Fondo Europeo
de Desarrollo Regional
“"Una manera de hacer Europa

"
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